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Instituto Boliviano de Comercio Exterior

Editorial

La Politica Boliviana en comercio exterior:
Los Ultimos Seran Los Primeros

La politica disefiada e implementada por el actual Gobiemno esté asumiendo la premisa
poco convencional de que los paises que menos demandan productos bolivianos deben
ser los primeros en suscribir acuerdos comerciales con nuestro pais.

Esta logica a la inversa de la politica comercial boliviana, se ha podido constatar con
la renegociacion del Acuerdo de Complementacion Econémica entre Bolivia y Cuba
(ACE-47), hecho sin precedente, porque se priorizd su renegocion, se alcanzé en
menos de tres meses, la cual fue elaborada con una vision politica y no asi econdmica,
ya que esta profundizacién no generara un impacto significativo para el pais, desviando
esfuerzos y recursos que bien podrian ser destinados a la negociacion 6 renegociacion
de acuerdos comerciales que sean provechosos para el crecimiento de las exportaciones bolivianas.
Seguramente la misma celeridad se le dara a los acuerdos comerciales con las republicas amigas de Nicaragua
e Iran. Unicamente con caracter ilustrativo en la gestion 2007 se exporto a Cuba 106.132 délares, a Nicaragua
87.115 dolares y a Iran no se tienen registradas exportaciones.

Para intentar persuadir al Gobierno de cambiar la l6gica a la inversa que utiliza para la revision y suscripcion
de acuerdos comerciales y priorizar mas bien aquellos mercados de mayor relevancia para nuestro pais,
debemos destacar que en la misma gestion de analisis para los que compraron menos de Bolivia, se encuentran
también los que compraron mas, destacandose Japdn con 407 millones de délares, Estados Unidos con 430
millones, la Union Europea con 371 millones de dolares, Venezuela 230 millones de délares y Corea del Sur
con 197 millones, pero coincidentemente con ninguno de los paises que encontramos como principales
mercados tenemos sucritos acuerdos comerciales y peor aun, corremos el riesgo de perder las concesiones
preferencias unilaterales que nos estan brindando estos paises y con ellos la entrada preferencial a esos
mercados.

Con la ldgica a la inversa implementada por el Gobiemno, se esté poniendo en riesgo los principales mercados
para la produccion boliviana, con la Unién Europea, si bien se esta negociando un Acuerdo de Asociacion;
en la cumbre de Lima, Bolivia y Ecuador solicitaron tener un ritmo lento en el proceso de negociacion lo que
hace cada vez mas remota la consolidacion de ese codiciado mercado.

Ley de Promocion Comercial Andina y Erradicacion de la Droga (ATPDEA) vence en diciembre del 2008, sin
su renovacion perderiamos las preferencias arancelarias que se otorgan para el ingreso a los Estados Unidos,
y a la fecha el Gobierno no ha hecho nada o casi nada para su prérroga o mejor alin para la suscripcion de
un acuerdo comercial de largo plazo con este mercado que es considerado el mayor del mundo.

Si bien Japon a través del Sistema Generalizado de Preferencias (SGP) abre una puerta para hacer conocer
los productos bolivianos en el mercado asiatico, dejamos pasar la oportunidad de ser parte de la Cooperacion
Econémica de Asia Pacifico (APEC) del que ya forma parte nuestro vecino Pert que usa la logica de suscribir
acuerdos con los mercados mas importantes.

Y bajo la misma duda para el futuro comercial de nuestro pais se encuentra el mercado venezolano socio
politico de nuestro actual Gobierno con el que tenemos sucrito el acuerdo Alternativa Bolivariana para las
Américas (ALBA); sin embargo, no se cuenta con un acuerdo comercial de largo plazo desde que la hermana
Republica Bolivariana de Venezuela denuncio a la Comunidad Andina de Naciones.

La informacion es poder y esperamos que con la que acabamos de transmitir el Gobierno tenga el impulso
y decision de suscribir acuerdos bajo la I6gica de consolidar los principales mercados para las exportaciones
bolivianas y no bajo la logica inversa empleada hasta la fecha.

Ing. José Ribero Calvimontes
GERENTE GENERAL
CAMARA NACIONAL DE EXPORTADORES DE BOLIVIA - CANEB
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Il Foro 2008: “La Dimension del
Contrabando de Importacion en Bolivia”

DIMENSION DEL EFiE i

BANDO Dt
HRIQ0E| BOLIVIA

El pasado 18 de marzo de 2008, en el Salén Roble del Hotel Plaza,
se realizo el Il Foro denominado: “La Dimensiéon del Contrabando de
Importacion en Bolivia” al que asistieron mas de 150 personas
rebasando todas las expectativas, evento organizado de manera
conjunta con la CEPB, CAINCO e IBCE, con presencia de altos
representantes del Senado, la Aduana, Fuerzas Armadas, Policia
Nacional, Comando del Control Operativo Aduanero, Servicio de
Impuestos Nacionales, medios de prensa y otras organizaciones de
la sociedad civil boliviana. Presentacién a cargo de la Experta en
temas aduaneros, Lic. Clemencia Paredes Arias y la gentil colaboracion
del Emb. Marcelo Pérez Monasterios como Moderador.

Concluyendo que el contrabando de importacion en Bolivia se ha
incrementado al rededor de 1.200 millones de dolares por afio en las
Ultimas gestiones; perdieron 267 millones de dolares en tributos no
recaudados y 200.000 fuentes de empleo; 34% de las importaciones
del ingreso de mercancias son ilegales; el contrabando significa el
10% del PIB. No se registra avances sustanciales en materia de
normativa aduanera y tributaria que coadyuve a superar este problema.

Bolivia retrocedio dramaticamente en la lucha contra el contrabando,
siendo que la importacién ilegal se ha duplicado el afio pasado en
relacion a la Ultima medicion del 2004; ademas, existe una grave y
preocupante desinstitucionalizacién de la Aduana Nacional, y es poco
lo que se puede hacer para solucionar esto sin la voluntad politica
por parte del Gobierno.

Premiacion al IBCE

El pasado 18 de marzo en el Teatro Municipal Raul Salmén (El Alto),
la CAINCO del Alto entregé "El Huayna Potosi" de Plata al Instituto
Boliviano de Comercio Exterior (IBCE) y Diplomas de reconocimiento
a las organizaciones que apoyan al sector productivo de esa ciudad.

El Presidente y la Secretaria
General de la CIC, Victor Malky
Zalaquett y Maria Cristina Soto,
Presidente y Secretaria
Ejecutiva respectivamente,
encabezaron la entrega de las
distinciones que a partir del
2008 otorgaran anualmente en
reconocimiento a esfuerzos,
logros y emprendimientos
realizados por las empresas
que desarrollan sus actividades
y residen en la jurisdicion del
Municipio de El Alto.

Trabajo infantil IBNORCA-IBCE

El pasado 19 de marzo de 2008 en la ciudad de La Paz se inicio el
trabajo conjunto entre los representantes de IBNORCA y el IBCE,
para plantear una normativa técnica que identifique productos de
exportacion “libres de mano de obra infantil”, esta norma servira como
una herramienta para ganar un espacio en el comercio internacional
con productos primarios o finales normalizados e identificados como
socialmente responsables. Asimismo, busca prever la posible imposicion
de certificaciones extranjeras a las exportaciones de productos
bolivianos.

Segun datos recientes de UNICEF y el Instituto Nacional de Estadistica
(INE), se estima que el 10% de los nifios bolivianos estan sometidos
a explotacion laboral. Este nimero de menores trabajadores, cuya
edad oscila entre 7 y 13 afios, se incrementd en los Ultimos cinco
afos debido a la aguda crisis econémica que vive el pais.

Destaca la importancia de contar con una Norma Boliviana que
contemple la identificacion de productos libres de mano de obra infantil
en toda la cadena productiva. EI Comité tendra como Coordinador al
Lic. Andreas Noack Leibfried, Gerente de RSE del IBCE, mientras
que la Secretaria Técnica del mismo estara a cargo de la Ing. Ménica
Rosales del IBNORCA.

? “Exportar con responsabilidad social, generando empleo”
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CAMARA NACIONAL DE EXPORTADORES DE BOLIVIA

La Camara Nacional de Exportadores de Bolivia (CANEB), tiene a
bien informar las actividades realizadas en el marco de la agenda del
mes de marzo de 2008

A Reuniones preparatorias Ronda de Negociaciones CAN - UE

Durante el mes de marzo, la Camara Nacional de Exportadores de
Bolivia, en representacion del gremio exportador, asistio a las reuniones
preparatorias para la tercera ronda de negociaciones CAN - UE, para
lo cual se trabajo en las subcomisiones que corresponden a las catorce
mesas del Pilar Comercial asi como del Pilar de Dialogo Politico y
Cooperacion, con la finalidad de hacer conocer la posicion del sector
exportador en diferentes temas tales como Acceso a mercados de
bienes agricolas y no agricolas, Reglas de Origen, Obstéaculos Técnicos
al Comercio, Instrumentos de Defensa Comercial, entre otros, en
busca de que esta Negociacion sea beneficiosa para el sector productivo
de nuestro pais.

A Seguimiento a las normas que prohiben la exportacion de
productos

La promulgacién del Decreto Supremo N° 29460 “Diferimiento
arancelario del 0% para importaciones y prohibicion de exportaciones”
constituyo el inicio de un conjunto de medidas anti exportadoras,
dentro de su contenido se incluyo la prohibicion para la exportacion
de semilla de maiz hibrido.

La CANEB inici6 las gestiones pertinentes para la eliminacion de la
prohibicion de exportaciones, por considerar que la exportacion de
estos productos no afecta a la seguridad y soberania alimentaria del
pais, se logro la emision del D.S. 29498 en el cual se eliminé de las
partidas de productos con suspension temporal para exportacion al
maiz para siembra.

A Reuniones de coordinacion del CONEX

De acuerdo convocatoria realizada por el Viceministerio de Comercio
y Exportaciones, se asistio a las reuniones del Consejo Nacional de
Exportaciones, con el proposito de establecer una estrategia que
permita mejorar las condiciones de acceso y servicios de transporte
para la exportacion de mercancias.

Este proceso permitié indagar la problemética que motiva a las empresas
aéreas el recorte de vuelos de carga desde el pais a diferentes destinos
de exportacion. El marco de estas reuniones se hizo extensiva a
instituciones relacionadas con el transporte aéreo las cuales denotaron
la estructura de costos de operacion de lineas aéreas para el transporte
de carga, resaltando que el componente que impacta en forma
trascendental es el costo diferenciado de combustible para la operacion
de vuelos con destinos internacionales. EI mecanismo que permitiria
una apertura a la operacion de aeronaves de carga es la nivelacion de
los precios de combustible para vuelos locales e internacionales, para
lo cual se disefio una recomendacion en este sentido que otorgue a
nuestro pais mayor competitividad en este tipo de transporte.

A Certificacion de Origen

Para mejorar las diferentes herramientas utilizadas en la Certificacion
de Origen la CANEB contraté al consultor especializado en temas de
origen Ing. Ernesto Medina, el cual coadyuvara al establecimiento de
directrices generales para mejorar el manejo de la certificacion de origen
en las Unidades de Certificacion de Origen a nivel nacional, asi como
la adecuacion de los manuales de certificacion y verificacion de origen.

Dentro de lo que a la certificacion de origen se refiere se ha priorizado
realizar las siguientes acciones:

+ Modificacion del formato de la Declaracién Jurada de Origen, esto
permitira a los certificadores de origen contar con informacion completa
y precisa para determinar los criterios de calificacion de origen que
deben cumplir las mercancias a ser exportadas segun el pais de destino
de las exportaciones.

+ En base a la modificacion de la Declaracién Jurada de Origen se
elaborara un nuevo Formato de Verificacion, el cual tendra una funcion
complementaria y brindaran mayor respaldo a los certificadores de
origen.

Adecuacion de los Manuales de certificacion y verificacion de origen,
los cuales permitiran tanto al exportador como al certificador de origen
contar con herramientas que permitan entender de una manera mas
didactica los requisitos que deben cumplir las mercancias para ser
consideradas originarias, asi como la manera adecuada del llenado
de los certificados de origen respectivos.

+ Desarrollo de Instructivos que permitan a las Unidades de Certificacion
de Origen (UCQ’s) contar con procedimientos homogéneos para el
desarrollo de las tareas relacionadas a la certificacion de origen.

+ Elaboracion de visitas de capacitacion a las UCO's sobre el uso de las
herramientas mencionadas.

* Realizacion y monitoreo del Tercer Encuentro Nacional de Certificadores.

* Implementacion de nuevas medidas de seguridad en los Certificados
de Origen, que permitan un mayor control sobre la autenticidad de los
diferentes tipos de Certificados



Potencial Exportador

TE VERDE
Nombre cientifico: Camellia sinensis

Antecedentes

El Té Verde es una planta utilizada en la cultura China 2.500 afios
antes de J.C., es muy apreciada desde hace muchos siglos en Japén
y fueron los Jesuitas que dieron a conocer al Té Verde en el occidente.
En Bolivia se utiliza materia prima de Té cultivado manualmente en
huertas de las asociaciones de pequefios productores campesinos
asentados en los valles alto, bajo, Chapare, los Yungas y Alto Beni,
propicios para el cultivo de Té por su altura, humedad, pluviosidad y
componentes naturales de la tierra que garantizan un manejo organico
del mismo y con las mejores plantas de calidad.

Las “Tealeras” como se llaman los cultivos de té son parte de la
apuesta productiva de ocho municipios que hoy estan organizados
en la Mancomunidad del Norte Pacefio Tropical y junto con el Programa
de Té fue gestionado por el proyecto MAPA (Acceso a Mercados y
Alivio a la Pobreza), financiado por USAID, en el marco del Programa
de Desarrollo Alternativo y el SIBTA, y acuerdos entre los Gobiernos
de Bolivia y los Estados Unidos para reactivar los Yungas de La Paz.

Cualidades

EI Té Verde hace que los carbohidratos se liberen lentamente, evitando
los aumentos excesivos en los niveles de insulina de la sangre y
favoreciendo el consumo de grasas. Sus hojas verdes no fermentadas,
contienen mas cantidad de catequinas, vitaminas (B2, C, D, E y K), y
beta caroteno que el Té negro comun, ademas de minerales como el
magnesio, el potasio, el zinc, el selenio y el flior (este ultimo, como se
sabe, refuerza el esmalte dental y evita las caries).

Se ha comprobado que el Té Verde contiene altos niveles de unas
sustancias llamadas polifenoles, que poseen propiedades antioxidantes,
anticancerigenas e incluso antibiéticas. EI Té Verde también puede ayudar

a prevenir enfermedades cardiacas y del higado, ademas ayuda a frenar
el envejecimiento y avance de algunas enfermedades degenerativas.

Uso

Tradicionalmente, el Té Verde se prepara con agua por debajo del
punto de ebullicién (de 80 a 90 °C), si es mas pareciera que el Té se
pone amargo. Para aprovechar al méaximo las propiedades de cualquier
Té lo mejor es hacer una infusion larga, de cinco o diez minutos.

La parte de la planta utilizada con fines terapéuticos son las hojas,
pero dependiendo del procesamiento al que se sometan, se obtienen
diferentes presentaciones como ser las infusiones, capsulas con
extractos de Té Verde o presentaciones liquidas.

Proceso de fabricacion

1. Inmediatamente después de recolectar las hojas se llevan a la
fabrica. Se cuecen al vapor o por accién de aire caliente para
detener el proceso de oxidacion de las enzimas y conservar mas
catequinas.

2. Se enrollan las hojas sobre placas o bandejas calientes para reducir
el contenido de humedad.

3. Se retuercen las hojas, para adaptar el contendido de agua.

4. Se dejan secar y se envasan las hojas del Té.

Exportacion de Té Verde

La exportacion de Té Verde se realiza segun las siguientes partidas
arancelarias NANDINA:

-0902.10.00.00 Té Verde (sin fermentar) presentado en envases
inmediatos con un contenido inferior o igual a 3 kg.
-0902.20.00.00 Té Verde (sin fermentar) presentado de otra forma

En la gestion 2007 Bolivia exportd mas de 85 mil délares americanos
de Té Verde con un volumen de 9,7 mil Kg., siendo sus principales
destinos Colombia, Peru, Canadé, Estados Unidos y Chile, segln
orden de importancia.

Perspectivas de mercado

El mercado nacional anualmente consume el 60% de la produccién
total que bordea las 500 toneladas, mientras que el 40% restante esta
destinado a las exportaciones.

El Té constituye la segunda bebida mas consumida en el mundo, s6lo
detras del agua, en ese sentido, la produccion de Té Verde organico
en Bolivia tiene un gran potencial sobre todo en Estados Unidos,
Canada y la Unién Europea.




El futuro de los alimentos funcionales
— nueva oportunidad en exportaciones

Una de las modalidades que permiten agregar valor a los alimentos
es su elaboracion como alimentos funcionales.

Para ser considerado un alimento como funcional debe producir un
impacto beneficioso y clinicamente comprobado sobre una enfermedad
o condicién médica; este beneficio funcional puede basarse en los
efectos comprobados de ingredientes tradicionales o en nuevos
componentes funcionales agregados. Se destaca en los estudios
cientificos que estos alimentos tienen un caracter preventivo de
enfermedades o de ayuda a determinadas funciones pero no tienen
efectos curativos.

En la actualidad, este segmento de los alimentos esta en franco
crecimiento en los paises desarrollados (Estados Unidos, Canada,
Japon, Singapur, Unién Europea), entre los consumidores de clase
media y clase alta. Es este un nicho de mercado en los paises
desarrollados que posee una importante demanda por consumidores
exigentes, que pese a la homogeneidad que en diversos aspectos
del comercio internacional impone la globalizacion, requieren productos
a la medida de sus gustos y necesidades.

Asimismo, crece el desarrollo de nuevos productos funcionales. Los
proyectos de innovacion se concentran en comestibles que, como
parte de la dieta diaria de las personas, faciliten la digestion, reduzcan
los niveles de colesterol en sangre o disminuyan el riesgo de contraer
determinadas enfermedades.

Una gama de productos no exhaustiva de alimentos funcionales
desarrollados por Japén, Estados Unidos, Canada, Finlandia, Alemania,
Italia a partir de investigaciones especializadas. Se muestra a
continuacion:

= Avena (provee proteinas y vitamina B1)
= Centeno (mejora la funcién intestinal)

= Aceite de oliva y esteroles (mejoran la absorcién de vitaminas,
mejoran la flora intestinal , disminuyen el colesterol y la tension
arterial)

= |soflavonoides de soja (previenen la osteoporosis, las enfermedades
coronarias, las enfermedades hormonales y ayudan en la
prevencidn del cancer)

= Cremas untables bajas en grasas (reducen el colesterol)

= Fibras que se hallan en cereales, legumbres y frutas frescas, pan
de salvado (ayudan a la prevencion del cancer)

= |nulina y oligofructosa (son diuréticos y diaporéticos, ayudan a
eliminar liquidos)




= Pan prebiotico (enriquecido con vitaminas y minerales; mejoran
la funcién intestinal)

= Antioxidantes (mejoran la circulacion sanguinea)

= Omega 3 que se halla en forma abundante en los pescados;
ademas, se desarrolla la leche enriquecida con Omega 3 (previene
y corrige alteraciones en los vasos sanguineos)

= Calcio fortificado (mejora la proteccion dsea; se destaca la leche
fortificada con calcio para la prevencion de la osteoporosis )

= Sueros (aportan vitaminas)

= Fosfatos (ayudan al aparato muscular y al metabolismo)
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TEXTILES, CUEROS, MARROQUINERIA, JOYERIA, ARTESANIAS, ALIMENTOS,
ADORNOS PARA EL HOGAR, MUEBLES, MANTELERIA, COSMETICOS Y MUCHO MAS.

A LA HORA DE COMPRAR TU DECIDES...!
iMatar nuestras industrias, y aumentar el
desempleo en nuestro pnis?

0... APOYAR LA PRODUCCION HACIONAL COHSUIMIENDO
SOLO L0 NUESTRD,

Para que estos productos sean
verdaderamente competitivos, se
debera tomar medidas necesarias
para preservar la seguridad
alimentaria en toda la cadena de
alimentacion. (Abastecimiento,
produccién, almacenamiento,
distribucion).

Con relacion al etiquetado de
alimentos funcionales, existen
criterios diferentes en diversos
paises, acerca de la informacion a
ser incorporada. Esto debera ser
considerado por el exportador al
momento de enviar el producto
respectivo.

Para Bolivia podria ser una oportunidad para desarrollar una nueva
linea de alimentos de exportacion con valor agregado; para ello, se
deberia promover la difusién y la comercializacion de estos productos
en los mercados externos, las instituciones especializadas, deberan
efectuar los estudios cientificos y técnicos especificos y a los
productores (capacitar) e involucrarse en la elaboracion de los alimentos
funcionales.
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ACTORES DEL SECTOR TEXTIL

COMITE DE DEFENSA DE LA
INDUSTRIA NACIONAL (CODEINA)

Problematica de la Ropa Usada

El consumo de ropa usada tiene larga data en la historia econdémica
de Bolivia, sin embargo, durante los recientes diez afios la actividad
alcanza dimensiones sin precedentes, cuyo volumen de ventas ha
sobrepasado las 50,000 toneladas anuales y generado un movimiento
econémico de alrededor de 40 millones de ddlares cada afio,
equivalente al 15% del valor bruto de la produccion nacional de textiles
y confecciones, y al 52% de la actividad comercial del mismo rubro
en los mercados nacionales.

A raiz de la presentacion del libro publicado por el IBCE y la CNI
sobre el “Impacto de la Importacion de Ropa Usada en Bolivia”,
luego de examinar las caracteristicas del comercio de ropa usada,
la dinédmica de la actividad textil y sobre todo el dafio econémico
que experimentan las empresas, es que, el 14 de marzo del 2006
se oficializa la constitucion del Comité de Defensa de la Industria
Nacional (CODEINA), respaldados por la Camara Nacional de
Industrias y el Instituto Boliviano de Comercio Exterior, con mas de
37 Asociaciones Productivas Mixtas Comerciales, entre ellas las
famosas Mafaneras, la Federacion de Fabriles y la Federacion de
Gremiales. Al mes de iniciada las acciones de lucha contra la
prohibicion de ropa usada se integraron mas de 7 Asociaciones
Productivas de Cochabamba y 4 Asociaciones de Santa Cruz.

Desde entonces CODEINA ha realizado esfuerzos para lograr que el
Gobierno prohiba la importacion de ropa usada, sin obtener los
resultados esperados para la industria nacional, solo la prohibicion
en la importacion de prenderia de segunda mano con el Decreto
Supremo N° 28761 de junio de 2006.

Prohibir la importacion de ropa usada

La prohibicion apunta a suprimir el comercio por los efectos no
deseados sobre la produccion y el empleo nacional. No existe grado
de comparacion entre un empleo generado por una actividad productiva
—mas aun si es formal - con la de un empleo generado por actividades
no formales.

r ¥ 1:

La imposibilidad de la industria de confecciones de recuperar las
plazas de mercado perdidas y ocupar nuevamente la mano de obra
es una realidad y sélo puede revertirse bajo un esquema de una
nueva forma de proteccionismo bien entendido, es decir, bajo el
concepto social de “proteger empleo”, porque cada pérdida de un
puesto laboral que experimentan las industrias es un motivo de conflicto
social y una puerta abierta a la informalidad y al contrabando.

Ampliacion de venta de prenderia usada

El Poder Ejecutivo, a través de un Decreto Supremo aprobado en
Gabinete Ministerial, autorizd la ampliacién de la venta de ropa usada
desde el 1° de abril de 2008 hasta el 1° de abril de 2009, modificando

CODEINA
Comité de Defensa de la Industria Nacional
Edif.. Handal Subsuelo
Av. Mariscal Santa Cruz esq. Socabaya
Telf: 2408307 « Cel: 71528881
E- mail: codeinabolivia@gmail.com
Presidente: Porfirio Quispe




el Decreto Supremo N° 28761 de 21 de junio de 2006, que establece
la prohibicion y comercializacion de ropa usada.

Consecuencias

Las consecutivas ampliaciones hechas por el Gobierno para la venta
de ropa usada, van en contra del empleo sostenible y de largo plazo
de la industria nacional, que brinda un valor agregado desde el
momento de invertir en el pais y generar cadenas productivas sobre
la base de talleres.

Segln el Presidente de CODEINA Porfirio Quispe los que mas sufren
por este fenémeno son los pequefios y medianos empresarios
dedicados a la confeccidn nacional, que han visto reducido su mercado
consumidor, la capacidad de sus fabricas y el despido de sus
trabajadores. Pero también existen otras victimas, los vendedores

minoristas, muchos de ellos desempleados, que han encontrado una
forma de subsistir en la venta de la ropa usada.

Fuente: Impacto de la Importacién de Ropa Usada en Bolivia (IBCE - CNI)

ASOCIACION DEL
CONGLOMERADO TEXTIL
“COTEXBO”

Institucion que apoya al Sector Textil

El 8 de marzo del afio 2007, tras la realizacion en la ciudad de La
Paz del llamado “Encuentro de integracion del sector textil, confecciones
y servicios-tejiendo el futuro de Bolivia”, el Conglomerado Textil
Boliviano (COTEXBO), con la mision de articular, fortalecer, modernizar
e impulsar la competitividad y desarrollo integral el &rea textil, ademas
de gestionar politicas de apoyo como Unica contraparte representativa
ante el Gobierno nacional y otros organismos o entidades.

Conformo la Asociacion del Conglomerado Textil Boliviano (COTEXBO)
con trece directores, dos de ellos por cada eslabén, como hilanderia
y fibra, tejeduria y tintoreria industrial, confeccion, embellecimiento
y artesanias, proveedores y Oferentes de Servicios.

Entre los objetivos fundamentales del trabajo de COTEXBO se destaca:

organizar, cuantificar y
articular el sector textil
boliviano, ademas de
representar al sector,
promocionar la oferta de los
diferentes eslabones,
promover innovacion
tecnoldgica, la capacitacion
continua del sector,
canalizar y articular
recursos.

Principales actividades en ejecucion - gestion 2008

* Firma del Memorando de entendimiento entre COTEXBO y
USAID/BCCN2

+ Convenios con CAMEX para la primera feria textil (FITEX).

+ Organizacién del Programa “Exposicion de la Industria Textil y
Confecciones de Temporada”

+ Convenio con IDEPRO - BCCN

* Inauguracion en el eslabon de embellecimiento, (dos plantas de
mujeres de embellecimiento de prendas y servicios para la
capacitacion.

+  Promocionar a ABOMODA (Asociacidn Boliviana de Disefio en
Moda).

Asi mismo poder invitar a todos los interesados en el area textil y
confecciones a formar parte de COTEXBO.

COTEXBO: Av. del Policia N. 25 Plan 148 Ciudad
Satélite El Alto — La Paz. Teléfonos (591-2) 2815800

Fax. (591-2)2814195. E-mail:
cotexboinfo@gmail.com.
Gerente: Sra. Susana Humerez Z.
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Nacional

Exportacion de flores

Hace unos afios, destacadas personalidades del mundo econémico
y politico del pais adoptaron la decision de ser floricultores,
aprovechando el excelente clima que tiene para el efecto el
departamento de Cochabamba. Se supo entonces que a veces faltaban
aviones de carga para exportar, lo que, al parecer, desalento el
desarrollo de esta maravillosa actividad. (Periddico La Razon)

La nota periodistica se basa en una investigacion del CBIl-Holanda
que sustenta el analisis en un informe del Centro de Promocién de
Importaciones desde Paises en Desarrollo y difundida por el Instituto
Boliviano de Comercio Exterior (IBCE). Como quiera que en estos
asuntos la orientacion
basica es el movimiento
economico, en este
caso, en la floricultura,
Hernandez indico que
las importaciones de
flores en Europa
ascendieron a 5.000
millones de délares
anuales. Ese continente
compra mas del 50% de
las flores del mundo.

De lejos, la rosa es la
flor preferida en los paises del Viejo Continente, mientras que Alemania
y después Inglaterra son los principales consumidores. Entre los afios
2002 y 2006, las importaciones europeas aumentaron del 17,5 al 21,6 %.

El sector floricultor del pais no registré aln exportaciones a Europa,
pero, como tiene novedades y variedades poco conocidas, podria
aprovechar este mercado. EI 2005 export6é 18.773 kilos brutos de
flores a Argentina, Estados Unidos y Paraguay, por 43.756 ddlares
americanos. El 2006 exportd por 25.036 doélares americanosa Chile,
Estados Unidos y Paraguay.

Tomates gigantes y nuevas
experiencias en feria agropecuaria

Tomates gigantes, conejos de espectacular pelaje, injerto de frutas,
elaboracion de productos organicos, nuevas propuestas alimentarias
son algunas iniciativas que hacen diferencia en el mercado. (Periodico
Opinién)

El pasado 6 de abril, la Facultad de Ciencias Agricolas, Pecuarias,
Forestales y Veterinaria de la Universidad Mayor de San Simén
(UMSS) concluyd la Il Feria Agropecuaria, en la que mostraron la
capacidad de los estudiantes y docentes para la innovacion tecnologica,
investigacion, produccion agropecuaria, agronegocios, trasformacion
de productos organicos y apoyo a iniciativas productivas sorprendio
a los visitantes, que salieron satisfechos de encontrar alimentos
novedosos.

En la Carrera de Ingenieria en Agricultura Tropical, manejo de recursos
y medio ambiente, ubicado en Valle Sacta (Chapare), se logré producir
la mandarina-pomelo, un injerto de ambas frutas de sabor diferente
y agradable; también se introdujo al cultivo del copuasU, una fruta
especial para jugos y mermeladas.

Mientras que los estudiantes de Tecnologia de Alimentos proponen
el escabeche de conejo y la pasta de higado de conejo como novedad;
ademas, de los productos tradicionales como yogur, leche, queso,
refrescos y gelatina.

En la feria, también, se presentaron diferentes programas de alimentos,
que han recibido apoyo de la UMSS y otros pequefios empresarios,
que fueron en busca de cooperacion. Entre ellos, el cultivador Vicente
Maleana que logré producir gigantes tomates en Tiquipaya, sin
manipulacion genética, introduciendo semillas desde Espafia. Asi,
también, Alfredo Jiménez asisti6 en busca de oportunidades para
incrementar la produccion de conejos de Rex, Castilla, Chinchilla y
otros de apetecida carne y piel de exportacion.




5. Panorama

Intern

Se puede desarrollar industria de reciclaje

El periédico la Prensa de Panama informd que empresas de Reciclaje,
recogen los desechos de vidrios, los pulveriza, teniendo como resultado
una arena (silice) fina y no contaminada, que deja menos vacios y
permite mayor cohesion y calidad en una mezcla de concreto. Esta
mejoria permite que se utilice menos cemento en la mezcla,
potencialmente generando ahorros en el costo del material.

La yarda de vidrio molido cuesta 13 délares; y la de arena limpia 20
dolares, haciendo el material reciclado més economico para los
constructores. Los desechos de vidrio que se utilizan en el proceso
provienen de vidrieras, playas, edificios, construcciones, vertederos
y algunas productoras de bebidas que la empresa procede a recoger.

Algunas veces el material se recoge gratis, ya que las vidrieras no
saben qué hacer con los desechos, porque deben pagar hasta 17
ddlares la tonelada, para poder descargar y deben costear el trasporte.

"El buen empleo de los desechos puede generar mucho trabajo y capital”.

Mas alla del idioma,
estamos en todo el mundo.

%
/
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cional

Austria interesada en el etandl brasileno

El periodico la Prensa de Panama informo que el Canciller austriaco,
Alfred Gusenbauer, informé que su Gobierno respalda la politica
brasilefia de fomento a los biocombustibles y que empresarios
austriacos buscan invertir en negocios de etanol y diesel vegetal.

“Algunas empresas austriacas representan grandes inversiones en
toda América Latina y Brasil es un pais que esta en el auge de los
biocombustibles”. “Ademas de estar interesados en el etanol de cafia
de azucar, existe interés en la segunda y tercera generacion del
biodiesel”. "Nos llama mucho la atencién el proyecto brasilefio de
producir biodiesel con los residuos de frituras”, manifesto el Canciller.

El “creciente dinamismo” de las relaciones entre los dos paises se
basa en valores comunes de fortalecimiento de la democracia y el
“multilateralismo”, segun afirmaron fuentes del Gobierno brasilefio.
En Brasilia, se trataran temas sobre biocombustibles, la Ronda Doha,
la reforma del Consejo de Seguridad de la ONU, cooperacion en areas
sociales, turismo, comercio, inversiones, medio ambiente y mecanismos
innovadores de financiacion.

Exportando 8 millones de prendas al ano.
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« INE

Instituto Nacional de Estadistica

Exportaciones Bolivianas' Marzo de 2008

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2007-2008(p)
(En millones de délares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

ACTIVIDAD ECONOMICA Mao 007  Maro2008  Absanta  Porcontua ACTIVIDAD ECONOMICA Maro?007  Marm2008  Absawta Porcontua
TOTAL 964 1,514 550 57.0 TOTAL 4,307 4,917 610 14.2
Agric.,Ganaderia, Caza, Silvic. y Pesca 27 44 17 61.2 Agric.,Ganaderia, Caza, Silvic. y Pesca 52 72 20 374
Extraccion de Hidrocarburos 488 756 268 54.8 Extraccion de Hidrocarburos 3,717 4,190 473 12.7
Extraccion de Minerales 202 335 133 65.8 Extraccion de Minerales 142 213 7 50.0

\_ ndustria Manufacturera 247 379 132 53.6 ) \UIndustria Manufacturera 396 443 47 1.7

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2007-2008(p)
(En millones de délares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

( . s = . ) { - " . " \
PRODUCTOS Mao007  Marmo008  Absouta  Porcortua PRODUCTOS Maro007  Maro2008 Absanta  Porcontua
TOTAL 964 1,514 550 57.0 TOTAL 4,307 4,917 610 14.2
Gas Natural® 420 675 255 60.7 Gas Natural™ 3,561 4,098 536 15.1
Mineral de Zinc 139 180 4 29.6 Soya y Productos de Soya 235 258 23 9.9
Soya y Productos de Soya 64 104 40 62.9 Mineral de Zinc 87 168 81 93.3
Mineral de Plata 4 99 58 139.1 Combustibles 156 92 (64) (40.9)
Combustibles 68 81 13 18.5 Productos Alimenticios 60 64 5 8.3
Estafo Metalico 25 49 24 96.1 Maderas y Manufacturas de Madera 32 31 (1) (2.1)
Productos Alimenticios 23 48 25 1115 Azlicar 7 28 21 280.4
Oro Metalico 31 37 5 16.7 Mineral de Plomo 1 25 14 1252
Mineral de Plomo 6 36 31 554.1 Frutas y Frutos Comestibles 23 21 (2) (7.1)
Productos Textiles 7 36 29 417.4 Semillas y Habas de Soya 2 19 17 784.3
\_ Otros Productos 141 171 30 21.0 ) \ Otros Productos 134 113 (21) (16.0) )
EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN DEPARTAMENTO, 2007-2008(p) EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN DEPARTAMENTO, 2007-2008(p)
(En millones de ddlares estadounidenses) (En miles de toneladas brutas)
% — —\ e —
DEPARTAMENTO Maro2007  Maro2008  Absohus  Porcantua DEPARTAMENTO Maro 007 MarioZ008  Absohts  Porcentua
TOTAL 964 1,514 550 57.0 TOTAL 4,307 4,917 610 14.2
Chuquisaca™ 1 40 39 4,841.0 Chuguisaca" 0 228 228 78,100.3
La Paz 72 93 21 30.0 La Paz 36 35 (1) (2.2)
Cochabamba 88 91 4 43 Cochabamba 337 379 42 12.4
Oruro 67 82 15 21.8 Oruro 20 19 (1) (4.8)
Potosf 152 302 149 98.0 Potosi 97 180 83 85.7
Tarija () 340 474 134 39.6 Tarija® 2,755 2,919 164 6.0
Santa Cruz(" 229 415 186 81.5 Santa Cruz(" 1,052 1,149 97 9.2
Beni 13 14 2 121 Beni 7 5 (2) (23.7)
Pando 4 3 (1) (14.9) Pando 3 3 (0) 9.7)
\ J J
EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPAL PAIS DE DESTINO, 2007-2008(p) EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPAL PAIS DE DESTINO, 2007-2008(p)
(En millones de délares estadounidenses) (En miles de toneladas brutas)
PAIS DE DESTINO Maro2007  Maro2008  Absohts  Porcontua PAIS DE DESTINO Maro 2007 Maro2008  Absohta  Porcentua
TOTAL 964 1,514 550 57.0 TOTAL 4,307 4,917 610 14.2
Brasil 351 650.3 300 85.5 Brasil 2,988 3,825 837 28.0
Corea del Sur 19 168.6 149 7727 Argentina 674 484 (190) (28.1)
Argentina 110 127.6 18 16.5 Perd 155 113 (42) (27.2)
Estados Unidos 70 17.7 48 67.7 Venezuela 136 85 (51) (37.2)
Perd 68 66.0 (2) (2.5) Corea del Sur 6 83 7 1,199.9
Venezuela 36 59.0 23 65.9 Estados Unidos 20 65 45 228.7
Japén 72 57.6 (15) (20.3) Colombia 86 53 (33) (38.3)
Colombia 30 437 14 47.2 Japon 39 43 4 11.0
Suiza 42 421 0 0.0 Bélgica 12 40 28 2411
Bélgica 19 416 23 122.1 Chile 45 36 (8) (18.6)
| Resto de Paises 149 139.9 (9) (5.9) ) \_Resto de Paises 147 89 (58) (39.6) )

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES ZONAS GEOECONOMICAS, 2007-2008(p)
(En millones de ddlares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES ZONAS GEOECONOMICAS, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

( Y iz ) ' sz PRy )
RECILSERONURIGS Maro2007  Maro2007 Absowta  Porcomtual RECIUSERON OIS Maro2007  Maro2008  ABSomta  Porcemtal

TOTAL 964 1,514 550 57.0 TOTAL 4,307 4,917 610 14.2
Asoc. Latinoam. Integracion (ALADI) 620 984 364 58.7 Asoc. Latinoam. Integracion (ALADI) 4118 4,620 502 12.2
Mercado Comdn del Sur (MERCOSUR) 501 849 348 69.3 Mercado Comdn del Sur (MERCOSUR) 3,826 4414 588 15.4
Comunidad Andina (CAN) 100 1M 12 12.0 Comunidad Andina (CAN) 245 168 (78) (31.6)
Resto de Paises (Chile Cuba y México) 19 24 5 246 Resto de Paises (Chile Cuba y México) 47 39 (8) (17.8)
TLC de Norteamérica (NAFTA) 89 143 54 60.9 TLC de Norteamérica (NAFTA) 28 75 47 168.8
Unién Europea 68 94 26 38.1 Union Europea 44 70 26 58.5

\Acuerdo de Bangkok 20 169 150 7488 ) | Acuerdo de Bangkok 8 87 78 9422 )

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA
(p): Preliminar
(1): Informacidn sujeta a modificacion segun reportes de YPFB

www.ine.gov.bo
e-mail: ceninf@ine.gov.bo



7. Perfil de

Nombre oficial: Region Administrativa Especial de Hong Kong de la
Republica Popular China

Capital: Victoria

Superficie: 1.092 km?

Moneda: Délar de Hong Kong (HKD)
Idiomas: Chino (Cantonés), Inglés

Division territorial: El territorio de Hong Kong se divide en tres partes
bien diferenciadas:

+ Laisla de Hong Kong (adquirida por el Reino Unido en 1842)

+ La parte continental de Kowloon al sur de Boundary Street (adquirida
por el Reino Unido en 1860, junto con la antigua isla de Stonecutters,
hoy unida al continente).

+Los Nuevos Territorios, incluida la isla de Lantau (arrendados por
un periodo de 99 afios en 1899).

Demografia
Poblacion: 6.940.432 habitantes (2007)
Densidad: 6.356 hab./km?

Economia
PIB: 198.339 millones de ddlares (2007)
PIB per capita: 27.836 dolares (2007)

Tasa de crecimiento anual: 5.8 %
Fuente: Fondo Monetario Internacional

Sectores econémicos: Hong Kong es uno de los grandes centros
financieros de Asia, y su economia es muy dependiente del comercio

internacional, en especial del comercio entre China y el resto del
mundo.

Hong Kong esta considerado como uno de los lugares con mayor
libertad econdmica del mundo. Esto quiere decir que existe una gran
facilidad para establecer empresas en el territorio y para mover dinero
de Hong Kong al exterior. Estas facilidades econdmicas, unidas a la
existencia de un sistema legal de origen britanico muy escrupuloso
en el respeto de la propiedad privada, contrastan con las dificultades
burocraticas y la inseguridad juridica a la que se enfrentan las empresas
internacionales en la China continental, y es la razén principal por la
que Hong Kong sigue siendo el principal centro financiero de China.

La economia se basa fundamentalmente en el sector de servicios,
que representa mas del 80% de la actividad econémica en Hong
Kong. Los servicios financieros son una de las areas principales de
actividad econdmica en el Hong Kong actual. La bolsa de Hong Kong
es el segundo mayor mercado de valores de Asia, sélo por detrés de
la bolsa de Tokio. A pesar de su pequefio tamafio, Hong Kong ocupa
el lugar undécimo en el mundo en volumen de operaciones bancarias.

En los Gltimos afios ha habido un crecimiento del turismo chino. Las
restricciones a la entrada de chinos del continente en Hong Kong se
han suavizado en los ultimos afios, y esto ha aumentado las visitas
de los chinos continentales, para los cuales, hasta hace unos afos,
era enormemente dificil entrar en el territorio de forma legal.

Exportaciones: 322.669 millones de dolares (2006)

Importaciones: 335.754 millones de délares (2006)

A
Evolucion del Comercio entre Hong Kong y el Mundo
(Expresado en millones de délares americanos)

Fuente: United Nations Commodity Trade Statistics Database
Elaboracién: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE
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Relacion Comercial
Bolivia - Hong Kong

Las relaciones comerciales con Hong Kong se enmarcan
bajo el paraguas de las relaciones con China debido a que
Hog Kong es administrada por esta ultima. En este sentido,
el Gobierno boliviano se propuso conseguir una apertura real
de los principales mercados asiaticos a favor de las
exportaciones bolivianas, las que permitirian a los empresarios
nacionales contar con nuevas alternativas para la colocacion
de sus productos. Es asi que del 16 al 27 de febrero de 2005,
el Viceministro de Relaciones Economicas y Comercio Exterior,
realizé una visita de trabajo a la Republica Popular China,
con el propésito de sentar las bases para el fortalecimiento,
diversificacion y profundizacion de las relaciones econémicas
y comerciales bilaterales. En la actualidad no se conocen los
avances de esta negociacion.

Las exportaciones de Bolivia a Hong Kong el 2006 fueron
de 1.239.326 kilogramos y 3,49 millones de délares
americanos y el afio 2007 de 1.868.023 kilogramos y 4,49
millones de délares americanos

(Expresado en millones de ddlares americanos)

B Exposinciones

(p): datos preliminares

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica- INE
ElaboraciUn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE

[ impartacones

BOLIVIA: PRINCIPALES 10 PRODUCTOS EXPORTADOS A HONG HONG
Expresado en dolares americanos

2006 2007 (p) .
VARIACION
NANDINA PRODUCTO VALOR |PART| VALOR |PART
$US % $Us % | ABSOLUTA| RELATIVA
7103109000 | LAS DEMAS PIEDRAS PRECIOSAS Y SEMIPRECIOSAS NATURALES 1,497,402 0.43 | 1,268,658.96| 0.40 -228,743 -15.28
4104190000 | LOS DEMAS CUEROS Y PIELES CURTIDOS, DE BOVINO 1,001,620.38| 0.36
4104110000 | CUEROSY PIELES CURTIDOS 0 "CRUST", DE BOVINO 1,141,253 0.33 864,610.97| 0.21 -276,642 -24.24
6106100000 | CAMISAS, BLUSAS DE ALGODON, DE PUNTO PARA MUJER 232,506 0.07 344,661.28( 0.01 112,155 48.24
4407990000 | LAS DEMAS, MADERA ASERRADA O DESBASTADA LONG., C 94,106| 0.03 191,409.65| 0.01 97,304 103.40
9403600000 | LOS DEMAS MUEBLES DE MADERA 142,580 0.04 178,462.01] 0.01 35,883 2517
7113110000 | ARTICULOS DE JOYERIA DE PLATA 174,134.721 0.00
6105100000 | CAMISAS DE ALGODON, DE PUNTO, PARA HOMBRES 0 NINOS 115,725 0.03 114,730.17] 0.00 -994 -0.86
4407290000 | LAS DEMAS MADERAS ASERRADAS 0 DESBASTADA LONG. 22,955] 0.01 112,187.63| 0.00 89,233 388.74
9403900000 | PARTES DE LOS DEMAS MUEBLES 63,9201 0.02 91,696.85| 0.00 27,776 43.45
LOS DEMAS PRODUCTOS 184,148 0.05 150,441| 0.00 -33,706 -18.30
TOTAL EXPORTACIONES A HONG HONG 3,494,593| 1.00 4,492,614| 1.00 998,021 28.56
TOTAL EXPORTACIONES RESTO DE LOS PAIiSES 4,076,362,043 4,775,596,412 699,234,369 17.15
TOTAL EXPORTACIONES BOLIVIA 4,079,856,637 4,780,089,026 700,232,389 17.16

(p): datos preliminares
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - INE
ElaboraciUn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE



7° FERIA INTERNACIONAL FIPAZ 2008

Exposicion mas importante de los sectores: productivo, industrial y
Comercial, donde participaran 400 empresarios de todos los rubros
y socios de la Comunidad Andina y MERCOSUR, paises invitados y
expositores nacionales e internacionales, mostrando lo mejor de su
produccion y cultura.

Fecha: Del 22 de agosto al 7 de septiembre de 2008

Lugar: Campo Ferial de La Paz - Bajo Seguencoma

E-mail: gerencia@fipaz.com.bo

Il ENCUENTRO LATINOAMERICANO Y DEL CARIBE DE
PRODUCTORES/AS EXPERIMENTADORES/AS E
INVESTIGADORES EN AGRICULTURA ECOLOGICA

Con el objetivo de fomentar la agricultura ecoldgica como medio para
mejorar la calidad de vida de la sociedad en armonia con la naturaleza.
Dirigido a: Productores e innovadores ecolégicos de Latinoamérica
y el Caribe. Transformadores de productos ecoldgicos a nivel
comunitario e industrial. Representantes de empresas comerciales
exportadoras e importadoras de productos ecoldgicos.

Fecha: Del 29 de Septiembre al 04 de Octubre del 2008

Lugar: Casa Campestre, Cochabamba - Bolivia

E-mail: info@encuentroecolatino.org - info3encuentro@aopeb.org

FERIA NACIONAL DE BIOCOMERCIO

El Programa Nacional de Biocomercio Sostenible (PNBS) y la Camara
Nacional de Biocomercio — Bionativa convocan a participar en la Feria
BIOEXPO 2008 Con el objetivo de fortalecer y contribuir al
posicionamiento del sector de biocomercio a nivel nacional y regional
Andino-Amazénico, generando oportunidades para el establecimiento
de relaciones comerciales y financieras, la promocién de productos,
el intercambio de informacién, y el desarrollo de estrategias comunes.
Invitados Peru, Ecuador, Colombia, Brasil, Surinam y Guyana.
Fecha: Del 5 al 7 de junio de 2008

Lugar: predios de la FEXPOCRUZ (Av. Roca y Coronado)

E-mail: eventus@entelnet.bo

3. FERIA DE LA CONSTRUCCION DE BOLIVIA EN CHILE

El Centro de Promocion Bolivia CEPROBOL, en coordinacion con
PROCHILE, se encuentra organizando la 3ra. feria de la construccion
de Bolivia en Chile, que contara con la presencia de importadores y
empresas chilenas del rubro, con el objetivo de romper records de
ventas e identificar nuevas oportunidades de negocios para Bolivia
aprovechando el Arancel Cero.

Fecha: Del 26 al 29 de Junio de 2008

Lugar: Campo Ferial del Puerto Antofagasta - Chile

Contacto: Teléfono: (591-2) 233 6886 - La Paz - Bolivia

E-mail: ferias@ceprobol.gov.bo

8. Ferias y Eventos |
Comerciales

NATURAL PRODUCTS EXPO ASIA

Exhibicion y conferencia para la industria de los productos naturales.
Fecha: Del 26 al 28 de junio de 2008

Lugar: Hong Kong - China

E-mail: info@pentonasia.com

3° CONGRESO INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE Y MEDIO AMBIENTE

Con el objetivo de generar espacios de reflexion alrededor de la
problematica ambiental Iberoamericana y sus posibles soluciones.
Socializar los contextos en los que se mueven los procesos de
produccion mas limpia, por medio del entendimiento de los diferentes
problemas ambientales presentes en el mundo, identificando su origen
e importancia.

Fecha: Del 27 al 29 de agosto de 2008

Lugar: Manizales - Colombia

E-mail: redesom@umanizales.edu.co / mayd@umanizales.edu.co

MC LORA & ASOCIADOS

SERVICIOS JURIDICOS

EL MEJOR SERVICIO PERSONALIZADO: SOLIDEZ, CONFIANZA,
RESPONSABILIDAD Y ETICA EN LA PRESTACION DE SERVICIOS
LEGALES CORPORATIVOS, EMPRESARIALES E INDIVIDUALES: PARA

UNA OPTIMA SATISFACCION DEL CLIENTE.

AREAS DE PRACTICA PROFESIONAL:

- Derecho Civil

- Derecho Sucesorio

- Derecho Inmobiliario

* Derecho Comercial y Corporativo

- Derecho Administrativo

* Derecho Laboral

- Contratos Civiles y Comerciales en General
+ Contratos Comerciales Internacionales

- Inversiones Extranjeras

- Fusiones y Adquisiciones

- Contratacién Publica y Procesos de Licitacion
- Resolucion Alternativa de Controversia

- Regularizacion Inmobiliaria

Calle Socabaya N° 240 Edif. Handal Piso 12* Of.: 1205 *

Telf: (591 - 2) 2407537 *
mclora.serviciosjuridicos@gmail.com *

Casilla: 1247 * La Paz - Bolivia



> UPB

UNIVERSIDAD PRIVADA BOLIVIANA

er%.rwm:m de Erceloncia

CANARAA NACIONAL

0F COMERCID

BOLIVIA

_)JI)IOI‘IJAJJ_) A EXGEIENCIAENS

Modalidad:

Informes e inscripciones:

Central piloto:

FINANZAS APLICADAS
COMERCIO EXTERIOR
GESTION DEL TALENTO HUMANO

GESTION DE MARKETING DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS

ESCUELA DE
COMERCID Y
NEGOCIOS

Camara NacionaL
DE COMERCIO




