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ATPDEA: el drama continúa…

Una vez más, los exportadores bolivianos se hallan “con el Jesús en la boca”,
porque -“una vez más”- el 29 de febrero de 2008 acaba el plazo de vigencia de
las ventajas arancelarias de la Ley de Promoción Comercial Andina y de Erradicación
de la Droga (ATPDEA).

Más de 40.000 empleos y 120.000 personas que se benefician del ATPDEA en
Bolivia dependen de su renovación, y es lamentable que el país continúe sin
consolidar el mercado más grande del mundo. Si a ello sumamos la imprevisibilidad
de la agenda pública y la falta de paz social en el país, las perspectivas para
atraer inversiones y emplear a una mayor cantidad de mano de obra en el país,
es prácticamente nula. Todo parece indicar, mas bien que -como ya ocurrió en
el pasado con empresas que dejaron el país, y como ocurre hoy mismo con la
mano de obra migrante- la desgracia boliviana de perder aquel mercado podrá ser una bendición para
otros países que sí están en condiciones no solo de garantizar, sino de dar estímulos a quienes quieran
invertir, producir, exportar y generar trabajo. Una pena que esto no ocurra en Bolivia.

El mercado de los EE.UU., por su portento, transparencia, uniformidad y otros atributos inherentes al
tamaño y poder adquisitivo de su población, dista una enormidad de posibles “mercados alternativos”,
no siendo una exageración calificarlo de insustituible; de otra manera, la mismísima “fábrica del mundo”
-la China Popular- no dependería tanto de él.  No nos llamemos a engaño.

Para entender la voracidad de las importaciones estadounidenses bastará decir que el total de nuestras
ventas a los EE.UU. -unos 430 millones de dólares en el 2007- significarían solo “2 horas de importación”
comparadas con el volumen total de sus compras anuales al mundo: casi dos billones (2.000.000.000.000)
de dólares. ¡Qué más se podría esperar, de un país cuyo Producto Interno Bruto es 1.200 veces más
grande que el PIB boliviano! Esto, para algunos resultará una “amenaza” cuando -trabajado con inteligencia
y buenas políticas públicas- bien podría significar más inversiones y empleos para los bolivianos.

Vivir pendientes de la buena voluntad de los Congresistas estadounidenses para la extensión del ATPDEA
no es el mejor camino para el país. Teniendo la posibilidad de asegurar ese gran mercado -y con ello la
posibilidad de desarrollar aún más la industria manufacturera boliviana- habría que hacerlo.

El libre acceso al mercado de los EE.UU. es “crítico” para los exportadores bolivianos, particularmente
quienes deben convencer a sus compradores que no solamente su producto es de alta calidad y que el
embarque les llegará a tiempo, sino que el libre acceso se mantendrá en el tiempo. Esta tarea tiende a
volverse cada vez más complicada, luego que más de 10 países competidores ya han puesto en vigencia
o negociado sendos TLC´s con los EE.UU.

Si ya el año pasado sucedió que los pedidos de productos bolivianos desde los EE.UU. se suspendieron
por la incertidumbre reinante respecto de la prolongación de las preferencias del ATPDEA ¿qué podremos
esperar el 2008, cuando nuevos competidores como Costa Rica, Guatemala, Honduras, El Salvador,
Nicaragua, República Dominicana, Perú y posiblemente Colombia y Panamá, pasen a ser competidores,
sumándose a otros que desde años atrás -México, Canadá y Chile- tienen consolidado el mercado
estadounidense?

Frente a la sólida posición de esos países, “medidas-parche” como que el Estado -en ausencia del ATPDEA-
 preste dinero a los exportadores para pagar los aranceles, resulta totalmente insuficiente ya que cancelar
los gravámenes restará competitividad a sus ventas. Es necesario recordar que la idea de dicha medida
tuvo sentido en el pasado, solo como una “medida-puente”, mientras se negociara un Acuerdo Bilateral.
Habrá que ver si tal posibilidad ahora existe; si no, sería inteligente provocarla deliberadamente.

Para nadie es desconocido que mientras menos exportemos, menos empleo habrá y eso es algo que
debe preocupar seriamente ya que, más temprano que tarde ello podría afectar no solo a la economía
sino a la democracia misma, ya que “no se puede pensar en un país estable, con una población con
hambre”.

Ing. Ernesto Antelo López
Presidente

INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR



CÁMARA NACIONAL DE EXPORTADORES DE BOLIVIA

Dentro de los objetivos que se fijaron en el Programa de Operaciones
Anual de la gestión 2007 de la CANEB, se estableció la necesidad de
capacitar continuamente al personal de las Unidades de Certificación
de Origen permitiendo mejorar el servicio que brindamos al sector
exportador, y coadyuvar con el asesoramiento en temas referentes al
Comercio Internacional.

II ENCUENTRO NACIONAL DE CERTIFICADORES
DE ORIGEN - 2007

La calidad en el servicio es uno de los factores importantes que son
atendidos por la Institución, dentro de la agenda del mes de diciembre
en fechas 15 y 16 la Cámara Nacional de Exportadores de Bolivia
(CANEB) llevó adelante con el apoyo y financiamiento del Programa
de Desarrollo del Comercio y Promoción de las Inversiones (PROCOIN),
el “II Encuentro Nacional de Certificadores de Origen”, con la iniciativa
de fortalecer y actualizar los conocimientos involucrados en la Certificación
de Origen.

El evento contó con la participación de expertos nacionales e
internacionales, como: Ernesto Medina Nanetti Consultor del Ministerio
de Producción y Microempresa, Julio Olmos Uriona, Consultor encargado
de la elaboración del Manual de Certificación y el Manual de Verificación
de Origen.

La Participación Internacional estuvo a cargo de Marcela Rubio Gaete
Encargada de Oficina Asesoría en Comercio Exterior de la Sociedad
de Fomento Fabril (SOFOFA) de la República de Chile, quién expuso
el tema “La Certificación de Origen y su relevancia en el Comercio
Internacional”.

Por la importancia y magnitud, asistieron los Certificadores de Origen
de todo el país, así como aquellas personas de las Cámaras de
Exportadores Departamentales que se encuentran involucradas con el
proceso.

MANUALES DE CERTIFICACIÓN DE ORIGEN Y
VERIFICACIÓN DE ORIGEN

El desarrollo e implementación de instrumentos que permitan desenvolver
las actividades de Certificación de Origen, en las Unidades
Departamentales y Operativas del país, se constituye en una labor
importante para la CANEB, en el II Encuentro Nacional de Certificadores
de Origen, Julio Olmos Uriona  realizó la presentación de dos manuales.

El Manual de Certificación de Origen, el cual pone en contexto la
temática de las Normas de Origen, la Certificación en los Regímenes
de Origen de los acuerdos comerciales suscritos por Bolivia, los
INCOTERMS, casos de exportación y otros aspectos relevantes a la
Certificación.

El Manual de Verificación de Origen, fue estructurado de acuerdo a
requerimiento de las Unidades de Certificación de Origen, dentro de su
contenido desarrolla la verificación de origen en los acuerdos suscritos
por Bolivia, propuesta de formularios para verificación de origen previa
y posterior, asimismo propone modelos de informes para la verificación
de origen.

RESULTADOS ALCANZADOS
- Instrumentos que coadyuven con los procesos de Certificación de

Origen y el asesoramiento al sector exportador
- Actualizaciones referentes al régimen de origen utilizado en los

acuerdos comerciales
- Información e Instrumentos referentes a los procesos de verificación

de Origen
- Retroalimentación de la Certificación de Origen, los casos existentes,

el manejo y uso del Sistema Informático Administrativo de
Certificación de Origen (SADCO)

Institucionales
1. Temas
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INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR

X Foro: “Política Cambiaria, Exportaciones y Empleo”

El ultimo Foro de la gestión 2007 fue realizado el 18 de diciembre
pasado en el Salón Roble del Hotel Plaza, de la ciudad de La Paz al
evento asistieron mas de un centenar de representantes de entidades
públicas y privadas, empresas, cooperación internacional y medios de
prensa, dando cuenta de la expectativa por una temática que los
bolivianos interpretan como importante en sus vidas.

El Foro sobre “Política Cambiaria, Exportaciones y Empleo”, contó con
tres exposiciones: el ex Ministro de Finanzas, Juan Cariaga; el Gerente
General de Operaciones Internacionales del BCB, David Espinoza, y
el ex-Presidente del BCB, Armando Méndez, con la gentil colaboración
como Moderador el Emb. Marcelo Pérez Monasterios, sobre las cuales
giró luego la discusión de la temática, centrada en el hecho que un
dólar deliberadamente a la baja desde el BCB en función de controlar
la inflación, resta competitividad a las exportaciones, abarata las
importaciones y torna al país menos atractivo para el turismo, y todo
ello en contra de la generación de empleos en el país.

La décima versión del “Foro Permanente de Diálogo con la Sociedad
Civil sobre Producción, Comercio Exterior e Integración” que
institucionalizó el IBCE para la discusión abierta y transparente de temas
relacionados al desarrollo nacional, contó con el apoyo de la Secretaría
de Estado de Economía de la Confederación Suiza (SECO) y de la
Agencia de los Estados Unidos de América para el Desarrollo Internacional
(USAID)

“Preocuparse por la inflación y la estabilidad está bien, pero sería
mejor, si ello viniera acompañado de políticas que apoyen al sector

productivo, viendo lo que otros hacen para evitar una crisis
exportadora”

Principales expresiones y conclusiones del Foro:

- Abundante información técnica aportada por el Banco Central de
Bolivia y los expositores, para comprender de una mejor manera el
fenómeno inflacionario, del exceso de divisas en la economía boliviana,
y las acciones desde el BCB y el Poder Ejecutivo

- Bolivia precisa una “Política Cambiaria Propia”, a su medida, a su
conveniencia, hacer lo que más le conviene, y cuenta con las reservas
necesarias para hacerlo, por ejemplo, para detener la baja del tipo
de cambio

- El enfoque netamente teórico de la solución del problema, debe
considerar las preocupaciones de la sociedad civil, del “día a día” de
los empresarios, de los exportadores y de los trabajadores

- La política cambiaria debe ser acompañada de otros instrumentos
de política económica, para amortiguar el impacto del dólar a la baja,
para mejorar la competitividad de los exportadores y coadyuvar a
crear empleos

- Preocuparse solo por detener la inflación y procurar la estabilidad
macroeconómica, sin medir el impacto sobre el sector productivo, es
hacer más de lo mismo, de lo que siempre se hizo por 20 años

- Bolivia está perdiendo espacios de exportación en los mercados
externos por la baja del tipo de cambio y la inflación interna; incluso
a nivel del Tipo de Cambio Real, se nota una pérdida de posición,
por ejemplo, respecto a los EE.UU., el primer mercado para las
manufacturas de Bolivia

- La asignación pendiente en la política gubernamental sigue siendo:
el aliento a la inversión, a los productores, a las exportaciones y
brindar seguridad jurídica a los agentes económicos

IBCE participa en el “1º encuentro de entidades de
promoción de exportaciones e inversiones  de

Latinoamérica y el Caribe”

El Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCE) participo en el “Primer
Encuentro de Instituciones de Promoción de Exportaciones e Inversiones
de Latinoamérica y el Caribe”, realizado del 14 al 16 de diciembre
pasado, en Río de Janeiro (Brasil), organizado por la gubernamental
Agencia de Promoción de Exportaciones e Inversiones de Brasil (APEX),
que reunió a 45 Agencias de Promoción de Exportaciones e Inversiones
de 35 países de América Latina y el Caribe.

Miguel Ángel Hernández, Gerente de Promoción del IBCE, señaló que
el objetivo principal que persigue la gubernamental brasilera APEX, fue
el de discutir las estrategias que incrementen la integración económica
y comercial en la región, centradas principalmente en el incentivo del
comercio y las inversiones como la mejor alternativa para la integración,
fortaleciendo la interdependencia y la cooperación en Latinoamérica y
el Caribe.

Participación del IBCE en otras actividades:

- 1º Congreso Nacional “Bolivia Exporta 2007”, organizado por la
CANEB

- Posesión de la Directiva de la “Cámara Boliviano-Mexicana"
- Inauguración de oficinas del Programa de Apoyo al Exportador (PAEX)
- Seminario Facilitators & Advisors for Marketing and Export Promotion

(FAME), realizado en Santa Cruz, organizado por el CBI y la CANEB

Sr. Juan Cariaga
ex Ministro de Finanzas

Sr.. David Espinoza
Gerente General de Operaciones

Internacionales del BCB

Sr. Armando Méndez
ex-Presidente del BCB



Potencial Exportador
2. Producción con
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Entre las principales características del mangostán son las siguientes:
sus poderosos antioxidantes, compuestos que inhiben la oxidación o
reacciones provocadas por el oxígeno y los peróxidos. Su contenido
de agua es muy elevado. Contiene hidratos de carbono en cantidad
moderada por lo que su valor calórico es alto. En lo que se refiere a su
contenido mineral, es rico en potasio. Así mismo aporta fibra, que mejora
el tránsito intestinal. El potasio es necesario para la transmisión y
generación del impulso nervioso, para la actividad muscular normal e
interviene en el equilibrio de agua dentro y fuera de la célula.

Uso

Los frutos de achachairú, son principalmente aprovechados como fruta
fresca, consumiéndose la pulpa que rodea las semillas; también es
utilizada la pulpa y en algunos casos la cáscara, para la elaboración
de refrescos a nivel doméstico. La elaboración de refrescos y helados
a nivel industrial se realiza en pequeña escala y sólo en la época de
cosecha de esta fruta. En caso de encontrar nuevos mercados para la
fruta, en especial para la industrialización de esencias naturales,
extractos, etc., la actividad será sostenible.

Exportación de Achachairú

A la fecha no se registran exportaciones de Bolivia, pero la exportación
de achachairú se podría realizar bajo la siguiente clasificación NANDINA:

- 0810.90.90.00   Las demás frutas u otros frutos, frescos. Los demás

Perspectivas de mercado

Es importante que se planteen estrategias para promover un crecimiento
sostenido de las plantaciones de achachairú, que esté acorde a las
demandas del mercado. El achachairú, necesita ampliar el área de las
plantaciones a 2.000 hectáreas para posibilitar la exportación a Japón,
Alemania y Australia, donde clientes han solicitado muestras del cítrico.

ACHACHAIRÚ

Nombre científico: Rheedia achachairu Rusby

Antecedentes

El achachairú, es un frutal nativo de la zona oriental de Bolivia. Ésta
especie se encuentra distribuida en el departamento de Santa Cruz, en
los municipios del área este y norte del Parque Nacional Amboró (El
Torno, Porongo, Buena Vista, San Carlos y Yapacaní), y en algunos
municipios del Beni.

A través de la Agencia de Desarrollo Local, se lleva adelante un proyecto
de mejoramiento de la producción del achachairú con el apoyo de la
Universidad Gabriel René Moreno. El Municipio de Ayacucho (Porongo),
en Santa Cruz es el que cuenta con mayor producción de esta fruta,
que en los últimos 10 años se convirtió en una actividad de gran
importancia económica para los 240 productores de achachairú que
viven en Porongo.

Cualidades

No se conocen las bondades de la fruta del achachairú, pero al pertenecer
al género Rheedia se puede pensar que tiene las mismas características
que el Mangostan que se produce en Australia. De ser así es de gran
valor nutritivo para el hombre y si a ello le sumamos que se produce
de forma nativa sin manipuleo o agroquímicos.



3. Producción Ecológica

CERTIFICACIÓN DE LA PRODUCCIÓN
ECOLÓGICA.

La agricultura ecológica se caracteriza por ser un sistema alternativo
para la producción de alimentos o bienes sanos y libres de tóxicos,
mediante técnicas y métodos que garantizan el uso racional de los
recursos naturales, evitando la contaminación del medio ambiente
(agua, suelo, aire) y la preservación de la biodiversidad.

El mercado de los productos ecológicos (orgánicos o biológicos), que
va en crecimiento y con amplias expectativas para su desarrollo,
principalmente en los países de Europa, Estados Unidos y Japón, donde
existen canales de comercialización y distribución exclusivos para estos
productos ecológicos. El mercado de productos ecológicos, tiene
peculiaridades en comparación con el mercado convencional, ya que
para que funcione el Mercado Ecológico debe existir instancias que
garanticen el origen y la calidad del producto y demostrar que
verdaderamente proviene de un sistema de producción ecológico.
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AGRICULTURA ECOLÓGICA

AMBIENTALMENTE SANA             ECONÓMICAMENTE VIABLE
     SOCIALMENTE JUSTA             CULTURALMENTE ACEPTABLE

RESCATA, EMPLEA TECNICAS
TRADICIONALES Y

CONOCIMIENTO LOCAL

RESPETA LA NATURALEZA

LIMITA SU DEGRADACIÓN

CUMPLE NORMAS
ESTABLECIDAS

ABONOS ORGÁNICOS,
ROTACIÓN DE CULTIVO,

MULTIVARIDAD, POLICULTIVOS
EXTRACTOS NATURALES, ETC

SUELO, AIRE, AGUA, BOSQUES,
HOMBRE, SU CULTURA

CONSERVACIÓN DE SUELOS,
AGUA, SISTEMA

AGROSILVOPASTORILES

MUNDIAL, NACIONAL
Y LOCAL

SOSTENIBILIDAD DE LA PRODUCCIÓN, REGULACIÓN DEL
MEDIO AMBIENTE Y SEGURIDAD ALIMENTARIA Y SALUD

ES UN SISTEMA DE PRODUCCIÓN QUE:

ENTONCES SE GARANTIZA LA:
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Ese nexo de confianza entre el productor y el consumidor ecológico,
lo constituye la certificación del producto, que verifica y garantiza el
control, seguimiento, evaluación y certificación en toda la cadena del
sistema de producción ecológico, en base al cumplimiento de las normas
de producción ecológica. Sin esta certificación (garantía de calidad del
producto) no podría desarrollarse y consolidarse el mercado de productos
ecológicos, ya que sin esta certificación, existiría una gran confusión
en los consumidores ecológicos de poder identificar realmente los
productos ecológicos, de los productos convencionales.

La certificación ecológica se
define como el proceso de
control, seguimiento, evaluación
y calificación del manejo de todo
el sistema de producción
ecológica (Unidades de
producción: parcelas, plantas de
procesamiento, almacenes,
transporte y otros que tengan
contacto con los productos
ecológicos), en base al
cumplimiento y la aplicación

efectiva de Normas de Producción Ecológicas ya sea en el ámbito local,
nacional e internacional, a cargo de un organismo tercero e imparcial,
que es una Certificadora Externa acreditada a las instancias pertinentes,
que son los encargados de efectuar las inspecciones anunciadas y no
anunciadas a todo el sistema de producción ecológica, para la verificación
del cumplimiento de los parámetros especificados en las Normas
Ecológicas, cuyo informe de inspección se somete a la aprobación por
un Comité de Certificación, que después de un análisis y evaluación,
emite el veredicto de aprobación, mediante la emisión del Certificado
General Ecológico, documento mediante el cual se acredita y avala el
cumplimiento de las Normas, con el cual se puede comercializar en los
mercados como productos de calidad ecológica.

Con el proceso de certificación
externa se garantiza a los
consumidores, la imparcialidad, la
calidad y el origen del producto
ecológico, por lo cual la certificación,
resulta ser el nexo de garantía entre
el consumidor y el productor,
característica que lo hace diferente
de la comercialización de productos
convencionales.

El organismo de control y de certificación debe reunir las siguientes
condiciones:

• Tener una estructura establecida y reconocida por las autoridades
nacionales e internacionales

• Tener una metodología de procedimientos profesional para verificar
el cumplimiento de las normas y un sistema de certificación valido

• Tener personal profesional capacitado para garantizar procesos
de certificación imparcial, transparente y eficiente

• Estar acreditado a la ISO 65, EN 45011 e IFOAM minimamente,
para garantizar el acceso de los productos con su certificación

La certificación se puede realizar de 2 formas:

• Certificación directa de las certificadoras
• Certificación mediante Sistema de Control interno, que se realiza

dentro las organizaciones afiliadas a la Asociación de Organiza-
ciones de Productos Ecológicos de Bolivia (AOPEB)

Bolivia ha logrado experiencias valiosas que aportan al desarrollo y
avance de la agricultura ecológica. Los principales rubros de producción
lo constituyen: la quinua, el cacao, el café, la castaña, son exportados
a la Unión Europea, Japón y Estados Unidos, mediante el cumplimiento
estricto de normas de calidad ecológica, mediante la certificación de
sus productos

Fuente: AOPEB



PROGRAMA DE DESARROLLO DEL
COMERCIO Y PROMOCION DE
LAS INVERSIONES

CERTIFICACIÓN ISO
9001:2000 PARA 7

EMPRESAS BOLIVIANAS
DESARROLLADORAS DE

SOFTWARE CON APOYO DEL
PROCOIN

Después de 12 meses de arduo trabajo y esfuerzo
profesional, durante los meses de noviembre y diciembre
de 2007, siete empresas bolivianas desarrolladoras de
software han alcanzado la certificación ISO 9001:2000.

Es importante resaltar, que este grupo de empresas, se
han convertido en las primeras en el sector de alta tecnología

en alcanzar el nivel de calidad necesario para este tipo de
certificación internacional. Una vez más, PROCOIN
demuestra su compromiso y liderazgo en apoyar los sectores
industriales bolivianos con alto valor agregado como es el
desarrollo de software.

¿Qué significa la certificación ISO 9001:2000
para las 7 empresas de software?

Podemos decir que tiene 2 objetivos:

Hacia adentro de la organización: Contar con un Sistema
de Gestión de los Procesos con un fuerte enfoque en la
calidad, hace que la gestión interna de los recursos sea
más eficiente, impactando fuertemente en la competitividad
de la empresa, en términos de ser más productivo, tener
menores costos, maximizando las ganancias, y sobretodo,
superando la expectativa del cliente, lo que nos asegura
una sostenibilidad del negocio a largo plazo.

Hacia adentro de la organización: es generar “confianza”
en el cliente, de que la empresa, al contar con un Sistema
de Gestión efectivamente implementado, está en condiciones
de cumplir a cabalidad con los requisitos del cliente, en
tiempo, costos y nivel de calidad esperado. Esto repercutirá
en una promoción por medio del “boca a boca” y la posibilidad
de trabajar en forma asociativa entre las 7 empresas, para
tener la capacidad de afrontar proyectos de mayores
magnitudes, que solas, sería difícil de alcanzar.

¿En qué consistió el proceso de
implementación y certificación?

PROCOIN colaboró en la inversión para llevar adelante la
implementación y certificación, por medio de un consultor
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UNION EUROPEA

 PROCOIN Oficinas La Paz

Edificio Mariscal Ballivián Calle Mercado Nº 1328 - Piso 18, Of. 6-7
Teléfonos: (591-2) 2111389 / 2111371 / 2111348 Fax: (591-2) 2111371

E-mail: secretaria@procoin.org.bo
La Paz – Bolivia

“E
xp

or
ta

r c
on

 re
sp

on
sa

bi
lid

ad
 s

oc
ia

l, 
ge

ne
ra

nd
o 

em
pl

eo
”

internacional con experiencia en trabajo con grupos
asociativos, el cual logró llevar adelante el proceso en forma
sincronizada en las 7 empresas. Los pasos a seguir fueron:

� Diagnóstico en cada organización, para escuchar de
primera mano, cuál era la expectativa de cada empresa
y conocer su estado situacional al comienzo del proceso
de implementación

� En función del estado situacional, el experto Internacional,
realizó un plan de trabajo a la medida de situación
empresarial, y optimizó los tiempos de implementación
en aquellos aspectos comunes a las 7 empresas

� Se elaboraron los documentos requeridos por la norma
ISO 9001:2000 y los necesarios para cada organización,
asegurando la correcta planificación, ejecución,
verificación, mantenimiento y mejora de los procesos
de cada organización

� Se capacitó a todo el personal en lo que respecta al
concepto de trabajar bajo un esquema ISO 9000, así
como en la difusión e implementación de la
documentación del Sistema de Gestión de la Calidad

� Se entrenaron a auditores internos, con el fin de verificar
la efectividad del Sistema de Gestión de la Calidad

� Se realizaron los ajustes correspondientes, previos a la
selección del ente de certificación

� Se sometieron a la auditoría externa o de certificación

Pasos a seguir en el futuro:

La certificación ISO 9001:2000 fue concebida desde el
principio como un medio y no como un fin, es decir, fue
considerada por estos empresarios como una herramienta
para mejorar internamente y presentar “otra imagen” ante
el mercado local y extranjero. Las empresas se encuentran
en un proceso de internacionalización de sus servicios, y
cuentan con una excelente relación competencia profesional
de sus recursos humanos y costos. Todo esto, sumado
ahora a una certificación internacional, hace que se
conviertan en un potencial importante a la hora de salir a
buscar nuevos horizontes.

Algunos, incluso están pensando, en certificaciones
internacionales más específicas en el sector particular del
diseño y desarrollo de software, como es el estándar CMMI,
puesto que a la fecha, contar con la ISO 9001:2000, equivale
a un CMMI nivel 2, con algunos ajustes.

Por Ing. Daniel Víctor Duje
Consultor internacional PROCOIN
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Nacional
4. Panorama

8

Producción orgánica fortalece a nueve
municipios orureños

Según el periódico Los Tiempos, la producción orgánica de cebolla
dulce de exportación, ajo, maca, zanahoria, arveja, haba y otros avanza
en nueve municipios, a través del proyecto horticultura orgánica que
impulsa la Prefectura de Oruro con una inversión de seis millones de
bolivianos.

El responsable del proyecto, Rodo Vásquez, informó que ya se logró
la implementación de 15 módulos con sistemas de riego por goteo,
equivalentes a 60 hectáreas, en comunidades de Challapata,
Machacamarca, Huari, Caracollo, Santiago de Andamarca, Corque,
Toledo, Belén de Andamarca y Salinas de Garci Mendoza.

En las siguientes semanas se duplicará la superficie productiva con
sistemas de riego por goteo de 60 a 120 hectáreas porque ya se
importaron desde Estados Unidos los equipos y accesorios necesarios.
Hasta 2008, se prevé que se concluirá la instalación de este sistema
en los 45 módulos en los restantes siete municipios.

Crían víboras para vender su veneno

Según el periódico el Nuevo Día, a 40 kilómetros de Santa Cruz, en el
municipio de Porongo pasando la localidad El Hondo, está la reserva
natural privada \"Potrerillos de Güendá\", donde se crían víboras que
se les extrae el veneno y se lo comercializa en el mercado argentino
para uso medicinal.

Sicaé SRL es la empresa creada hace más de 10 años por el extinto
Paolo Bettella, un italiano que trabajaba en la Universidad Gabriel René
Moreno. A la fecha, la empresa provee el veneno de víboras al mercado
de Argentina, país que lo utiliza para fabricar remedios para la medicina
homeopática, una rama considerada como una medicina alternativa
que utiliza sustancias tóxicas para combatir enfermedades. En este
ámbito el veneno de estos ofidios es muy útil para combatir tumores en
el hígado y de mama, entre otras cosas.

La cascabel “chonono”, la “puga” y el “yope” son las variedades nativas
que están en 'Potrerillos de Güendá'. El veneno de las víboras varía
dependiendo de la especie. Un envase con veneno en polvo de la
cascabel 'chonono' cuesta 200 dólares; existe también de otras variedades
que incluso alcanzan los 2.800 dólares
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5. Panorama
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Ingreso de Ucrania a la OMC

De acuerdo a informe de la Comisión Europea, la Unión Europea (UE)
y Ucrania resolvieron sus últimas divergencias con respecto a la
negociación para el acceso de este país a la Organización Mundial de
Comercio (OMC), pacto cerrado en Londres entre el Comisario europeo
de Comercio, Peter Mandelson, y el Viceprimer Ministro ucraniano,
Hryhory Nemyrya. Es el primer paso hacia una mayor integración de
Ucrania en la economía mundial y europea"

La negociación bilateral entre la UE y Ucrania para su ingreso a la OMC
finalizó en 2003 y desde entonces Bruselas ha participado en los grupos
de trabajo multilaterales que determinan las condiciones de acceso.
Uno de los principales escollos para la incorporación ucraniana fueron
las exigencias europeas en torno a los aranceles a la exportación, que
finalmente aceptaron mantener e incluso reducir progresivamente.

La UE es el principal socio comercial de Ucrania y el principal mercado
para sus exportaciones. De hecho, el 2006, el bloque europeo fue el
destino del 25% de las ventas ucranianas y el origen del 42% de sus
importaciones.

India será una potencia agrícola mundial

Según el informe de la Comisión Europea, India jugará un papel cada vez
más importante en los mercados agrícolas mundiales a través de un rápido
avance en sus exportaciones. El estudio analiza la importancia de la India
dentro del comercio agrícola mundial, en el que hasta el momento ha tenido
una presencia casi nula pese al gran tamaño de su sector agrícola.

El país asiático, una de las potencias emergentes con mayor crecimiento
económico (solamente superado por el de China), ha experimentado en
los últimos años un importante desarrollo en su agricultura, pasando de
depender de las importaciones a ser un "exportador neto" de agroalimentos.

En la economía india, la agricultura representa una proporción importante: el
17,5% del Producto Interior Bruto (PIB), sobre todo si es comparado con la que
tiene este sector en China (12%) y Brasil (5%). Pese al crecimiento de India,
la agricultura es la principal fuente de empleo, absorbiendo el 60%. A su vez,
con 170 millones de hectáreas en 2005, ostenta la segunda extensión de área
cultivable más grande del mundo, detrás de Estados Unidos. India lidera la
producción mundial de leche de búfalo y especias y es el segundo productor
de arroz, caña de azúcar, trigo, leche de vaca y el tercero de papas. Además,
es el quinto país del mundo donde se cultivan más transgénicos, con 3,8
millones de hectáreas dedicadas a ese tipo de agricultura.
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Estadísticos
6. Datos

www.ine.gov.bo
e-mail: ceninf@ine.gov.bo

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADÍSTICA
(p): Preliminar
1: No incluye reexportaciones ni efectos personales

Exportaciones Bolivianas1 al 2007

ACTIVIDAD ECONÓMICA

PRODUCTOS Variación
Absoluta

Variación
Porcentual PRODUCTOS

DEPARTAMENTO Variación
Absoluta

Variación
Porcentual DEPARTAMENTO

PAIS DE DESTINO PAIS DE DESTINO

REGIÓN ECONÓMICA REGIÓN ECONÓMICA

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

2006 2007

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN ACTIVIDAD ECONÓMICA,  2006-2007(p)
(En millones de dólares estadounidenses)

ACTIVIDAD ECONÓMICA 2006 2007 Variación
Porcentual

Variación
Absoluta

Variación
Absoluta

Variación
Porcentual

Variación
Porcentual

Variación
Absoluta

Variación
Porcentual

Variación
Absoluta

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2006-2007(p)
(En millones de dólares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN DEPARTAMENTO, 2006-2007(p)
(En millones de dólares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN PRINCIPAL PAÍS DE DESTINO, 2006-2007(p)
(En millones de dólares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN ZONA GEOECONÓMICA, 2006-2007(p)
(En millones de dólares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN ACTIVIDAD ECONÓMICA, 2006-2007(p)
(En miles de toneladas brutas)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2006-2007(p)
(En miles de toneladas brutas)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN DEPARTAMENTO, 2006-2007(p)
(En miles de toneladas brutas)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN PRINCIPAL PAÍS DE DESTINO, 2006-2007(p)
(En miles de toneladas brutas)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGÚN ZONA GEOECONÓMICA, 2006-2007(p)
(En miles de toneladas brutas)

Variación
Absoluta

Variación
Porcentual

Variación
Absoluta

Variación
Porcentual

Variación
Absoluta

Variación
Porcentual

TOTAL
Agric,Ganad, Caza, Silvic y Pesca
Extracción de Hidrocarburos
Extracción de Minerales
Industria Manufacturera

4,080
159

2,014
793

1,113

4,780
186

2,268
1,047
1,278

700
27

254
254
165

17.2
17.0
12.6
32.0
14.8

TOTAL
Gas Natural
Mineral de Zinc
Soya y Productos de Soya
Combustibles
Mineral de Plata
Estaño Metálico
Oro Metálico
Productos Alimenticios
Maderas y Manufacturas de Madera
Nueces del Brasil
Otros Productos

4,080
1,669

548
350
345
164
117
127
74
87
70

528

4,780
1,983

692
378
285
214
175
123
108
99
77

648

4,780
1,983

692
378
285
214
175
123
108
99
77

648

17.2
18.8
26.3
8.0

(17.4)
30.5
49.6
(3.1)
45.9
13.8
10.0
22.7

TOTAL
Chuquisaca(1)

La Paz
Cochabamba(1)

Oruro
Potosí
Tarija(1)

Santa Cruz(1)

Beni
Pando

4,080
94

305
376
350
558

1,325
997
65
10

4,780
57

363
209
345
808

1,631
1,281

73
14

700
(37)

58
(167)

(5)
250
306
284

8
4

17.2
(39.4)

19.0
(44.4)
(1.4)
44.8
23.1
28.5
12.3
40.0

TOTAL
Brasil
Estados Unidos
Japón
Argentina
Venezuela
Perú
Corea del Sur
Suiza
Colombia
Bélgica
Resto De Países

4,080
1,562

360
378
370
200
232
49

210
155
61

503

4,780
1,765.4

429.8
407.1
406.3
229.5
219.9
196.9
159.6
153.4
127.4
684.8

700
204
70
29
36
30

(12)
148
(51)
(2)
67

182

17.2
13.0
19.4
7.7
9.7

15.0
(5.2)

302.0
(23.8)
(1.3)

108.2
36.2

TOTAL
Asoc. Latinoam. Integración (ALADI)
Mercado Común del Sur (MERCOSUR)
Comunidad Andina (CAN)
Resto de Países (Chile Cuba y México)
TLC de Norteamérica (NAFTA)
Unión Europea

4,080
2,640
2,162

398
81

430
243

4,780
2,908
2,432

392
84

566
371

700
268
271
(5)

3
135
129

17.2
10.2
12.5
(1.5)

3.7
31.6
52.7

TOTAL
Agric,Ganad, Caza, Silvic y Pesca
Extracción de Hidrocarburos
Extracción de Minerales
Industria Manufacturera

18,390
288

15,516
559

2,027

19,179
286

16,247
697

1,949

789
(2)

731
138
(78)

4.3
(0.7)

4.7
24.7
(3.8)

18,390
14,807

1,417
709
415
165
123
86
42
83
38

504

19,179
15,741
1,274

506
497
200
137
82
81
71
69

521

789
15,741
1,274

506
497
200
137
82
81
71
69

521

4.3
6.3

(10.1)
(28.6)

19.8
21.2
11.4
(4.7)
92.9

(14.5)
81.6
3.4

18,390
859
140

1,100
123
383

11,015
4,734

26
10

19,179
441
153
655
107
505

12,621
4,658

28
10

789
(417)

14
(445)
(16)
122

1,606
(76)

2
(0)

4.3
(48.6)

9.3
(40.5)
(13.0)

31.9
14.6
(1.6)

7.7
0.0

TOTAL
Chuquisaca(1)

La Paz
Cochabamba(1)

Oruro
Potosí
Tarija (1)

Santa Cruz(1)

Beni
Pando

TOTAL
Brasil
Argentina
Venezuela
Perú
Colombia
Japón
Estados Unidos
Chile
Canadá
Paraguay
Resto De Países

TOTAL
Asoc. Latinoam. Integración (ALADI)
Mercado Común del Sur (MERCOSUR
Comunidad Andina (CAN)
Resto de Países (Chile Cuba y México)
TLC de Norteamérica (NAFTA)
Unión Europea

18,390
12,772
2,653

829
521
491
252
164
151
21
71

466

19,179
13,757
2,414

712
489
392
255
252
163
91
89

564

789
985

(239)
(117)
(32)

(100)
4

88
13
70
18
98

4.3
7.7

(9.0)
(14.1)
(6.1)

(20.2)
100.0

53.7
7.9

333.3
100.0

21.0

18,390
17,531
16,326
1,043

161
196
161

19,179
18,072
16,976

920
176
356
217

789
542
650

(123)
15

161
56

4.3
3.1
4.0

(11.8)
9.3

81.6
34.8

TOTAL
Gas Natural
Soya y Productos de Soya
Combustibles
Mineral de Zinc
Productos Alimenticios
Maderas y Manufacturas de Madera
Frutas y Frutos Comestibles
Azúcar
Productos de la Refinación del Petróleo
Boratos
Otros Productos

Variación
Porcentual

Variación
Absoluta
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Mercado - Unión Europea
7. Perfil de

Fuente: Eurostat
Elaboración: Comisión Unión Europea en Bolivia

Nombre oficial: Unión Europea
Superficie: 4.632.318  km2
Moneda: Euro (€ EUR)
Idiomas: Alemán 18 %, inglés 13 %, italiano 13 %, francés 12 %,
español 9 %, polaco 9%

Estados miembros: En los años 50 la UE comenzó con sólo seis Estados
miembros, y ahora ya cuenta con 27. El ingreso de nuevos miembros en
la UE se conoce como "ampliación" y se ha producido varias veces.

- Años 50  Alemania, Bélgica, Francia, Italia, Luxemburgo y
Países Bajos

- 1973 Dinamarca, Irlanda y Reino Unido
- 1981 Grecia
- 1986 España y Portugal
- 1995 Austria, Finlandia y Suecia
- 2004 Chipre, Eslovaquia, Eslovenia, Estonia, Hungría, Letonia,

Lituania, Malta, Polonia y República Checa.
- 2007 Bulgaria y Rumania

Demografía
Población: 494.655.4624 (2006)
Densidad: 115 hab./km2 (2006)
Los 493 millones de habitantes de la UE no están repartidos de forma
homogénea en el continente. Algunos países (y algunas regiones) están
más densamente poblados que otros. El hecho de disponer de una
gran superficie no entraña necesariamente contar con una población
muy numerosa.

Economía
PIB: 15.849.154 mil USD (2006)
PIB per cápita: 29.345  USD (2006)
Tasa de crecimiento anual: 3.0 %
Fuente: Fondo Monetario Internacional

Organización:
El Gobierno de la UE siempre ha oscilado entre el modelo de conferencia
intergubernamental, donde los estados conservan el conjunto de sus
prerrogativas y el modelo supranacional donde una parte de la soberanía
de los estados es delegada a la Unión .

La UE utiliza un modelo de Gobierno híbrido: el Consejo de Ministros
es el representante de los Estados (las decisiones no requieren
unanimidad, los votos de cada estado son ponderados por su peso
demográfico), y el Parlamento Europeo representa a los ciudadanos.
Este modelo es una de las claves entre la lucha de influencia entre tres
de las instituciones europeas: Parlamento, Comisión y Consejo.

Actividad económica y comercio: Uno de los principales objetivos
de la UE es el desarrollo económico. Durante los últimos cincuenta
años, y en especial desde los años ochenta, se ha trabajado mucho
para derribar las barreras entre las economías nacionales de la UE y
para crear un mercado único en el que los bienes, las personas, los
capitales y los servicios puedan circular libremente. El comercio
intracomunitario ha crecido extraordinariamente y, al mismo tiempo, la
UE se ha convertido en una gran potencia comercial a escala mundial.

En todos los países de la UE, más del 60% del PIB es generado por
el sector de servicios (que incluye actividades como la banca, el turismo,
el transporte y los seguros). La industria y la agricultura, aunque siguen
teniendo importancia, han perdido peso económico en los últimos años.

La UE es el principal exportador del mundo y el segundo mayor
importador. EE.UU. es el socio comercial más importante, seguidos de
China. Asimismo, es también un importante socio comercial de los
países menos desarrollados y la mayor parte de las exportaciones
procedentes de estos países entran en la UE libres de impuestos o
tipos de impuestos reducidos. Con este acceso preferencial al mercado
de la UE se pretende impulsar el crecimiento económico de los países
más pobres de todo el mundo.

Exportaciones: 1.533 billones de dólares (2006)
Importaciones: 1.776 billones de dólares (2006)

Exportaciones Importaciones Saldo
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Evolución del Comercio entre la Unión Europea y el Mundo
(Expresado en billones de dólares americanos)
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(p): Datos preliminares
Fuente: Instituto Nacional de Estadística- INE
Elaboración: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE

(p): Datos preliminares
Fuente: Instituto Nacional de Estadística- INE
Elaboración: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE

BOLIVIA: PRINCIPALES 10 PRODUCTOS EXPORTADOS
A  LA UNIÓN EUROPEA

Expresado en dólares americanos

Relación Comercial Bolivia - Unión
Europea

Las relaciones comerciales entre Bolivia y el Reino Unido se enmarcan
a través del Sistema Generalizado de Preferencias de la Unión Europea,
denominado “SGP Plus”, que entró en vigencia el 1º de julio de 2005
(Reglamento CE 980/2005), mecanismo de incentivo para los países
en vías de desarrollo, previsto para el período 2006-2015. Sucede al
“SPG Andino” (1990-2005). El SGP Plus otorga un tratamiento excepcional
en materia comercial a las exportaciones bolivianas, suspendiendo total
o parcialmente los derechos aduaneros, para favorecer el ingreso de
productos bolivianos a este mercado. Este nuevo mecanismo incrementa
las ventajas arancelarias que se tenía en 300 nuevos productos,
alcanzando a 7.200 productos que ingresa con “arancel cero” al mercado
europeo.

En septiembre 2007 se iniciaron oficialmente las negociaciones para
la suscripción de un Acuerdo de Asociación entre la Comunidad Andina
de Naciones (del cual Bolivia es miembro) y la Unión Europea.

Exportaciones Importaciones Saldo
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Bolivia: Relación Comercial con la Unión Europea
(Expresado en millones de dólares americanos)

Bolivia: Relación Comercial con la Unión Europea
(Expresado en millones de dólares americanos)

VALOR PART VALOR PART

$US % $US % ABSOLUTA RELATIVA

2608000000 MINERAL DE CINC Y SUS CONCENTRADOS 75,279,941 0.31 129,758,832 0.35 54,478,891 72.37

8001100000 ESTAÑO EN BRUTO SIN ALEAR 14,834,384 0.06 52,180,835 0.14 37,346,451 251.76

0801220000 NUECES DEL BRASIL SIN CASCARA 44,970,891 0.19 47,585,573 0.13 2,614,682 5.81

2207100000 ALCOHOL ETILICO SIN DESNATURALIZAR 16,493,608 0.07 20,672,768 0.06 4,179,160 25.34

2616100000 MINERALES DE PLATA Y SUS CONCENTRADOS 16,292,551 0.07 18,326,926 0.05 2,034,375 12.49

9403600000 LOS DEMAS MUEBLES DE MADERA 3,806,791 0.02 14,226,655 0.04 10,419,864 273.72

4104110000 CUEROS Y PIELES CURTIDOS, DE BOVINO 9,584,816 0.04 11,363,602 0.03 1,778,786 18.56

0901119000 LOS DEMAS CAFES SIN TOSTAR S/ DESC 8,140,325 0.03 8,823,435 0.02 683,110 8.39

1008901900 LAS DEMAS QUINUA (CHENOPODIUM QUINOA) 5,038,152 0.02 7,951,297 0.02 2,913,145 57.82

4407990000 LAS DEMAS, MADERA ASERRADA O DESBASTADA 3,724,515 0.02 6,979,857 0.02 3,255,341 87.40

LOS DEMÁS PRODUCTOS 44,623,938 0.18 53,502,203 0.14 8,878,265 19.90

TOTAL EXPORTACIONES A LA UNIÓN EUROPEA 242,789,913 1.00 371,371,984 1.00 128,582,071 52.96

TOTAL EXPORTACIONES RESTO DE LOS PAÍSES 3,837,066,724 4,408,717,042 571,650,318 14.90

TOTAL EXPORTACIONES BOLIVIA 4,079,856,637 4,780,089,026 700,232,389 17.16

VARIACIÓN
 NANDINA  PRODUCTO

2006 2007 (p)
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Comerciales
8. Ferias y Eventos

FEMATEX
1ª Feria Internacional de Materiales para la Industria Textil y de
Confecciones
Fecha: Del 25 al 28 de marzo de 2008 - Con cerca de 200 expositores
Lugar:Parque Vila Germânica - Blumenau - SC
Web: www.fematex.com.br
E-mail: fematex@fematex.com.br

FOODEX ORGANIC JAPAN
Exhibición internacional de alimentos y bebidas.
Fecha: Del 11 al 14 de marzo de 2008
Lugar: Tokio - Japón
Web: www.jma.or.jp/FOODEX/

NATURACON
La exposición más grande de productos orgánicos y alimentos naturales
de Estados Unidos
Fecha: Del 14 al 16 de marzo de 2008
Lugar: Anaheim CA - Estados Unidos
Web: www.nutraconference.com

útiles
9. Direcciones

EXPO UMUARAMA'2008
34ª Exposición Agropecuaria, Industrial y Comercial
Fecha: Del 28 de febrero al 9 de marzo de 2008 - Con cerca de 550
expositores
Lugar: Parque de Expositores Dário Pimenta da Nóbrega-Umuarama - PR
Web: www.expoumuarama.com.br
E-mail: sru@brturbo.com.br

NOVA SERRANA FEIRA E MODA
2ª Feria de Calzados deportivos, masculino, femenino, infantil y sandalias
Fecha: del 4 a 6 de marzo de 2008 - Con cerca de 170
Lugar: Centro de Eventos - Nova Serrana - MG
Web: www.sindinova.com.br
E-mail: sindinova@sindinova.com.br

SUPER RIO EXPOFOOD 2008
20ª Feria de Alimentos, Bebidas, Equipamientos y Servicios de América
Latina
Fecha: Del 10 al 12 de marzo de 2008 - Con cerca de 210 expositores
Lugar: Pavilhão de Exposiciones do RioCentro - Rio de Janeiro - RJ
Web: www.asserj.com.br
E-mail: asserj@asserj.com.br

ORGANIC & NATURAL KOREA DEL SUR
www.organicshow.co.kr

SIAL-MERCOSUR Buenos Aires-Argentina
www.sialmercosur.com

SANA - Bologna - Italia
www.sana.it

Biofach Nuremberg, Alemania
www.biofach.de

Alimentaria Barcelona -España
www.alimentaria-bcn.com/

Expo West 2008 Anaheim Estados Unidos
www.expowest.com/

Biofach Shanghai, China
www.biofach.de/

Biocultura Barcelona-España
www.biocultura.org/

Semana Verde de Galicia 31ª Edición
Pontevedra-España
www.feiragalicia.com/

Biofach Tokio- Japón
www.biofach.de/

BioFach Boston- Estados Unidos
www.biofach.de/

BioFach Brasil
www.biofach-americalatina.com.br/08-indexesp.htm

Biocultura Madrid-España
www.biocultura.org/

Feria Internacional de la Energía y del Medio Ambiente
www.ifema.es/ferias/genera/default.html




