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Luego de 4 a–os de intenso trabajo, se concluy— exitosamente
el ÒPrograma de Desarrollo para Organizaciones de Apoyo a
NegociosÓ del Centro de Promoci—n de Importaciones desde
Pa’ses en Desarrollo (CBI) de Holanda con el Instituto Boliviano
de Comercio Exterior -IBCE, ejecutando una provechosa
Cooperaci—n TŽcnica, que el IBCE recibi— para mejorar sus
productos; optimizar el uso de la Tecnolog’a de Informaci—n y
Comunicaci—n (TIC); dar una mayor orientaci—n de sus servicios
al cliente y, trabajar creando sinergias institucionales pœblico-
privadas.

Con el fin de fortalecer al Instituto como el
principal proveedor de servicios de
informaci—n de mercados personalizados
y con alto valor a–adido a la comunidad
exportadora (incluidos los exportadores
potenciales) y a la red de apoyo a los
empresarios de Bolivia, el IBCE se ha
perfeccionado en la elaboraci—n de Estudios
de Mercado y de traducci—n de Estudios de
Inteligencia de Mercado europeo que el CBI
ofrece a todos los pa’ses en v’as de
desarrollo, habida cuenta de la experiencia adquirida en la tem‡tica
de comercializaci—n y exportaci—n de diferentes sectores.

Es por esta raz—n que en la presente edici—n del Peri—dico
ÒComercio ExteriorÓ se presenta un resumen de Estudios de
Inteligencia de Mercado en la Uni—n Europea para 16 productos,
los cuales nos hacen conocer las perspectivas de dicha plaza
comercial, pudiendo ser de gran interŽs para los productores
bolivianos.

Cabe destacar, que los resœmenes de Estudios de Inteligencia de
Mercado de esta Edici—n y los publicados en nuestro Sitio Web
(www.ibce.org.bo), han sido traducidos por el IBCE a partir de los
originales (en inglŽs) de los estudios realizados por el CBI, los
cuales pueden ser descargados en su integridad ingresando a:
http://www.cbi.eu/marketinfo/cbi/, adem‡s de encontrar m‡s de
3.000 estudios de diferentes productos y servicios en el portal
del CBI, al cual agradecemos el permitir la reproducci—n de estos
documentos a travŽs de esta publicaci—n.

Los productos que abordamos en la presente Edici—n son los
siguientes: naranja, esp‡rragos, banana, cocos deshidratados,
mango, jengibre, man’, aceite de coco, papaya, cœrcuma, frutillas
congeladas, aceite de man’, aceite de sŽsamo, p‡prika, pi–a y
aceite de palma. Del an‡lisis de este grupo de productos se
destaca la creciente demanda de esta variedad de frutas,
vegetales, hierbas y especies y aceites vegetales por parte del
mercado europeo; asimismo, nos hace notar las preferencias de
un grupo cada vez mayor de consumidores de distintos productos
que son potenciales en Bolivia.

Los mercados externos son vitales para
nuestro crecimiento, el contar con
informaci—n transcendental y actualizada
para poder hacer negocios con el mundo,
marcan la diferencia para poder desarrollar
m‡s el gran potencial exportador que tiene
Bolivia.

El Consejo Editor del Peri—dico ÒComercio
ExteriorÓ desea expresar su profundo
agradecimiento al Centro de Promoci—n de

Importaciones desde Pa’ses en Desarrollo (CBI) de Holanda por
la colaboraci—n prestada al IBCE, la cual nos ha permitido obtener
el mejoramiento de nuestro Sistema de Informaci—n de Mercados,
a travŽs del cual queremos aportar a nuestro pa’s.
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GRACIAS AL CBI EL IBCE CUENTA CON NUEVAS
HABILIDADES TÉCNICAS EN INTELIGENCIA DE MERCADOS

El mercado de la UE es el mercado más grande
de frutas tropicales (en particular bananas,
mangos, piñas y paltas) en el mundo
constituyendo el 50% del mercado de frutas
tropicales y provee oportunidades para una
amplia variedad de frutas en rangos diferentes
de calidad

Los Países Bajos es un importante mercado
y re-exportador de aceite de coco en la UE.
El país importa casi la mitad de las
importaciones totales de la UE de aceite de
coco, y tiene uno de los principales puertos
de entrada para los exportadores de los países
en vías de desarrollo.

La UE es uno de los mercados más grandes
del mundo para las hierbas y especias,
liderado por el Reino Unido y Alemania. Es
un mercado en expansión para productos
específicos, principalmente incentivado por
la cocina étnica

Lic. Mónica Jáuregui Antelo
Gerente de Promoción

Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE



EL MERCADO DE LA NARANJA
EN LA UNIÓN EUROPEA

EL MERCADO DEL ESPÁRRAGO
EN LA UNIÓN EUROPEA

Los mercados m‡s interesantes para la naranja en la UE son los
pa’ses establecidos de Europa Occidental debido a su tama–o y
gran capacidad comercial, basados en un an‡lisis estad’stico son
los pa’ses m‡s interesantes para exportar. Hasta el momento las
mejores oportunidades de mercado para las frutas fuera de
temporada pueden ser encontradas en los Pa’ses Bajos, el Reino
Unido y Espa–a.

Naranjas frescas en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos proveen buenas oportunidades para los
proveedores de naranjas frescas. Los Pa’ses Bajos es un pa’s
tradicional de comercio y se ha desarrollado en un gran importador
de naranjas desde pa’ses en v’as de desarrollo.

En el a–o 2008, los Pa’ses Bajos consumieron 267 mil toneladas
de naranjas frescas dulces. Entre los a–os 2004 y 2008 el consumo
aument— en un 2,5%. En comparaci—n, el consumo de la UE creci—
solo en un 0,6%.

Debido a que los Pa’ses Bajos no produce naranjas, Žste es
completamente dependiente de las importaciones de los
proveedores de naranjas. En el a–o 2009, las importaciones
contaron con 440 mil toneladas, o €251 millones. Las importaciones
aumentaron en un 3,7% por a–o entre los a–os 2004 y 2009. Los
pa’ses en v’as de desarrollo contaron con 74% de las importaciones
holandesas de naranjas. Los proveedores m‡s importantes de
pa’ses en v’as de desarrollo en los Pa’ses Bajos son: Sud‡frica
(40%), Egipto (11%), Marruecos (7,4%) Argentina (5,2%), Zimbabue
(2,4%), y Suazilandia (1,6%)

Naranjas frescas en el Reino Unido

La naranja es una de las frutas m‡s populares en el Reino Unido,
a pesar que ellos no producen naranjas en el pa’s por s’ mismos.

En el a–o 2008, el Reino Unido consumi— 280 mil toneladas de
naranjas dulces frescas. Entre los a–os 2004 y 2008 el consumo
aument— en un 2,3%. En comparaci—n, el consumo de la UE creci—
en un 0,6%.

Debido a que el Reino Unido no produce naranjas este es
completamente dependiente de las importaciones para el
suministro de naranjas. En el a–o 2009, las importaciones contaron
con 261 mil toneladas, o €131 millones. En el a–o 2009, los pa’ses
v’as de desarrollo representaron el 60% en total de las naranjas

del Reino Unido. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes
que suministran al Reino Unido son Sud‡frica (23%), Egipto (18%),
Marruecos (7,1%), Uruguay (3,2%) y Argentina (1,9%).

Naranjas frescas en España

Espa–a es el productor l’der de naranja en la UE y sus importaciones
en la estaci—n de verano de la UE (junio-septiembre) cuando no
hay producci—n local en la UE.

En el a–o 2008, Espa–a consumi— 2,3 millones de toneladas de
naranjas dulces frescas. Entre los a–os 2004 y 2008 el consumo
aument— en un 1,2%. En comparaci—n, el consumo de la UE creci—
en un 0,6%. Espa–a es el 2do. consumidor m‡s grande en la UE
contando con el 30% del total del consumo de la UE, despuŽs de
Italia (33%) y antes de Grecia (8,2%).

En el a–o 2009, las importaciones contaron con 110 mil toneladas,
o €55 millones. Las importaciones disminuyeron en un 0,9% por
a–o entre los a–os 2004 y 2009. En el a–o 2009, los pa’ses en v’as
de desarrollo contaron con un total 75% de las importaciones de
las naranjas espa–olas. Los proveedores m‡s importantes de
pa’ses en v’as de desarrollo en Espa–a son: Sud‡frica (29%),
Argentina (24%), Uruguay (13%) y Chile (5,2%).

Tendencias de mercado

Las naranjas son entre las frutas m‡s populares en Espa–a, el
Reino Unido y los Pa’ses Bajos. Sin embargo, el consumo est‡
bajo presi—n desde el aumento de demanda por la conveniencia.
Las naranjas (incluyendo las usadas para los jugos de frutas)
requieren preparaci—n y ser peladas antes de ser consumidas.

Adem‡s, el aumento de la demanda para los jugos de frutas
tambiŽn est‡ impactando la demanda para las naranjas frescas.
La consciencia en la sostenibilidad est‡ creciendo en estos pa’ses.
El mercado de Comercio Justo es peque–o, pero las etiquetas
org‡nicas est‡n ganando popularidad. Los compradores de
naranjas sostenibles pagar‡n precios Premium por productos
certificados y por lo tanto deber‡n estar espec’ficamente
enfocados.

Desarrollo de precios

Ya que las naranjas en Espa–a, dependen de la variedad, los
rangos de precios desde €0,21/kg y €0,32/kg;  el desarrollo de los

precios forma un patr—n c’clico. Durante el verano europeo los
precios generalmente son m‡s altos debido al bajo suministro
local.

Debido a que los Pa’ses Bajos es el importador m‡s grande en
los precios de naranjas establecidos de la UE, en los Pa’ses Bajos
a menudo son utilizados en las normas de la UE. En a–os recientes
el precio de las naranjas importadas en los Pa’ses Bajos ha
disminuido. Los holandeses y brit‡nicos dicen ser los m‡s
dispuestos a pagar precios Premium sobre las naranjas sostenibles
certificadas.

El desarrollo del precio holandŽs por lo tanto, tambiŽn es relevante
para el Reino Unido. Los precios Premium para las naranjas son
de 10-30% en promedio en el Reino Unido (dependiendo de la
oferta y demanda, pero tambiŽn del transporte, etc.).

Fuentes Útiles

Infoagro.com www.infoagro.com, informaci—n sobre los precios,
ferias comerciales y m‡s datos en el mercado espa–ol de
frutas y vegetales

FEPEX www.fepex.es, Federaci—n Espa–ola de Asociaciones
de Exportadores y Productores de Frutas y Vegetales

Mercamadrid www.mercamadrid.es, mercado mayorista para
los productos agr’colas en Madrid

Consorcio de Productos Frescos www.freshproduce.org.uk,
las asociaciones comerciales brit‡nicas para el sector de
productos frescos

Federaci—n de alimentos y Bebidas www.fdf.org.uk, representa
las industrias de alimentos y bebidas en el Reino Unido

FreshPlaza www.freshplaza.com, fuente de noticias
independientes y lugar principal de reuni—n en l’nea para las
empresas que operan en el sector mundial de frutas y vegetales

Fresh Info www.freshinfo.com, revista semanal que cubre los
productos frescos de la industria

Frugiventa www.frugiventa.nl, asociaci—n comercial de frutas
y vegetales holandeses
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La competencia en el mercado para las frutas y vegetales enlatados
ha bajado los precios. Los productores de la Uni—n Europea han
reducido en gran parte sus costos de producci—n a travŽs de la
mecanizaci—n. Sin embargo, algunas frutas y vegetales son
inapropiados para la producci—n mec‡nica y requieren mŽtodos
de producci—n intensivos en labor. Un principal ejemplo de ello
son los esp‡rragos.

Al explorar la demanda del mercado de la Uni—n Europea, los
exportadores de los pa’ses en v’as de desarrollo podr‡n encontrar
oportunidades para proveer sus frutas y vegetales enlatados en
este mercado, siguiendo principalmente las tendencias
relacionadas con la salud, la conveniencia y la sostenibilidad.

Espárragos enlatados en España

Espa–a es un mercado l’der de esp‡rragos. La producci—n
domŽstica fue considerable hasta el a–o 2002. Desde entonces,
la producci—n espa–ola disminuy— bajo la presi—n de la
competencia global.

En el a–o 2009, el consumo de esp‡rragos enlatados en Espa–a
fue equivalente a €200 millones/30 mil toneladas. Los consumidores
espa–oles prefieren firmemente el esp‡rrago blanco, el cual
comprende el 90% del mercado.

Espa–a es el principal importador en la Uni—n Europea de
esp‡rragos enlatados desde los pa’ses en v’as de desarrollo. Entre
el a–o 2004 y 2008, las importaciones aumentaron un 12% anual
en tŽrminos de valor y un 0,4% en tŽrminos de volumen a €113
millones/55 mil toneladas en el a–o 2008. China y Perœ son los
principales proveedores a Espa–a, contando con el 53% y el 40%
de importaciones respectivamente.

Espárragos enlatados en Francia

Desde el inicio del cultivo de esp‡rragos en Francia en el Siglo
XV, el mercado francŽs ha madurado considerablemente. Aunque
los consumidores por lo general prefieren esp‡rragos frescos, los
pa’ses en v’as de desarrollo pueden proveer esp‡rragos enlatados
cuando estŽn fuera de temporada.

Francia es uno de los mercados principales para los esp‡rragos
enlatados dentro de la Uni—n Europea. En el a–o 2007, el consumo
de esp‡rragos enlatados en Francia sum— 22 mil toneladas.

Francia es el segundo m‡s grande importador de esp‡rragos
enlatados desde los pa’ses en v’as de desarrollo, en la Uni—n
Europea. Perœ, China y los Pa’ses Bajos son los proveedores
principales de Francia, contando con el 53%, el 20% y el 15% de
las importaciones respectivamente.

Tendencias del mercado

La producci—n de esp‡rragos franceses es relativamente costosa
y le sirve principalmente al mercado de art’culos frescos, el cual
paga mayores precios. Por consiguiente, una parte considerable
de los esp‡rragos enlatados es provista por pa’ses de producci—n
de bajo costo. Aunque los esp‡rragos enlatados pueden ser
prove’dos durante el a–o entero, es usado en su mayor’a durante
la temporada baja, cuando el esp‡rrago fresco no est‡ disponible.

Los productos con etiquetas privadas son a menudo prove’dos
por los enlatadores principales. Los exportadores de los pa’ses
en v’as de desarrollo podr‡n beneficiarse del crecimiento en las
ventas de las etiquetas privadas al enfocarse en los enlatadores
que proveen productos de etiquetas privadas a los comerciantes
al por menor. La mayor’a de este comercio est‡ basado en
contratos anticipados.

Espa–a tiene una de las industrias l’deres de esp‡rragos en la
Uni—n Europea. Hasta hace una dŽcada, una parte considerable
de la producci—n domŽstica era enlatada o congelada y vendida
a usuarios industriales o exportada.

Los consumidores espa–oles con estilos de vida atareadas,
especialmente los hogares de personas solteras, a menudo tienen
muy poco tiempo para la preparaci—n de sus comidas. Estos
consumidores buscan productos convenientes, pero al mismo
tiempo saludables y est‡n dispuestos a pagar por la calidad y
marca percibida en productos de frascos de vidrio.

Desarrollo de precios

Durante el periodo 2004-2008, los precios promedios de
importaci—n de los esp‡rragos enlatados en el mercado francŽs
aumentaron de €1,64/kg en el a–o 2004 a €2,53/kg en el a–o
2008. En Espa–a, los precios promedios de importaci—n de
esp‡rragos enlatados en el mercado espa–ol aumentaron de
€1,39/kg en el a–o 2004 a €2,07/kg en el a–o 2008.

Fuentes Útiles

Asociaci—n Francesa de la Industria de Procesos Alimenticios
www.adepale.org

Federaci—n de las Industrias de Frutas y Vegetales www.fnacv.es

Mendavia Conservas Artesanas www.mcasl.com, enlatador
con subsidiarias en China y Perœ

Food & Drink Europe www.foodanddrinkeurope.com, presenta
las œltimas tendencias del mercado alimenticio europeo



EL MERCADO DE LA BANANA
EN LA UNIÓN EUROPEA

EL MERCADO DEL JENGIBRE
EN LA UNIÓN EUROPEA
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La UE es uno de los mercados m‡s grandes del mundo para las
hierbas y especias, liderado por el Reino Unido, Alemania y los
Pa’ses Bajos. Segœn el RTS Resource, una empresa de estudios
de mercado para la industria alimenticia y de ingredientes, el
mercado mundial para la industria de condimentos, las hierbas
y especias ascendieron a 1,5 millones de toneladas en el a–o
2008, representando un valor total de €4 mil millones.

El jengibre en el Reino Unido

El jengibre es uno de los sabores naturales m‡s populares en el
Reino Unido. Este puede ser usado en galletas, bebidas y un
sinnœmero de productos alimenticios.

El Reino Unido es el mercado m‡s grande de la UE para el jengibre.
En el a–o 2009, el consumo aparente alcanz— a 21 mil toneladas.
En el a–o 2009, las importaciones brit‡nicas representaron casi
el 35% del total de las importaciones de la UE. Estas importaciones
alcanzaron a 22 mil toneladas o €17 millones.

Alrededor de 95% del total de las importaciones brit‡nicas de
jengibre en el a–o 2009 fue originario de los pa’ses en v’as de
desarrollo, teniendo a China como el mayor proveedor,
representando el 76% del total de las importaciones. China estuvo
seguida por India, que represent— el 13% de las importaciones
brit‡nicas, y por proveedores m‡s peque–os tales como Tailandia
(3,0%), Nigeria (0,6%), Brasil (0,5%) y Pakist‡n (0,4%).

El jengibre en los Países Bajos

Ningœn otro pa’s sirve tanto como un puerto de tr‡nsito para el
jengibre como los Pa’ses Bajos! Cada uno de los Estados Miembros
de la UE depende de las reexportaciones holandesas como una
de las principales fuentes de abastecimiento de jengibre.

Los Pa’ses Bajos es uno de los m‡s grandes mercados de la UE
para el jengibre. En el a–o 2009, el consumo aparente ascendi—
a 2,6 mil toneladas. En el a–o 2009, las importaciones holandesas
ascendieron a 21 mil toneladas o €17 millones.

M‡s del 90% del total de las importaciones en el a–o 2009 fue

originario de los pa’ses en v’as de desarrollo. China, el principal
proveedor de pa’ses en v’as de desarrollo, representando casi
65% de total de las importaciones. Tailandia (10%), Brasil (8,9%)
y Nigeria (4,1%) tambiŽn juegan un rol importante como
proveedores de jengibre de los Pa’ses Bajos. Los peque–os
proveedores de pa’ses en v’as de desarrollo tales como Vietnam
(1,3%), India (0,8%), Perœ, Costa Rica (0,5% cada uno) e Indonesia
(0,3%) completa esta lista.

Tendencias de mercado

El jengibre enriquece un sin nœmero de productos alimenticios
y bebidas con un aroma agradable y fuerte. El uso del jengibre se
volvi— m‡s comœn bajo la influencia de los lazos coloniales entre
los Pa’ses Bajos e Indonesia. La cocina indonesa, en la cual el
jengibre es una de las especias m‡s utilizadas, es aœn popular en
los Pa’ses Bajos.

En los Pa’ses Bajos, el jengibre es principalmente utilizado en
productos de reposter’a, tales como 'ontbijtkoek', literalmente
traducido significa panecillo para el desayuno, pero puede ser
visto tambiŽn como la variedad t’pica holandesa del pan de
jengibre. Otra, aœn m‡s popular, dulce exquisitez holandesa, es
la 'speculaas', el cual es una t’pica galleta holandesa dorada y
con especias.

El jengibre ha sido una Òespecia estrellaÓ en el Reino Unido a lo
largo de la historia, una especie prominente en su comercio
colonial, el jengibre es aœn el orgullo y la alegr’a del Reino Unido;
el pa’s domina el total de las importaciones de la UE de jengibre
y corresponde al mercado m‡s grande de la UE para este producto.

Esta especia es utilizada en una serie de productos alimenticios,
siendo un producto importante tanto en la cocina y como en la
elaboraci—n de alimentos. Tanto si se utiliza en galletas, pan de
jengibre, tŽ o refrescos, el jengibre es un ingrediente apreciado
por su sabor, aroma y propiedades saludables. Mientras que el
jengibre seco es la manera m‡s comœn para el mercado de
jengibre, el jengibre fresco tambiŽn es utilizado cada vez m‡s en
el Reino Unido, debido a la creciente popularidad de la cocina
asi‡tica.

Desarrollo de precios

El precio de los alimentos, incluyendo los precios para las hierbas
y especias, ha estado bajo presi—n por algœn tiempo. La mayor’a
de los precios en el a–o 2009 volvieron a subir y estuvieron ya
considerablemente m‡s altos que el nivel de precios del a–o 2004,
una tendencia alcista que continu— en el a–o 2010.

Los precios mayoristas para el jengibre en la UE alcanzaron los
€2,11/kg (jengibre de Nigeria a precio CIF) y €2,58/kg (jengibre
chochin a precio CIF) durante el a–o 2010. Adicionalmente, el
jengibre org‡nico tiene un precio promedio de €7,40/kg.

Fuentes Útiles

Doens Food ingredients www.doensfood.com, un comerciante
l’der de ingredientes alimenticios org‡nicos, que incluye jengibre
org‡nico en polvo (de China) y jengibre org‡nico en rodajas (de
Indonesia)

ForesTrade www.forestrade.com, un proveedor internacional
de especias org‡nicas y sosteniblemente producidas, que incluye
jengibre org‡nico y leg’timo de Indonesia

Organic Flavour Company www.ofc.nl, un importador de tŽ
org‡nico, especias y hierbas. Su amplia gama de productos
incluye jengibre org‡nico

Quay Ingredients www.quayingredients.co.uk, - importador y
distribuidor de especias

Rye Spice www.ryespice.co.uk, importador de especias

Spicemanns www.spicemannsltd.co.uk, importador y distribuidor
de especias

Asociaci—n Europea de Especias www.esa-spices.org

Comunidad Internacional de la Pimienta (IPC) www.ipcnet.org

El mercado de la UE es el mercado m‡s grande de frutas tropicales
(en particular bananas, mangos, pi–as y paltas) en el mundo
constituyendo el 50% del mercado de frutas tropicales y provee
oportunidades para una amplia variedad de frutas en rangos
diferentes de calidad. El mercado de frutas tropicales continœa
creciendo fuertemente, especialmente en los pa’ses importadores
m‡s importantes.

Bananas frescas en Bélgica

Siendo el importador m‡s grande de bananas en la UE, BŽlgica
provee buenas oportunidades para los proveedores de bananas.
Debido a las limitaciones del clima, BŽlgica no puede producir
bananas, por lo tanto es en gran medida dependiente de la
importaci—n, de la cual gran parte proviene desde los pa’ses en
v’as de desarrollo.

En el a–o 2008, BŽlgica consumi— 160 mil toneladas de bananas
frescas. Entre los a–os 2004 y 2008 el consumo aument— en un
11%. En el a–o 2009, las importaciones contaron con el 1,3 millones
de toneladas, o €1,1 mil millones en valor. Las importaciones
aumentaron en un 2,2% por a–o entre los a–os 2004 y 2009.

En total, los pa’ses en v’as de desarrollo representaron el 97% de
las importaciones de bananas belgas. Los proveedores m‡s
importantes desde pa’ses en v’as en desarrollo hacia BŽlgica son
Colombia (38%), Ecuador (20%), Costa Rica (18%) y Camerœn (7,0%).

Bananas frescas en el Reino Unido

Como el 2do. importador m‡s grande de bananas frescas, el Reino
Unido provee buenas oportunidades para los proveedores de
pa’ses en v’as de desarrollo de bananas frescas.

En el a–o 2008, el Reino Unido consumi— 914 mil toneladas de
bananas frescas. Entre los a–os 2004 y 2008 el consumo aument—
en un 2,6%. En el a–o 2009, las importaciones representaron 943
mil toneladas, o €510 millones. Las importaciones aumentaron
un 3,5% por a–o entre los a–os 2004 y 2009.

En el a–o 2009, en total los pa’ses en v’as de desarrollo
representaron el 96% de las importaciones de bananas del Reino
Unido. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes que
proveen al Reino Unido son Colombia (23%), Costa Rica (19%),
Repœblica Dominicana (14%), Camerœn (11%), Belice (6,6%) y
Ecuador (5,4%).

Bananas frescas en Alemania

Siendo el consumidor m‡s grande de bananas en la UE, Alemania
provee buenas oportunidades para los proveedores de bananas.
Debido a las limitaciones del clima, Alemania no puede producir
bananas, por lo tanto es en gran medida dependiente de la
importaci—n, de la cual gran parte proviene desde los pa’ses en
v’as de desarrollo.

Alemania es el consumidor m‡s grande en la UE representando
el 19% del total del consumo de la UE, seguido del Reino Unido
(18%) e Italia (12%). En el a–o 2008, Alemania consumi— 949 mil
toneladas de bananas frescas. En el a–o 2009, las importaciones
representaron 1,4 millones de toneladas, o €738 millones en valor.

En el a–o 2009, los pa’ses en v’as de desarrollo representaron el
62% de las importaciones de bananas alemanas. Los pa’ses en
v’as de desarrollo m‡s importantes que proveen a Alemania son
Ecuador (24%) Colombia (19%), Panam‡ (9,1%) y Costa Rica (8,2%).

Tendencias de mercado

Una tendencia actual en Europa es la certificaci—n por normas
voluntarias, de las cuales los productores son libres de aceptarlas
o rechazarlas. Las normas pueden ser clasificadas en dos
categor’as:

La primera categor’a incluye normas ambientales y sociales
desarrolladas por ONG's. Ellos pueden incluir un precio m’nimo,
tal como: Rainforest Alliance, Fairtrade, SA8000 y el ISO 14001,
las etiquetas org‡nicas belga ÒBiogarantieÓ, ÒEKOÓ de los Pa’ses
Bajos y ÒABÓ de Francia.

La segunda categor’a incluye normas destinadas a seguridad
alimentaria, la calidad, trazabilidad y las buenas pr‡cticas de
agricultura, tal como: GlobalGAP ISO-22000, SQF e IFS. Estas
generalmente no tienen precio Premium.

El mercado belga, brit‡nico y alem‡n generalmente compra
bananas Cavendish. Los consumidores de los pa’ses desarrollados
muestran una preferencia en aumento para los nuevos sabores,
por lo tanto exigen nuevas variedades de bananas. Esto ha
resultado en un mercado, el cual puede ser llamado el mercado
de bananas ex—ticas o Žtnicas (bananas rojas, las bananas enanas
o incluso los pl‡tanos).

Adem‡s, la sostenibilidad se est‡ volviendo m‡s importante en
estos mercados. Algunos importadores especializados exigir‡n
bananas org‡nicas y de Comercio Justo.

Desarrollo de precios

Las fluctuaciones de los precios de las bananas son menos
evidentes que ninguna otra exportaci—n de frutas y vegetales, ya
que las bananas no son cultivadas en ningœn otro pa’s de Europa
en cantidades comerciales, y solo existen unos cuantos
proveedores establecidos. El precio org‡nico en Alemania es
particularmente estable, en relaci—n a otros.

Los precios Premium para el Comercio Justo de bananas (y
org‡nico) dependen del suministro, regi—n, transporte, etc. pero
sus precios pueden variar entre USD0,14 a USD1,00 por 18,14 kg
(precio FOB), el cual es pagado a los proveedores.

Una tendencia actual es que la mayor’a de las frutas son compradas
en los supermercados, dando como resultado m‡s frutas vendidas,
pero tambiŽn en precios m‡s bajos. Los supermercados del Reino
Unido actualmente est‡n en la llamada Òguerra de preciosÓ,
disminuyendo sus precios constantemente para golpear a la
competencia, comparado con otros pa’ses.

Fuentes Útiles

Freshplaza www.freshplaza.com, fuentes independientes de
noticias para el sector de frutas y vegetales

Soil Association www.soilassociation.com, datos en el Reino
Unido sobre la producci—n org‡nica

FLO UK www.fairtrade.org.uk, Organizaci—n de Etiquetado de
Comercio Justo del Reino Unido

Federaci—n de Alimentos Org‡nicos www.orgfoodfed.com,
informaci—n para los importadores y productores sobre el
mercado org‡nico en el Reino Unido

Agro Marketplace www.agromarketplace.com, mercado para
vendedores y compradores de productos frescos

Bananalink www.bananalink.org.uk, informaci—n sobre el
comercio de bananas en el Reino Unido







EL MERCADO DEL COCO DESHIDRATADO
EN LA UNIÓN EUROPEA

EL MERCADO DEL MANGO
EN LA UNIÓN EUROPEA

El mercado de la UE es el mercado m‡s grande de frutas tropicales
en el mundo y provee oportunidades para una amplia variedad
de frutas en rangos diferentes de calidad. El mango y las paltas
son frutas tropicales que pueden ser comercializados como las
sœper frutas. El criterio clave para el Žxito en las sœper frutas
parece incluir la novedad, la percepci—n de los beneficios de la
salud, conveniencia, la comodidad, el suministro confiable y la
promoci—n efectiva.

Mangos frescos en el Reino Unido

El Reino Unido provee buenas oportunidades para los proveedores
de mangos. El Reino Unido es el consumidor m‡s grande de
mangos y el 2do. importador m‡s grande de mangos desde pa’ses
en v’as de desarrollo.

En el a–o 2008, el Reino Unido consumi— 55 mil toneladas de
mangos frescos. Debido a que el Reino Unido no produce mangos
es completamente dependiente de las importaciones de los
proveedores de mangos. En el a–o 2009, las importaciones
representaron 48 mil toneladas, o €56 millones en valor.

En el a–o 2009, los pa’ses en v’as de desarrollo representaron un
71% de las importaciones de mangos del Reino Unido. Los pa’ses
en v’as de desarrollo m‡s importantes que proveen al Reino Unido
son Pakist‡n (20%), Brasil (19%), Perœ (7,0%) e India (5,3%).

Mangos frescos en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos provee buenas oportunidades para los
proveedores de mangos. Los Pa’ses Bajos es un pa’s tradicional
de comercio y se ha convertido en uno de los importadores de
mangos m‡s grandes desde pa’ses en v’as de desarrollo.

En el a–o 2008, los Pa’ses Bajos consumieron 32 mil toneladas
de mangos frescos. Debido a que los Pa’ses Bajos no produce
mangos es completamente dependiente de las importaciones
por los proveedores de mangos. En el a–o 2009, las importaciones
representaron 114 mil toneladas, o €115 millones en valor.

En el a–o 2009, los pa’ses m‡s importantes en v’as de desarrollo
que proveen a los Pa’ses Bajos son: Brasil (43%) y Perœ (25%).
Otros pa’ses importadores importantes son Costa de Marfil (5,0%),

Costa Rica (1,9%) y Repœblica Dominicana (1,7%).

Mangos frescos en España

Espa–a provee buenas oportunidades para los proveedores de
mangos frescos, debido a que importa la mayor’a de sus
suministros desde una amplia variedad de pa’ses en v’as de
desarrollo.

En el a–o 2008, Espa–a consumi— 12 mil toneladas de mangos
frescos. El œnico pa’s europeo que produce mangos en una escala
comercial es Espa–a. En el a–o 2009, las importaciones
representaron 18 mil toneladas, o €20 millones en valor.

En el a–o 2009, los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes
que proveen a Espa–a son: Brasil (57%) y Perœ (11%), Venezuela
(4,8%), Repœblica Dominicana (3,1%) y Costa Rica (2,6%).

Tendencias de mercado

Los consumidores en el Reino Unido, los Pa’ses Bajos y Espa–a
prefieren la variedades sin fibras, jugosas y sabrosas con un color
amarillo rojizo. Considerando que a la mayor’a de los consumidores
de pa’ses en v’as de desarrollo les gustan los mangos grandes,
los consumidores de Europa Occidental prefieren los mangos
peque–os (m‡ximo 20 cm de di‡metro).

Varios minoristas mœltiples en la actualidad est‡n ofreciendo
rebanadas de mangos pre-empaquetados listas para el consumo.
La participaci—n de mercado de los mangos listos para el consumo
est‡ aumentando r‡pidamente. La pulpa de mango y la pulpa de
mango congelada tambiŽn est‡n aumentando su popularidad
para la importaci—n.

Los consumidores se est‡n volviendo m‡s conscientes acerca de
las implicaciones ambientales y sociales de la producci—n de sus
alimentos, los cuales son le’dos de la popularidad creciente del
etiquetado de mangos org‡nicos y de Comercio Justo.

Las expectativas del consumidor por las mangos org‡nicos son
aœn m‡s altas con respecto a la calidad de sus frutas: ellos no
aceptar‡n frutas sin madurar o una fruta que ha sido cosechada
antes de que madure para que proceda a su respectiva maduraci—n

durante el transporte. R—tterdam ofrece facilidades especializadas
de maduraci—n ya que las frutas suelen ser enviadas en barcos
con grandes frigor’ficos de transporte.

Desarrollo de precios

Los precios Premium de mangos etiquetados de Comercio Justo
son pagados dependiendo del proveedor, regi—n, transporte, etc.
pero pueden variar entre USD0,14 hasta USD0,70 por kilo (precios
FOB).

Los consumidores holandeses y brit‡nicos al parecer son los que
est‡n m‡s dispuestos a pagar precios Premium por los mangos
sostenibles certificados (entre un 10-30% extra).

La disposici—n de los consumidores por pagar precios Premium
est‡ relacionada con el poder de compra de los consumidores.
Los consumidores espa–oles sobre el promedio que
supuestamente tiene menos poder adquisitivo y la crisis econ—mica
que golpe— con fuerza en Espa–a.

Fuentes Útiles

INE www.ine.es, Instituto Nacional de Estad’stica mercado
espa–ol de frutas y vegetales

Mercabarna www.mercabarna.es, mercado mayorista para los
productos agr’colas en Barcelona

Frugiventa www.frugiventa.nl, asociaci—n comercial de frutas
y vegetales holandeses

Agf Info
www.agfinfo.nl/modules/smartsection/category.php?categor
yid=86, sitio para encontrar a importadores/exportadores
holandeses

DEFRA www.defra.gov.uk, Departamento para las Asociaciones
Ambientales, alimentarias y rurales

Agribusiness www.agribusinessonline.com, reporte sobre los
precios de mercados al por mayor de frutas y vegetales frescos
en el Reino Unido
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El consumo aparente de frutas y vegetales secos sum— €3,2 mil
millones/1,6 millones de toneladas en el a–o 2008, dentro de lo
cual se incluye a los cocos deshidratados. Alemania, el Reino
Unido y los Pa’ses Bajos son mercados significativos, donde la
producci—n es relativamente baja, lo cual ofrece oportunidades
de exportaci—n para los pa’ses en v’as de desarrollo.

Cocos deshidratados en el Reino Unido

El Reino Unido es el mayor mercado para los cocos deshidratados
en la Uni—n Europea. Debido a que el pa’s no produce cocos
deshidratados, importa este producto, casi en su totalidad de los
pa’ses en v’as de desarrollo. El Reino Unido ofrece oportunidades
para los nuevos proveedores de productos saludables y producidos
de manera sostenible, haciendo la certificaci—n org‡nica y/o de
Comercio Justo un factor de Žxito en potencia para los exportadores
de los pa’ses en v’as de desarrollo.

El Reino Unido es el mercado m‡s grande para los cocos
deshidratados en la Uni—n Europea y sum— un total del 18% del
consumo total aparente en el a–o 2008. El consumo aparente
brit‡nico de los cocos deshidratados sum— €14 millones/13 mil
toneladas en dicho a–o. En el a–o 2008, el Reino Unido import—
€16 millones/14 mil toneladas de cocos deshidratados.

Los principales proveedores de cocos deshidratados de los pa’ses
en v’as de desarrollo al Reino Unido son las Filipinas (55%),
Indonesia (31%), Sri Lanka (6,9%) y Vietnam (1,3%).

Cocos deshidratados en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos es un punto comercial clave para los cocos
deshidratados en la Uni—n Europea. El mercado holandŽs es
peque–o, sin embargo, los Pa’ses Bajos es un importante
reexportador, redirigiendo el 93% de las importaciones a otros
pa’ses de la Uni—n Europea. Los pa’ses en v’as de desarrollo tienen
un papel importante en el comercio holandŽs de cocos
deshidratados. El consumo aparente de cocos deshidratados en
los Pa’ses Bajos sum— €1,1 millones/3,1 mil toneladas en el a–o
2008. Los Pa’ses Bajos import— €17 millones/16 mil toneladas de
cocos deshidratados.

Los proveedores principales de cocos deshidratados de los pa’ses
en v’as de desarrollo a los Pa’ses Bajos son las Filipinas (54% del

total de importaciones), Indonesia (16%), Sri Lanka (3,3%) y Vietnam
(3,2%).

Cocos deshidratados en Alemania

Alemania es un mercado objetivo interesante para los exportadores
de cocos deshidratados de los pa’ses en v’as de desarrollo. El
mercado domŽstico es grande y las importaciones son en su
mayor’a obtenidas en los pa’ses en v’as de desarrollo.

El consumo aparente de cocos deshidratados en Alemania sum—
un total de €3 millones/12 mil toneladas en el a–o 2008, haciendo
Alemania el segundo m‡s grande mercado de la Uni—n Europea,
contando con el 17% del consumo total aparente de la Uni—n
Europea. Durante el a–o 2008, Alemania import— €20 millones/17
mil toneladas de cocos deshidratados.

Los principales proveedores de cocos deshidratados de los pa’ses
en v’as de desarrollo para Alemania son Filipinas (35% del total
de importaciones), Indonesia (28%), Sri Lanka (11%) y Vietnam
(7,3%).

Tendencias de mercado

Oportunidades de crecimiento pueden tambiŽn ser encontrados
en mercados especializados, incluyendo el org‡nico y el de
Comercio Justo.

Alemania es, de lejos, el mercado m‡s grande para productos
alimenticios org‡nicos en la Uni—n Europea, con un valor de
mercado de €5,9 mil millones en el a–o 2008 (FiBl, 2009). El
mercado brit‡nico de alimentos org‡nicos, el cual es el segundo
m‡s grande en la Uni—n Europea, cuenta con solo la mitad de
este monto.

Los Pa’ses Bajos importa cocos deshidratados principalmente
para re-exportarlos nuevamente a otros pa’ses. En otras palabras,
los Pa’ses Bajos es un importante punto de comercio para los
cocos deshidratados en la Uni—n Europea.

Dentro de la industria alimenticia, la industria de confiter’as y
panader’as es uno de los mayores usuarios de cocos
deshidratados, organizando la importaci—n ellos mismos o haciendo
uso de importadores especializados.

Desarrollo de precios

En los Pa’ses Bajos, el precio de importaci—n del coco deshidratado
aument— un promedio del 11% anual durante el periodo de
revisi—n, a €1.023 por tonelada en el a–o 2008, lo cual es un precio
de importaci—n bastante bajo comparado con el promedio de la
Uni—n Europea de €1.162 ese a–o. El precio promedio de
importaci—n para el coco deshidratado en el Reino Unido aument—
un promedio de 12% anual durante el periodo de revisi—n, a €1.174
por tonelada en el a–o 2008. El precio de las importaciones de
cocos deshidratados en el mercado alem‡n aument— un promedio
de 12% anual durante el periodo de revisi—n, a €1.217 por tonelada
en el a–o 2008.

Fuentes Útiles

Ernst Rickertsen www.erik.de, importador de frutas secas
convencionales y org‡nicas

Zieler & Co. Trockenfrucht Import GmbH www.zieler.de,
importador de frutas secas

Palm Nuts & More www.palm-nutsandmore.de, importador de
frutas secas

Revista sobre procesamientos de frutas
www.fruit-processing.com

Organic Bio www.organic-bio.com, base de datos para empresas
org‡nicas

Tradin Organic www.tradinorganic.com, importador de frutas
secas org‡nicas

Doens Food Ingredients www.doensfood.com, importador de
frutas secas org‡nicas

Queenswood Natural Foods www.queenswoodfoods.co.uk,
mayorista importador de frutas secas convencionales y org‡nicas

Country products www.countryproducts.co.uk, importador de
fruta seca org‡nica

Frucom www.frucom.org, organizaci—n de comercio de frutas
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El mercado de la Uni—n Europea para las nueces comestibles es
mucho m‡s grande que la producci—n domŽstica, implicando la
necesidad de importaciones. El consumo aparente de las nueces
comestibles en la Uni—n Europea sum— 2,2 millones de toneladas
en el a–o 2008.

Muchos de los consumidores de la Uni—n Europea tienen un s—lido
interŽs en un estilo de vida saludable y, consecuentemente, en
el consumo de Òcomida saludableÓ.

El maní en los Países Bajos

La mantequilla de man’, la salsa de man’ y las galletas de man’:
los Pa’ses Bajos es el mercado m‡s grande para los man’es en
la Uni—n Europea. Debido a que los Pa’ses Bajos no produce
man’es, es tambiŽn el importador l’der en la Uni—n Europea.
Adem‡s, dos tercios de las importaciones holandesas de man’es
son re-exportados a otros pa’ses de la Uni—n Europea. Los pa’ses
en v’as de desarrollo juegan un papel central en el comercio
holandŽs de man’es.

El consumo aparente holandŽs de man’es sum— €110 millones/181
mil toneladas en el a–o 2008. Los Pa’ses Bajos es el m‡s grande
importador de man’es en la Uni—n Europea, contando con el 32%
del total de importaciones en el a–o 2008. En dicho a–o, los Pa’ses
Bajos import— ¤ 334 millones/364 mil toneladas de man’es.

Los proveedores de man’es de los pa’ses en v’as de desarrollo
a los Pa’ses Bajos fueron Argentina (59% participaci—n en
importaciones totales en el a–o 2008), China (16%), Brasil (4,3%),
Nicaragua (1,5%) y Paraguay (1,4%).

El maní en el Reino Unido

El Reino Unido, siendo un gran mercado e importador del man’,
podr’a ser un mercado importante para los pa’ses en v’as de
desarrollo. El Reino Unido importa man’es de una amplia variedad
de pa’ses en v’as de desarrollo y forma un mercado particularmente
interesante para los productos especializados, incluyendo los
man’es org‡nicos y de Comercio Justo.

El consumo aparente del man’ en el Reino Unido sum— €114
millones/107 mil toneladas en el a–o 2008. Debido a que el Reino
Unido no produce man’es, es completamente dependiente de las
importaciones para su mercado domŽstico. El Reino Unido es el
tercer m‡s grande importador de man’ en la Uni—n Europea,

contando con el 12% del total de las importaciones de la Uni—n
Europea en el a–o 2008. En dicho a–o, el Reino Unido import—
€129 millones/112 mil toneladas de man’es.

Los principales proveedores de man’es al Reino Unido fueron
India (15% participaci—n de importaciones totales), China (14%),
Argentina (12%), Nicaragua (7,1%) y Brasil (4,6%).

El maní en España

Aunque Espa–a es un productor importante de nueces
comestibles, el pa’s produce pocos man’es, haciŽndolo un mercado
de importaciones interesante. Adem‡s, en contraste con muchos
importadores l’deres de la Uni—n Europea, Espa–a importa la
mayor’a de sus man’es directamente de los pa’ses productores.
El conocimiento del lenguaje espa–ol es una ventaja cuando se
abordan a los comerciantes espa–oles.

El consumo aparente de los man’es en Espa–a sum— 40 mil
toneladas en el a–o 2008. Espa–a es un productor principal de
nueces comestibles en la Uni—n Europea y, junto con Italia, cuenta
con casi dos tercios del total de la producci—n en la Uni—n Europea.
En el a–o 2008, Espa–a import— €54 millones/46 mil toneladas de
man’es.

Los proveedores principales de man’es de los pa’ses en v’as de
desarrollo para Espa–a son China (56%) y Argentina (10%).

Tendencias de mercado

Aparte de utilizar las nueces como meriendas, estas son tambiŽn
utilizadas para la mantequilla de man’, salsas y en chocolates. Las
tendencias que positivamente influyen el mercado holandŽs de
los man’es son la tendencia a la salud y la tendencia a la
conveniencia. La tendencia a la conveniencia significa que el
consumo de las comidas instant‡neas, productos alimenticios
f‡ciles de preparar y las meriendas est‡ aumentando. Muchos de
estos tipos de productos contienen man’.

Los mercados especiales para productos como los man’es
certificados org‡nicos y de Comercio Justo ofrecen las
oportunidades m‡s interesantes para los proveedores de los
pa’ses en v’as de desarrollo. La mantequilla de man’ org‡nica y
de Comercio Justo est‡ tambiŽn disponible en los Pa’ses Bajos
y el Reino Unido.

Desarrollo de precios

En los Pa’ses Bajos, el precio de importaci—n del man’ aument—
un promedio de 3,8% anual entre el a–o 2004 y 2008, a ¤ 920 por
tonelada en el a–o 2008. El precio de importaci—n del man’ de los
pa’ses en v’as de desarrollo aument— una tasa mayor de 7,2%
durante este periodo.

El precio promedio de importaci—n del man’ para el Reino Unido
aument— un promedio de 11% anual entre el a–o 2004 y 2008, a
€1.152 por tonelada en el a–o 2008. El precio promedio de
importaci—n de man’es espec’ficamente de los pa’ses en v’as de
desarrollo aument— con una tasa de crecimiento similar, a €947
por tonelada en el a–o 2008.

En el mercado espa–ol, el precio de importaci—n de los man’es
aument— un promedio de 7,7% anual durante el periodo de revisi—n
a €1.169 por tonelada en el a–o 2008. El precio de importaci—n
del man’, espec’ficamente de los pa’ses en v’as de desarrollo
aument— un 9% anual, a €1.081 por tonelada en el a–o 2008.

Fuentes Útiles

Catz International www.catz.nl, importador de nueces
comestibles

King Nuts & Raaphorst www.kingnuts-raaphorst.com, importador
de nueces comestibles

Delinuts www.delinuts.nl, importador y mayorista de nueces
comestibles

Queenswood Natural Foods, www.queenswoodfoods.co.uk,
importador mayorista de nueces comestibles convencionales
y org‡nicas

Fundaci—n del Comercio Justo www.fairtrade.org.uk

Frutos 3G www.frutos3g.com, importador y tostador de nueces
comestibles

Asociaci—n Europea de Nueces
www.europeannutassociation.org

El mercado de la Uni—n Europea para el aceite de coco ha ganado
cada vez m‡s importancia en los œltimos a–os. Tras superar una
mala reputaci—n por su contenido de grasas saturadas, este aceite
ahora es considerado como benŽfico para la salud humana. Esto
ha llevado a un mayor interŽs de parte de los consumidores
europeos y a la aparici—n de interesantes oportunidades para los
exportadores de pa’ses en v’as de desarrollo.

Ya que el aceite de coco no se produce en la Uni—n Europea, los
pa’ses miembros lo importan directamente desde los pa’ses
productores en regiones tropicales o recurren a centros de
comercio de la UE para abastecerse de este aceite. Mientras que
los Pa’ses Bajos y Alemania siguen siendo los mayores
importadores y mercados de la UE de aceite de coco, tambiŽn
pueden explorarse mercados prometedores en Italia, BŽlgica,
Reino Unido, Espa–a y Suecia.

El aceite de coco en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos es un importante mercado y re-exportador de
aceite de coco en la UE. El pa’s importa casi la mitad de las
importaciones totales de la UE de aceite de coco, y tiene uno de
los principales puertos de entrada para los exportadores de los
pa’ses en v’as de desarrollo.

El consumo de aceite de coco en los Pa’ses Bajos alcanz— las
152.000 toneladas en el a–o 2008. Las importaciones holandesas
de aceite de coco llegaron a las 278.000 toneladas, o €212 millones.
Casi todas las importaciones holandesas provienen directamente
de los pa’ses en v’as de desarrollo. Los principales proveedores
de aceite de coco de los Pa’ses Bajos en el a–o 2008, fueron
Filipinas (62% del total de importaciones), Indonesia (28%) y Papœa
Nueva Guinea (9,2%).

El aceite de coco en Alemania

Alemania es un importante mercado de la UE para el aceite de
coco. Aunque los Pa’ses Bajos (debido a su funci—n comercial) es
el principal proveedor de aceite de coco de Alemania, una gran
porci—n de sus importaciones tambiŽn provienen de regiones
tropicales.

En el a–o 2008, el consumo alem‡n alcanz— las 205.000 toneladas.
Las importaciones promediaron las 81.000 toneladas, o €72
millones, en el a–o 2008. Sin embargo, los pa’ses en v’as de
desarrollo tienen una participaci—n de hasta el 60% de las
importaciones alemanas de aceite de coco. Papœa Nueva Guinea
(27%), Filipinas (19%) e Indonesia (12%) fueron sus principales
proveedores en el a–o 2008.

El aceite de coco en Italia

Italia es un gran importador de aceite de coco desde pa’ses en
v’as de desarrollo, de los que proviene directamente la mayor’a
de sus importaciones. Sin embargo, el mercado est‡ dominado
por corporaciones multinacionales, que ciertamente no constituyen
una puerta de entrada para los peque–os y medianos exportadores
de los pa’ses en v’as de desarrollo.

El consumo de aceite de coco en Italia alcanz— las 63.000 toneladas
en el a–o 2008. Las importaciones italianas de aceite de coco
llegaron a las 62.000 toneladas, o €55 millones. Casi un 80% de
las importaciones italianas de aceite de coco en el a–o 2008
provinieron directamente de los pa’ses en v’as de desarrollo.
Filipinas, con una participaci—n del 73% del total de importaciones,
fue su principal proveedor, seguido de Indonesia (1,6%).

El aceite de coco en otros mercados prometedores

El consumo de aceite de coco en BŽlgica aument— a 78.000
toneladas en el a–o 2008. Las importaciones belgas de aceite de
coco alcanzaron las 59.000 toneladas, o €53 millones. Aunque
m‡s de la mitad de las importaciones belgas de aceite de coco
provino de los Pa’ses Bajos, cerca del 38% provino de los pa’ses
en v’as de desarrollo. Los pa’ses en v’as de desarrollo proveedores
de aceite de coco m‡s importantes para BŽlgica en el a–o 2008,
fueron: Vanuatœ (14%), Filipinas (10%), y Papœa Nueva Guinea
(6,7%).

En el a–o 2008, el Reino Unido era el sŽptimo m‡s importante
consumidor de aceite de coco en la UE, alcanzando las 24.000
toneladas, y las importaciones brit‡nicas de aceite de coco
alcanzaron las 16.000 toneladas, o €12 millones. Los proveedores

m‡s importantes fueron Malasia (40% del total de importaciones),
Papœa Nueva Guinea (29%), Indonesia (4,7%) y Filipinas (3,1%).

Espa–a es un importante mercado de la UE para aceite de coco.
El consumo de aceite de coco en Espa–a alcanz— las 40.000
toneladas en el a–o 2008. Las importaciones espa–olas de aceite
de coco llegaron a las 28.000 toneladas, o €25 millones. El principal
proveedor de los pa’ses en v’as de desarrollo fue Filipinas, con
m‡s de la mitad de las importaciones. Costa de Marfil (24%) e
Indonesia (5,3%) tambiŽn fueron importantes proveedores.

En el a–o 2008, Suecia era el noveno mercado de la UE m‡s
importante para aceite de coco. El consumo sueco de aceite de
coco alcanz— las 14.000 toneladas. Las importaciones suecas de
aceite de coco llegaron a las 15.000 toneladas, o €14 millones.
Los principales pa’ses en v’as de desarrollo proveedores de aceite
de coco de Suecia fueron Malasia, con m‡s del 70% del total de
importaciones, Filipinas (13%) e Indonesia (6,3%).

Fuentes Útiles

Spack www.spack.nl, comprador y proveedor de una amplia
variedad de aceites vegetales org‡nicos, incluyendo el aceite
org‡nico de coco proveniente de Indonesia, Sri Lanka y Filipinas

Bio-Siegel www.bio-siegel.de, la organizaci—n alemana para la
agricultura y alimentos org‡nicos ofrece informaci—n sobre el
mercado org‡nico

Kulau www.kulau.com, proveedores de productos org‡nicos,
incluyendo aceite puro org‡nico de coco de alta calidad,
apropiado para elaboraci—n de masas, cocina y fritura

Somanordic www.somanordic.se, importante proveedor del
sector de alimentos saludables. Entre sus productos se
encuentra el aceite org‡nico extra virgen de coco

Holistic www.holistic.se, compa–’a mayorista en el sector
nutricional y de suplementos dietŽticos, que trata con aceite
org‡nico de coco
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La UE es casi completamente dependiente sobre la importaci—n
de frutas ex—ticas, en particular las papayas, limas, higos, d‡tiles,
tamarindos, anacardos, lichis, panapŽn, n’spero, maracuy‡,
carambola y pitahaya. Los mercados m‡s interesantes de
exportaci—n pueden ser seleccionados sobre sus tama–os,
crecimiento y niveles de importaci—n desde pa’ses en v’as de
desarrollo, tal como el Reino Unido, Francia y Espa–a.

Papayas frescas en el Reino Unido

El Reino Unido provee buenas oportunidades para los proveedores
de papayas frescas. Aunque el mercado del Reino Unido ha
declinado en los œltimos 5 a–os, el Reino Unido permanece como
el consumidor m‡s grande en la UE debido a su gran mercado
local y a las comunidades Žtnicas presentes en el Reino Unido.

En el a–o 2008, el Reino Unido consumi— 8,2 mil toneladas de
papayas frescas. Debido a que el Reino Unido no produce papayas
este es completamente dependiente de las importaciones para
sus suministros. En el a–o 2009, las importaciones contaron con
8,3 mil toneladas, o €12 millones. En el a–o 2009, las importaciones
desde pa’ses en v’as de desarrollo representaron 7,5 mil toneladas,
o €7,5 millones. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes
que proveen al Reino Unido son: Brasil (43%), Pakist‡n (19%), India
(9,5%), Tailandia (4,9%) y Turqu’a (2,3%).

La expectativa de la gran poblaci—n Žtnica en el Reino Unido, el
incremento de la popularidad de las papayas y el mejoramiento
de las condiciones econ—micas asegurar‡n el crecimiento en el
mercado del Reino Unido.

Papayas frescas en Francia

Francia es un mercado mediano de papaya con mucho potencial.
Las importaciones directas desde pa’ses en v’as de desarrollo ya
son dominantes, pero su rol puede aumentar en los a–os pr—ximos.
Se espera que el consumo crezca en el mercado francŽs, ya que
las papayas se est‡n volviendo m‡s conocidas y apreciadas.

En el a–o 2008, Francia consumi— 2 mil toneladas de papayas
frescas. Debido a que Francia no produce papayas, es
completamente dependiente de las importaciones. En el a–o
2009, las importaciones contaron con 2,4 mil toneladas, o €3,9
millones. En el a–o 2009, las importaciones desde pa’ses en v’as
de desarrollo representaron 2,1 mil toneladas, o €3,5 millones.
Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes que proveen
a Francia son: Brasil (61%), Costa de Marfil (19%), Tailandia (2,4%)
e India (1,9%).

Se espera que el consumo de papaya y las importaciones
aumenten en los pr—ximos a–os debido al aumento de la
popularidad de la fruta, enfocado sobre la salud y la mejora de
las condiciones econ—micas.

Papayas frescas en España

La papaya se est‡ convirtiendo en una fruta popular en Espa–a
y es consumida durante todo el a–o. Las importaciones desde
pa’ses en v’as de desarrollo han aumentado m‡s del promedio
y se espera que continœe as’ en el futuro.

En el a–o 2008, Espa–a consumi— 5,6 mil toneladas de papayas
frescas. Debido a que Espa–a no produce papayas este es
completamente dependiente de las importaciones para sus
suministros. En el a–o 2009, las importaciones contaron con 5,4
mil toneladas, o €8 millones. En el a–o 2009, las importaciones
desde pa’ses en v’as de desarrollo representaron 5 mil toneladas,
o €7,5 millones. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes
que proveen a Espa–a son: Brasil (69%) y Ecuador (31%).

Se espera que el incremento de la popularidad de la papaya
impulse el consumo y la importaci—n seguida en los pr—ximos
a–os. La raz—n principal para este desarrollo es el incremento
enfocado en la salud y la mejora de las condiciones econ—micas.

Tendencias de mercado

Los consumidores de la UE est‡n pasando mucho menos tiempo
en la preparaci—n de sus comidas, resultando en un aumento de
demanda para la papaya procesadas, semi-procesadas y
preparadas ( jugos de frutas, papaya en conservas,
peladas/rebanadas). El nicho para la papaya lista para el consumo,
por lo tanto, est‡ creciendo.

Los consumidores se est‡n volviendo m‡s conscientes con
respecto a los productos saludables alimenticios. El consumo de
papayas podr’a beneficiarse de esta tendencia debido a que
estudios y figuras recientes muestran que las papayas pueden
ser ricas en nutrientes esenciales y ofrecer importantes beneficios
de salud.

El consumo anual por c‡pita de papaya es alrededor de 0,13 kg,
haciendo de este el consumidor m‡s grande y uno de los
importadores m‡s grandes de la UE.

Desarrollo de precios

La papaya sigue siendo una de las frutas m‡s costosas, por lo
tanto, experimentar‡n una disminuci—n en ventas cuando los
consumidores escojan los precios de las frutas m‡s bajas.

Debido a que los Pa’ses Bajos es un gran importador en la UE,
los precios de las papayas establecidos en los Pa’ses Bajos a
menudo son utilizadas como normas en la UE. El precio promedio
FOB en Rotterdam durante el 2010 fue de €7,50.

El precio m’nimo pagado por papayas de Comercio Justo desde
Perœ es de USD174 por Megat—n en la puerta del productor. El
precio m’nimo es de USD20. La Organizaci—n de etiquetado de
Comercio Justo no ha establecido los precios para las papayas
de Comercio Justo de otros pa’ses.

Fuentes Útiles

Asociaci—n Soil www.soilassociation.com, datos en el Reino
Unido sobre la producci—n org‡nica

Agribusiness www.agribusinessonline.com, reporte sobre los
precios de mercados al por mayor de frutas y vegetales frescos
en el Reino Unido

C o n s o r c i o  d e  P r o d u c t o s  F r e s c o s  ( F P C )
www.freshproduce.org.uk, asociaci—n de comercio para el
sector de productos frescos en el Reino Unido

Horticultura & Internacional www.horticom.com, nueva fuente
en l’nea

Comercio de Espa–a www.hispanofruit.com, suplemento de
la revista Eurofruta

Gu’a de las mejores frutas y hortalizas
www.frutas-hortalizas.com, nueva fuente en l ’nea

Fruits et lŽgumes www.fruits-et-legumes.net, informaci—n en
l’nea sobre frutas y vegetales frescos comercializados en
Francia

Se rv i c io  de  No t i c i a s  de  M e rca do  de  C IRAD
http://passionfruit.cirad.fr, investigaci—n de agricultura para los
pa’ses en v’as de desarrollo

La UE es un centro de comercio mundial para las hierbas y
especias, en tŽrmino de importaciones de pa’ses productores,
sino que tambiŽn en el comercio entre sus miembros y otros
pa’ses. El consumo aparente de hierbas y especias seleccionadas
para este estudio ascendi— a 306 mil toneladas en el a–o 2009,
habiŽndose mantenido bastante estable desde el a–o 2005.

El comercio de hierbas y especias se ve bastante diferente,
dependiendo de si se analiza en tŽrminos de valor o volumen.
Diferentes especias tienen costos muy diversos, de este modo
se comercializan bajo diferentes condiciones y cantidades.

La cúrcuma en el Reino Unido

Ningœn mercado en la UE para la cœrcuma es m‡s grande que el
mercado brit‡nico. Tiene una enorme comunidad india, por ende
la cœrcuma es una especia que es de mucha demanda en el Reino
Unido. Sin embargo, este es un mercado competitivo; asegœrese
de encontrar el camino correcto.

El Reino Unido es el mayor mercado para la cœrcuma en la UE. El
consumo aparente brit‡nico alcanz— 2,5 mil toneladas en el a–o
2009. La cœrcuma no es producida en el Reino Unido, ya que no
tiene las condiciones agro-clim‡ticas adecuadas para cultivar
esta especia.

El Reino Unido es tambiŽn el mayor importador de cœrcuma en
la UE. En el a–o 2009, las importaciones ascendieron a 2,9 mil
toneladas o €3,4 millones. Casi el 85% del total de las importaciones
brit‡nicas en el a–o 2009 fue originado en los pa’ses en v’as de
desarrollo. Aunque la India domin— estas importaciones con una
participaci—n del 80%, los proveedores como Sri Lanka (2,1%),
China (0,6%), Emiratos çrabes Unidos (0,6%) y Sud‡frica (0,4%)
ganaron creciente importancia en el mercado brit‡nico.

Tendencias de mercado

El creciente consumo de los productos b‡sicos crea una demanda
por condimentos y colorantes especiales, que son obtenidos de
ciertas hierbas y especias. Al mismo tiempo, los consumidores
de la UE est‡n cada vez m‡s preocupados por su salud, comprando
productos que contengan ingredientes que aumenten su bienestar.

La industria alimenticia ha tomado estos cambios, de este modo
fabricando productos que incorporan tendencias Žtnicas/de
conveniencia/de salud y requieren una mayor diversidad de
hierbas y especias. Las buenas noticias para los exportadores en
los pa’ses en v’as de desarrollo, que ven un mundo de
oportunidades ante sus ojos.

Junto con estos cambios, los consumidores de la UE est‡n cada
vez m‡s preocupados sobre el origen de los productos, fomentando
el consumo de hierbas y especias sostenibles. Estos son productos
que llevan una certificaci—n org‡nica y/o de Comercio Justo,
indicando que los exportadores deben poner cada vez m‡s
atenci—n a esta oportunidad de mercado.

La cocina Žtnica est‡ en aumento, habiendo llevado a la industria
alimenticia brit‡nica a usar tambiŽn ingredientes ex—ticos en
muchos productos alimenticios. El mercado brit‡nico est‡ tambiŽn
caracterizado por una fuerte presencia de la cœrcuma org‡nica
y de Comercio Justo, reflejando el creciente interŽs de los
consumidores hacia los productos de origen sostenible.

La cœrcuma se agrega a casi todos los platos indios, siendo el
principal ingrediente en el curry en polvo. Tomando en cuenta a
una enorme comunidad india, no es sorprendente que el Reino
Unido tenga tambiŽn el mercado m‡s grande para la cœrcuma en
la UE.

Estudios recientes que asocian a la cœrcuma con numerosos
beneficios para la salud, incluyendo el combate de cŽlulas

cancer’genas, tambiŽn contribuyen a la creciente demanda de
este ingrediente en el Reino Unido

Desarrollo de precios

El precio de los alimentos, incluyendo los precios para las hierbas
y especias, ha estado bajo presi—n por algœn tiempo. A medida
que el mercado se recuper—, algunos precios se estabilizaron,
mientras que otros fluctuaron duramente. La mayor’a de los
precios en el a–o 2009 volvieron a subir y estuvieron ya
considerablemente m‡s altos que el nivel de precios del a–o 2004,
una tendencia alcista que continu— en el a–o 2010.

Los precios mayoristas para la cœrcuma en la UE alcanzaron los
€2,07/kg durante el a–o 2010. Adicionalmente, la cœrcuma org‡nica
molida tuvo un precio promedio de €4,70/kg.

Fuentes Útiles

Steenbergs www.steenbergs.co.uk, importador y proveedor
de ingredientes de cocina de or’genes Žticos, incluyendo
cœrcuma en polvo org‡nica y de Comercio Justo de Sri Lanka

Green Cuisine www.greencuisine.co.uk, importador y fabricante
de especias y hierbas, incluyendo cœrcuma en polvo org‡nica
de Comercio Justo

Suma www.suma.co.uk, distribuidor especialista, especializado
en productos vegetarianos, de Comercio Justo, org‡nico, Žtico
y natural. Su amplia gama de productos incluye cœrcuma en
polvo (vegetariana, sin gluten) org‡nica de Comercio Justo

Crazy Jack www.crazyjack.co.uk, importador y proveedor de
productos org‡nicos y de Comercio Justo, incluyendo la cœrcuma
en polvo
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La industria alimenticia de la UE utiliza enormes cantidades de
frutas y vegetales congelados en una variedad de aplicaciones.
Las principales industrias alimenticias est‡n ubicadas en los pa’ses
con m‡s grandes poblaciones: Alemania, Reino Unido, Espa–a,
entre otros; sin embargo, los Pa’ses Bajos tienen un rol importante
como re-exportadores.

Es necesario estar consciente que los productores de la Uni—n
Europea tambiŽn tratan de seguir las œltimas tendencias, para
poder mantener o incrementar su competitividad.

Frutillas congeladas en España

Espa–a es un importador de frutillas congeladas procedentes de
Marruecos. La mayor’a de las frutillas congeladas importadas son
re-exportadas de nuevo a otros pa’ses de la Uni—n Europea. El
mercado espa–ol de frutillas congeladas no es muy grande en s’.

El consumo aparente de frutillas congeladas en Espa–a fue
estimado en una cantidad a cerca de 9 mil toneladas en el a–o
2008. Las importaciones ascendieron a €19 millones/21 mil
toneladas en el a–o 2008. Las importaciones procedentes de otros
pa’ses en v’as de desarrollo son insignificantes.

Frutillas congeladas en Alemania

Alemania es un mercado l’der para las frutillas congeladas en la
Uni—n Europea. Aunque la producci—n domŽstica de las frutillas
congeladas es significativa, las frutillas congeladas son
principalmente importadas.

Entre el a–o 2004 y el a–o 2008, el consumo aparente de las frutas
y nueces congeladas incluyendo las frutillas congeladas en
Alemania, aument— un 10% anual hasta alrededor de €410 millones,
lo cual representa un 26% del consumo total de la Uni—n Europea.
Las importaciones sumaron €91 millones/72 mil toneladas en el
a–o 2008. Los proveedores de los pa’ses en v’as de desarrollo
son China, Marruecos, Chile, Turqu’a y Egipto.

Frutillas congeladas en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos es el principal re-exportador de frutillas congeladas
en la Uni—n Europea. Alrededor del 80% de las frutillas congeladas
importadas se reexportan de nuevo a otros pa’ses de la Uni—n

Europea. El Puerto de Rotterdam en los Pa’ses Bajos es un centro
comercial muy importante para las frutillas congeladas en Europa.
El mercado holandŽs de frutillas congeladas no es muy grande
en s’.

El consumo aparente en los Pa’ses Bajos ascendi— alrededor de
14,5 mil toneladas, lo que representa el 7% del consumo total de
la Uni—n Europea. Las importaciones ascendieron a €50 millones/47
mil toneladas en el a–o 2008. Los principales proveedores de los
pa’ses en v’as de desarrollo son: China, Turqu’a, Perœ, Chile y
Argentina.

Tendencias de mercado

El consumo de fruta es estimulado por el debate social de la salud
y la nutrici—n. Adem‡s, el desarrollo de nuevos productos,
especialmente en el segmento de l‡cteos, se suma al crecimiento
del consumo de frutillas congeladas.

El mercado est‡ dividido principalmente entre el mercado para
las mermeladas, conservas y compotas y el mercado para las
preparaciones de frutas. Las frutillas congeladas procedentes de
los pa’ses en desarrollo y algunos pa’ses europeos se utilizan
principalmente en las mermeladas y preparaciones de frutas. Las
preparaciones de frutas se usan principalmente en los productos
l‡cteos, como yogures de frutas y helados, pero tambiŽn en
productos de panader’a.

Espa–a juega un papel particularmente importante en la Uni—n
Europea como proveedor de frutillas Camarosa. El principal
proveedor de la Uni—n Europea, Polonia, suministra mayormente
las frutillas ÒSenga SenganaÓ. Aunque Senga Sengana es la variedad
preferida en la mayor’a de los mercados, algunas aplicaciones
favorecen el uso de las frutillas ÒCamarosaÓ.

El comercio de frutillas congeladas en los Pa’ses Bajos es
concentrado. S—lo un conjunto de empresas importan frutillas
congeladas procedentes de pa’ses en v’as de desarrollo. Polonia
puede no solo proveer grandes cantidades de frutillas congeladas
a precios aceptables, pero tambiŽn provee la variedad preferida
en Alemania, la Senga Sengana. A los consumidores alemanes
les gusta el color saturado y el sabor de la variedad Senga Sengana.

Desarrollo de precios

Los precios promedios de las frutillas congeladas en el mercado
de la Uni—n Europea, particularmente en los Pa’ses Bajos se
redujeron de €1.019/tonelada en el a–o 2004 a €671/tonelada en
el a–o 2005, luego volvi— a aumentar alrededor de €1.000 en el
a–o 2006. En Alemania y Espa–a, los precios promedios de las
frutillas congeladas fluctœan entre €800-1.200/tonelada
dependiendo del Žxito de las cosechas, con un bajo extremo de
€700/tonelada en el a–o 2005.

Fuentes Útiles

Rudolf Wild www.wild.de, fabricante de preparaciones de frutillas

Schwartauer Werke www.schwartau.de, fabricante l’der de
mermeladas

Mainfrucht www.mainfrucht.de, procesador de frutillas y otras
frutas

HiPP www.hipp-organic-ingredients.com, comerciante de
ingredientes org‡nicos

Frozen Foods Horns www.horns.de, importador de frutas
congeladas

Plog www.frucht-plog.de, importador de frutas congeladas

Bioland Westhof www.bioland-westhof.de, comerciante de
frutas congeladas

Agenfrutas www.agenfrutas.com, importador de frutas
congeladas desde LatinoamŽrica

Foodimpex S.A. www.foodimpex.se, importador de frutas
congeladas

Videca www.videca.es, congelamiento de fruti l las

Federaci—n de Industrias de Frutas y Vegetales www.fnacv.es

Frozen Food Europe www.frozenfoodeurope.com, noticias
sobre la industria

El consumo de aceite de man’ en la UE supera su capacidad de
producci—n, lo que da lugar a la necesidad de importarlo desde
otros lugares. Las importaciones de la UE de aceite de man’
alcanzaron las 119.000 toneladas, o €169 millones en el a–o 2008,
con una disminuci—n anual promedio del 4,2% en volumen, y un
crecimiento del 4,5% en valor desde el a–o 2004.

El uso del aceite de man’ en la UE no es tan ampliamente expandido
como los otros aceites vegetales, lo que hace que este mercado
se concentre en pa’ses espec’ficos. Al igual que el aceite de
sŽsamo, el aceite de man’ registr— un crecimiento en su demanda
gracias a la creciente popularidad de la cocina asi‡tica en Europa.

Argentina es el pa’s proveedor en v’as de desarrollo m‡s importante
de aceite de man’ a la UE. En el a–o 2008, las importaciones desde
Argentina alcanzaron las 32.000 toneladas, o €44 millones, que
significaron el 27% del total de las importaciones de la UE. Las
importaciones desde Argentina se incrementaron notablemente
tanto en volumen como en valor desde el a–o 2004.

Mercados europeos prometedores de aceite de maní

El aceite de man’ no es tan utilizado en la UE como los son otros
aceites vegetales, entonces las oportunidades se limitan a
mercados espec’ficos, tales como:

Francia es un extenso mercado en crecimiento para el aceite de
man’, por lo que es una plaza muy interesante para los
exportadores de pa’ses en v’as de desarrollo. Este pa’s es el mayor
importador de la UE, y m‡s del 80% de su abastecimiento proviene
directamente de los pa’ses en v’as de desarrollo.

Italia, junto a Francia, son los mayores consumidores de la UE de
aceite de man’. Este pa’s tiene una participaci—n importante en
el total de las importaciones de la UE; cerca del 95% de sus
importaciones de aceite de man’ proviene directamente de los
pa’ses en v’as de desarrollo.

BŽlgica es otro consumidor e importador de cantidades

relativamente significativas de aceite de man’, pero lo que lo hace
interesante para los proveedores de pa’ses en v’as de desarrollo
es su funci—n comercializadora. M‡s del 70% de sus importaciones
proviene de los pa’ses en v’as de desarrollo, y redistribuye gran
parte de su abastecimiento a otros pa’ses de la UE.

Alemania es otro gran mercado para el aceite de man’, pero casi
la mitad de sus importaciones proviene de otros pa’ses de la UE,
en especial de los Pa’ses Bajos, BŽlgica y Francia. Los Pa’ses Bajos
importa grandes cantidades desde BŽlgica.

El Reino Unido, que tambiŽn ofrece un mercado relativamente
grande, no importa directamente desde los pa’ses en v’as de
desarrollo.

Portugal podr’a ofrecer algunas oportunidades a los exportadores,
ya que gran parte de sus importaciones proviene de los pa’ses
en v’as de desarrollo. Sin embargo, al mismo tiempo, este pa’s es
un mercado relativamente peque–o y produce su propio aceite
de man’.

Tendencias de mercado

El aceite de man’ es, como sucede con el aceite de sŽsamo, un
aceite vegetal my usado en la cocina asi‡tica. Antes de la incursi—n
del aceite de girasol, el aceite de man’ era tambiŽn uno de los
m‡s comunes en Europa, especialmente en Francia. Hoy en d’a,
aœn es posible encontrar este aceite en algunos pa’ses de la UE,
usado especialmente para fre’r alimentos (por ejemplo, papas
fritas y pollo frito), y para la producci—n de salsas y mayonesa. El
aceite de man’ tambiŽn se usa para preparar 'woks' y otras recetas
asi‡ticas que cada vez son m‡s populares en Europa, lo que crea
nuevos prospectos para los proveedores que apuntan a mercados
de exportaci—n espec’ficos en la UE.

Los consumidores franceses principalmente, y la industria francesa
de alimentos son cada vez m‡s sensibles a los temas de salud
y sostenibilidad, dando mucha atenci—n a los aceites vegetales
premium que ofrezcan alta calidad junto a cualidades ambientales

y sociales. En el caso del aceite de man’, un producto
virgen/tostado, si lleva una etiqueta de org‡nico, es muy posible
que llame la atenci—n del consumidor.

Los productores de aceite de man’ de Comercio Justo pueden
encontrar interesantes oportunidades en los mercados europeos
prometedores, siendo que son m‡s importantes mercados de la
UE de Comercio Justo.

Fuentes Útiles

Mosselman www.mosselman.be, productor y comercializador
de aceites, incluyendo algunos aceites vegetales con
certificaci—n org‡nica. Entre sus productos se encuentra el
aceite de man’

Nichetrading www.nichetrading.com, comercializador de
productos alimenticios terminados, ingredientes alimenticios
y del sector envasador de alimentos. Su gama de aceites
l’quidos incluye el aceite de man’

France-BIO www.france-bio.fr, y Agence Bio www.agencebio.org,
que ofrecen informaci—n œtil sobre el mercado org‡nico

Bioplan•te www.bioplanete.com, productor de aceites
org‡nicos vegetales, incluyendo el aceite org‡nico de man’.
Esta compa–’a importa materias primas certificadas a precio
de Comercio Justo

Organic Oils www.organicoils.it, compa–’a dedicada s—lo a la
producci—n de aceites org‡nicos, incluyendo el aceite de man’

Europages www.europages.com, un recurso muy œtil para
encontrar detalles de contactos e informaci—n sobre las
actividades de importadores

Best Edible Oils www.bestedibleoils.com, directorio y mercado
dedicado a los aceites vegetales
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La reciente expansi—n en el uso del aceite de sŽsamo en el
mercado de la UE (aunque no se ha dado en cada pa’s) ha creado
una serie de oportunidades para los exportadores de los pa’ses
en v’as de desarrollo. Motivados por un creciente interŽs en la
cocina Žtnica, los de la UE han adoptado un aceite vegetal cuya
tradicional popularidad estaba concentrada en Asia y algunos
pa’ses del Medio Oriente. Adem‡s de su uso como aceite de
cocina, el aceite de sŽsamo ha encontrado otras aplicaciones en
el mercado alimenticio de la UE.

Comercializado en peque–as cantidades y con un alto valor, el
aceite de sŽsamo ofrece interesantes oportunidades en algunos
pa’ses de la UE. El Reino Unido es definitivamente uno de ellos;
es uno de los mercados m‡s grandes y de lejos el mayor importador
de aceite de sŽsamo. Alemania, los Pa’ses Bajos y Francia tambiŽn
aparecen como mercados interesantes, debido a su alto consumo
y a su funci—n comercial.

El aceite de sésamo en el Reino Unido

El Reino Unido es el mayor mercado de la UE para el aceite de
sŽsamo. Como el mayor importador, las importaciones brit‡nicas
provienen principalmente de los pa’ses en v’as de desarrollo. La
popularidad de la cocina Žtnica en el Reino Unido ha promovido
el uso de este aceite entre los consumidores, que tambiŽn est‡n
interesados en sus cualidades org‡nicas de extracci—n al fr’o.

En el a–o 2008, el consumo brit‡nico alcanz— las 2.000 toneladas.
Sus importaciones alcanzaron las 2.700 toneladas, o €6,6 millones.
Los proveedores m‡s importantes fueron MŽxico y China, que
juntos representaron m‡s de la mitad de las importaciones
brit‡nicas.

El aceite de sésamo en Alemania

Alemania es un gran mercado para el aceite de sŽsamo. Este pa’s
depende de sus importaciones desde pa’ses productores para
abastecer su mercado. Como resultado, el aceite de sŽsamo en
gran parte se importa directamente desde los pa’ses en v’as de
desarrollo, mientras que una peque–a porci—n proviene de otros
pa’ses de la UE. Debido a que es uno de los mercados de la UE
m‡s sensibles para los aceites vegetales premium, el mercado
alem‡n puede ofrecer interesantes oportunidades especialmente
a los exportadores de aceite org‡nico de sŽsamo de pa’ses en
v’as de desarrollo.

El consumo alem‡n de aceite de sŽsamo alcanz— casi las 1.000
toneladas en el a–o 2008. Las importaciones alcanzaron las 1.500
toneladas, o €4 millones. Los principales proveedores fueron
MŽxico (48%), India (7,1%) y China (1,4%).

El aceite de sésamo en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos es uno de los mayores comercializadores de la
UE de aceite de sŽsamo y un mercado relativamente grande para
este producto. El creciente consumo de aceite de sŽsamo en los
Pa’ses Bajos puede asociarse con la popularidad de la cocina
Žtnica y las poblaciones inmigrantes ‡rabes. La exportaci—n de
aceite de sŽsamo al mercado holandŽs puede ser particularmente
atractiva para los proveedores de aceites org‡nicos y de alta
calidad, ya que el mercado holandŽs est‡ bastante abierto a los
aceites premium vegetales.

El consumo holandŽs de aceite de sŽsamo alcanz— las 1.000
toneladas en el a–o 2008, haciendo de este pa’s uno de los
mayores mercados de la UE. Sus importaciones alcanzaron las
1.800 toneladas, o €3,7 millones. Los principales proveedores
fueron MŽxico (con el 24% del total de las importaciones) y
Tailandia, con el 18%. India (4,6%) y China (2,7%) fueron otros
proveedores importantes de los pa’ses en v’as de desarrollo.

El aceite de sésamo en Francia

Francia es el mayor mercado importador de la UE de aceite de
sŽsamo. La mayor’a de las importaciones francesas proviene de
los pa’ses en v’as de desarrollo. Adem‡s, este pa’s es un importante
re-exportador hacia otros pa’ses de la UE. Se debe prestar atenci—n
al mercado premium para el aceite de sŽsamo (org‡nico y Comercio
Justo), que es un segmento que ofrece oportunidades a los
peque–os y medianos exportadores de los pa’ses en v’as de
desarrollo.

En el a–o 2008, el consumo francŽs alcanz— las 1.000 toneladas.
Las importaciones francesas de aceite de sŽsamo alcanzaron las
810 toneladas, o €2,8 millones. Los principales proveedores de
aceite de sŽsamo en el a–o 2008 fueron China (20%), MŽxico
(5,0%) e India (3,0%).

Tendencias de mercado

Tradicionalmente usado como aceite de cocina en Asia y en

algunos pa’ses del Medio Oriente, el aceite de sŽsamo
recientemente incursion— en el mercado de la UE. El crecimiento
de la cocina (especialmente de las recetas 'wok') y restaurantes
Žtnicos, junto a una significativa poblaci—n inmigrante, ha dado
como resultado un creciente interŽs en el aceite de sŽsamo.

A pesar de la creciente popularidad del aceite de sŽsamo en
Europa, su mercado se mantiene bastante limitado. Segœn la
industria de aceites y prote’nas de la UE (Fediol), el mercado de
la UE para el aceite de sŽsamo alcanz— las 7.000 toneladas en el
a–o 2008.

Fuentes Útiles

Brochenin www.brochenin.com, proveedor de aceites org‡nicos
vegetales, incluyendo el aceite virgen org‡nico de sŽsamo

Bio Press www.biopress.fr, productor de aceites org‡nicos
vegetales, incluyendo el aceite org‡nico de sŽsamo

Huilerie Vigean www.huilerievigean.com, productor de una
amplia variedad de aceites (org‡nicos) de alta calidad, incluyendo
el aceite de sŽsamo

Henry Lamotte Oils www.lamotte.de, importante proveedor y
fabricante de aceites vegetales, incluyendo aceite org‡nico de
sŽsamo

Rapunzel www.rapunzel.de, comerciante de varios ingredientes
org‡nicos para alimentos, incluyendo aceite virgen/tostado de
sŽsamo

Dipasa www.dipasa.nl, productor de una amplia variedad de
productos de sŽsamo, incluyendo aceite de sŽsamo extra
virgen/tostado/org‡nico/kosher

Do-It www.organic.nl, importador de org‡nicos, incluyendo el
aceite org‡nico de sŽsamo

Silbury www.silbury.co.uk, proveedor de una amplia variedad
de ingredientes alimenticios y aceites especializados, incluyendo
el aceite de sŽsamo tostado

La UE es uno de los mercados m‡s grandes del mundo para las
hierbas y especias, liderado por el Reino Unido y Alemania. Es un
mercado en expansi—n para productos espec’ficos, principalmente
incentivado por la cocina Žtnica. La pimienta, junto con el grupo
de productos Òla p‡prika, los aj’es (chiles) y la pimienta inglesaÓ,
tiene la participaci—n m‡s alta de todas las hierbas y especias.
Las principales especias consumidas en la UE son la pimienta
(sobre todo la pimienta negra) y la p‡prika, mientras que las
principales hierbas incluyen el perejil, tomillo y orŽgano.

La páprika en Alemania

Alemania es uno de los m‡s grandes mercados de alimentos de
la UE. La p‡prika es uno de los sabores m‡s populares entre los
alemanes, lo cual ofrece oportunidades prometedoras de
suministro desde los pa’ses en v’as de desarrollo.

El consumo aparente para el grupo de productos Òp‡prika, aj’es
y pimienta dulceÓ alcanzaron 17 mil toneladas en el a–o 2009.
Alemania es el mayor importador de p‡prika seca entera en la
UE. Las importaciones alemanas de p‡prika seca son dominadas
por los pa’ses en v’as de desarrollo. En el a–o 2009, los pa’ses en
v’as de desarrollo representaron m‡s del 90% del total de las
importaciones. China fue el principal proveedor, representando
70% de las importaciones, seguido por Brasil (20%). Proveedores
m‡s peque–os fueron Uzbekist‡n (1,1%), Perœ (0,5%) y Turqu’a
(0,4%).

La páprika en España

Espa–a es el mayor productor de p‡prika fresca en el mundo,
pero esto no significa que no existan oportunidades para
exportadores de pa’ses en v’as de desarrollo en este mercado.

El consumo aparente para el grupo de productos Òp‡prika, aj’es
y pimienta dulceÓ alcanzaron 14 mil toneladas en el a–o 2009.
Espa–a es el segundo m‡s grande importador de p‡prika seca
entera en la UE, solamente detr‡s de Alemania. Las importaciones
de Espa–a de p‡prika seca son dominadas por los pa’ses en v’as

de desarrollo. En el a–o 2009, los pa’ses en v’as de desarrollo
representaron pr‡cticamente la totalidad de las importaciones
totales. Perœ fue el principal proveedor, representando el 90% de
las importaciones. Sin embargo, proveedores emergentes como
Malaui (6,1%), China (2,2%) y Tanzania (1,5%) tambiŽn
desempe–aron un papel importante.

Tendencias de mercado

En primera instancia, el hecho que Espa–a sea el principal productor
de p‡prika en el mundo parecer’a contradecir a la idea de
oportunidades en este mercado. Sin embargo, el pa’s es tambiŽn
uno de los mayores importadores y procesadores mundiales de
p‡prika, una demanda que su producci—n por s’ sola no puede
satisfacer. As’ tambiŽn, Alemania es uno de los mercados m‡s
grandes para la p‡prika en la UE, el cual tiene un mercado de
alimentos e industria alimenticia enormes.

La p‡prika es una de las especias m‡s importantes en la industria
alimenticia espa–ola y alemana, siendo ampliamente utilizada
como un agente colorante en la elaboraci—n de alimentos y como
un sazonador.

La p‡prika proveniente de los pa’ses en v’as de desarrollo encuentra
dos principales prop—sitos en la industria espa–ola: ya sea mezclada
con p‡prika de origen espa–ol para la producci—n de especias
(p‡prika molida) o usada para la extracci—n de oleorresina.

Una de las oportunidades m‡s interesantes para la p‡prika en el
mercado espa–ol se encuentra en su industria de oleorresinas.
Reflejando la creciente importancia del sector industrial en el
mercado de hierbas y especias de la UE. La oleorresina de p‡prika
representa un sabor/color concentrado de esta especia y tiene
mœltiples prop—sitos en la industria procesadora de alimentos,
que van desde colorantes de alimentos hasta ingredientes en
conservas de productos c‡rnicos.

Los consumidores alemanes y la industria alimenticia alemana
son cada vez m‡s sensibles a la salud y la sostenibilidad. Esto se

refleja en el mercado de p‡prika, el cual tiene una oferta creciente
de p‡prika org‡nica.

Desarrollo de precios

El precio de los alimentos, incluyendo los precios para las hierbas
y especias (dentro el cual se incluye a la p‡prika), ha estado bajo
presi—n por algœn tiempo. Sin embargo, a medida que el mercado
se recuper—, algunos precios se estabilizaron, mientras que otros
fluctuaron duramente.

Los precios mayoristas para la p‡prika org‡nica en la UE se
incrementaron en el a–o 2009 al 2010 de €11,30 a €14,20 el
kilogramo. Sin embargo, los precios del producto convencional
alcanzaron en el a–o 2010 un precio promedio de importaci—n
de €2,53.

Fuentes Útiles

Enes Spices www.enes-spices.com, importadores y proveedores
de especias

Libelle-Natur http://libelle-natur.de, un proveedor de especias
org‡nicas, incluyendo p‡prika

Heushrecke www.heuschrecke.com, importador y procesador
de especias org‡nicas, hierbas y tŽs; incluyendo la p‡prika

Bio Spirit www.biospirit.es, importador/distribuidor de productos
org‡nicos, incluyendo la p‡prika en polvo

Biocop www.biocop.es, distribuidor/minorista de productos
org‡nicos, incluyendo la p‡prika en polvo

Asociaci—n Europea de Especias www.esa-spices.org

Comunidad Internacional de la Pimienta (IPC) www.ipcnet.org
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EL MERCADO DEL ACEITE DE PALMA
EN LA UNIÓN EUROPEA

El mercado de frutas tropicales continœa creciendo fuertemente,
especialmente en los pa’ses importadores m‡s importantes. Las
pi–as son productos b‡sicos y en muchos casos no se producen
en una gran escala, ofreciendo a los productores m‡s
oportunidades de establecer sus propios precios. Las pi–as han
estandarizado los productos tropicales en la mayor’a de los
canales minoristas por dŽcadas. Como las pi–as pueden ser
producidas durante todo el a–o, la ubicaci—n —ptima aumenta las
posibilidades de Žxito.

Piñas frescas en el Reino Unido

El Reino Unido provee buenas oportunidades para los proveedores
de pi–as frescas. El Reino Unido es un pa’s tradicional de comercio
que est‡ creciendo r‡pidamente debido al aumento de popularidad
de la pi–a.

En el a–o 2008, el Reino Unido consumi— 117 mil toneladas de
pi–as frescas. El Reino Unido es el 3¼ consumidor m‡s grande en
la UE representando un 15% del total del consumo de la UE. En
el a–o 2009, las importaciones representaron 145 mil toneladas,
o €99 millones. En el a–o 2009, las importaciones desde pa’ses
en v’as de desarrollo representaron 137 mil toneladas, o €94
millones. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes que
proveen al Reino Unido son Costa Rica (85%) Panam‡ (4,0%),
Ghana (2,8%), Costa de Marfil (1,7%).

La gran poblaci—n Žtnica en el Reino Unido y el aumento de
popularidad de las pi–as en el Reino Unido asegurar‡n el
crecimiento en el mercado de las pi–as, especialmente hoy en
d’a que las condiciones econ—micas est‡n mejorando.

Piñas frescas en los Países Bajos

Los Pa’ses Bajos provee buenas oportunidades para los
proveedores de pi–as frescas. Los Pa’ses Bajos es un pa’s tradicional
de comercio y se ha convertido en el 2do importador m‡s grande
de pi–as desde pa’ses en v’as de desarrollo.

En el a–o 2008, los Pa’ses Bajos consumi— 11 mil toneladas de
pi–as frescas. Debido a que los Pa’ses Bajos no produce pi–as,
este es completamente dependiente de las importaciones para
sus suministros. En el a–o 2009, las importaciones representaron
198 mil toneladas, o €119 millones. En el a–o 2009 las importaciones
desde pa’ses en v’as de desarrollo representaron 173 mil toneladas,
o €103 millones. Los pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes

que proveen a los Pa’ses Bajos son Costa Rica (71%) Panam‡
(6,1%), Ecuador (4,6%), Costa de Marfil (4,3%) y Ghana (1,3%).

El fuerte rol de los Pa’ses Bajos es el comercio de las pi–as de la
UE lo que hace a las importaciones dependiente en gran medida
de los otros mercados de la UE.

Piñas frescas en Italia

Italia provee buenas oportunidades para los proveedores de pi–as
frescas. Este es un gran consumidor e importador de pi–as y la
demanda se ha incrementado significativamente en los œltimos
a–os.

En el a–o 2008, Italia consumi— 134 mil toneladas de pi–as frescas.
Debido a que Italia no produce pi–as, este es completamente
dependiente de las importaciones para sus suministros. En el a–o
2009, las importaciones representaron 140 mil toneladas, o €88
millones. En el a–o 2009 las importaciones desde pa’ses en v’as
de desarrollo representaron 89 mil toneladas, o €51 millones. Los
pa’ses en v’as de desarrollo m‡s importantes que proveen a Italia
son Costa Rica (51%) Ecuador (4,1%), Brasil (3,2%), Panam‡ (2,7%)
y Ghana (1,0%).

Los consumidores italianos han comenzado a apreciar m‡s y m‡s
las pi–as. Esto se refleja en las grandes tasas de crecimiento de
los œltimos a–os.

Tendencias de mercado

La intenci—n de adoptar un estilo de vida m‡s saludable y el
creciente interŽs en experimentar nuevos sabores y disfrutarlos
son importantes impulsadores del consumo de fruta fresca en
general y favorece al consumo de pi–as en particular. Los
principales compradores de estos productos son los m‡s de siete
millones de solteros, un grupo que aumenta r‡pidamente, los
cuales gastan m‡s en alimentos que las personas que no son
solteras. Ellos est‡n interesados en peque–as porciones, en los
productos y en la conveniencia.

La sostenibilidad se ha vuelto un tema importante en Europa.
Para vender pi–as org‡nicas en el mercado italiano se recomienda
a los exportadores desde pa’ses en v’as de desarrollo, trabajar
junto con empresas multinacionales de frutas (por ejemplo, Del
Monte, Dole, Chiquita) que aœn no hacen un mercado de grandes
cantidades todav’a pero pueden querer extender su gama de

productos. La mayor’a de las pi–as org‡nicas para el mercado de
la UE es producida en Ghana, pero una creciente cantidad proviene
de Costa Rica.

Desarrollo de precios

Debido a que los Pa’ses Bajos es el importador m‡s grande en la
UE en los precios de las pi–as se establecen en los Pa’ses Bajos
y a menudo son utilizados como normas en la UE. Las Pi–as Gold
6s tuvieron un precio promedio FOB de €6,88 de 11Kg en el 2010.

Sin embargo, los recientes reportes establecen que el precio al
consumidor de pi–as ha bajado repentinamente ya que el
supermercado m‡s grande de Gran Breta–a revela que los salarios
son una guerra de precios para las frutas tropicales. Las pi–as
son ofertadas por £0,50, un tercio del precio que fue cobrada un
a–o antes. Se dice que los holandeses e italianos son los m‡s
predispuestos a pagar precios Premium de pi–as certificadas. Las
pi–as org‡nicas pueden ser vendidas por m‡s de 10-30% que las
pi–as convencionales.

Fuentes Útiles

Frugiventa www.frugiventa.nl, asociaci—n comercial de frutas
y vegetales holandeses

Innofresh www.innofresh.nl, en R—tterdam, cada dos a–os, la
pr—xima edici—n es programada desde el 19 al 21 de septiembre
del a–o 2011

C o n s o r c i o  d e  P r o d u c t o s  F r e s c o s  ( F P C )
www.freshproduce.org.uk, las asociaciones comerciales
brit‡nicas para el  sector de productos frescos

Federaci—n de alimentos y Bebidas (FDF) www.fdf.org.uk,
Representa las industrias de alimentos y bebidas en el Reino
Unido, abarca a los fabricantes y asociaciones comerciales

Fresh Info (FPJ) www.freshinfo.com, revista semanal que abarca
los productos frescos de la industria

Europages www.europages.com, fuente œtil para contactar
detalles de los importadores

Fresh Plaza www.freshplaza.it, noticias mundiales de productos
frescos

El mercado de la Uni—n Europea para el aceite de palma ha ganado
cada vez mayor importancia en los œltimos a–os. Este aceite se
usa masivamente en la industria alimenticia y cosmŽtica, gracias
a sus bajos costos de producci—n en comparaci—n con otros
aceites. Esto ha contribuido a un aumento en el consumo de la
UE as’ como nuevas oportunidades para los exportadores de los
pa’ses en v’as de desarrollo.

Ya que el aceite de palma no se produce en la Uni—n Europea, se
lo importa directamente desde los pa’ses productores en regiones
tropicales o desde centros de comercio de la UE. Mientras que
los Pa’ses Bajos y Alemania se mantienen como los mayores
importadores y mercados de la UE de aceite de palma, existen
prospectos en mercados en crecimiento como Italia, Espa–a,
Suecia, Polonia, Irlanda y Bulgaria. A pesar de haber registrado
una baja en su consumo, el Reino Unido tambiŽn se mantiene
como un interesante mercado para la exportaci—n.

Aceite de palma en los Países Bajos

ÁLos Pa’ses Bajos es un punto principal de acceso del aceite de
palma al mercado de la UE! Proveniente de pa’ses productores
como Malasia e Indonesia, el aceite de palma se usa ampliamente
en la industria alimenticia holandesa y tambiŽn se distribuye a
otros pa’ses de la UE. Los Pa’ses Bajos alberga a varias
multinacionales dedicadas al aceite convencional de palma y es
tambiŽn un floreciente mercado para el aceite certificado de
palma, ofreciendo crecientes oportunidades a los peque–os y
medianos exportadores de los pa’ses en v’as de desarrollo.

Como uno de los mayores consumidores de la UE de aceite de
palma, el consumo holandŽs alcanz— las 609.000 toneladas en el
a–o 2008. Las importaciones holandesas de aceite de palma
llegaron a los 1,8 millones de toneladas, o €1,1 mil millones. Los
principales proveedores en el a–o 2008, fueron Malasia (61% del
total de importaciones), Indonesia (28%) y Papœa Nueva Guinea
(2,8%).

Aceite de palma en Alemania

Alemania es uno de los mayores mercados de la UE para el aceite

de palma y junto a los Pa’ses Bajos, son los mayores
comercializadores de este producto. Las importaciones alemanas
provienen principalmente de pa’ses en v’as de desarrollo de
productores de palma en Asia y LatinoamŽrica.

El consumo alem‡n de aceite de palma alcanz— las 769.000
toneladas en el a–o 2006. En el a–o 2008, sus importaciones
alcanzaron las 997.000 toneladas, o €704 millones, siendo sus
principales proveedores Indonesia (45%), Colombia (12%) y Malasia
(8,8%).

Aceite de palma en Italia

Italia es un gran importador de aceite de palma desde pa’ses en
v’as de desarrollo, de los que proviene directamente la mayor’a
de sus importaciones. Sin embargo, el mercado est‡ dominado
por corporaciones multinacionales, que ciertamente no constituyen
una puerta de entrada para los peque–os y medianos exportadores
de los pa’ses en v’as de desarrollo. Mientras que el aceite de
palma sostenible domina el mercado principal italiano, otros
mercados premium (org‡nico) son limitados. Sin embargo, pueden
presentar futuras oportunidades para los exportadores de pa’ses
en v’as de desarrollo.

El consumo de aceite de palma en Italia aument— a 618.000
toneladas en el a–o 2008. Las importaciones italianas de aceite
de palma alcanzaron las 451.000 toneladas, o €319 millones. Casi
un 80% de las importaciones italianas de aceite de palma en el
a–o 2008 provino directamente de los pa’ses en v’as de desarrollo.
Indonesia, con una participaci—n del 46%, fue de lejos el principal
proveedor, seguido de Malasia (22%), Tailandia (9,1%) y Papœa
Nueva Guinea (4,1%).

Tendencias de mercado

El aceite de palma se usa en la industria alimenticia holandesa,
como los gigantes Unilever y Loders Croklaan (con sede en
Rotterdam) y s—lo una insignificante porci—n llega directamente
al consumidor final. Dado su uso en una amplia gama de productos,
la producci—n de aceite de palma ha estado bajo creciente presi—n
en los œltimos a–os, debido a la tala de bosques tropicales para

plantar ‡rboles de palma.

El aceite de palma es el aceite vegetal m‡s utilizado en Alemania
despuŽs del aceite de man’ que se produce en el pa’s. Debido a
que el aceite de man’ se ha hecho cada vez m‡s caro, el aceite
de palma gan— terreno especialmente en el sector industrial,
como el de procesamiento de alimentos.

Mientras que el 'aceite sostenible de palma' de a poco se afirma
en el mercado principal, otros aceites premium de palma, como
el org‡nico, aœn se concentran en mercados muy espec’ficos.
Siguiendo las principales tendencias sobre la sostenibilidad de la
producci—n del aceite de palma, la demanda de Òaceite sostenible
de palmaÓ est‡ dando un viraje desde el nicho hasta el mercado
principal, puesto que las grandes multinacionales se est‡n uniendo
a la mesa redonda para la sostenibilidad del aceite de palma
(RSPO).

Fuentes Útiles

Rapunzel www.rapunzel.de, comerciante de varios ingredientes
org‡nicos para alimentos, incluyendo aceite de palma

Henry Lamotte Oils www.lamotte.de, importante proveedor y
fabricante de aceites vegetales, incluyendo aceite org‡nico de
palma

Spack www.spack.nl, comprador y proveedor de una amplia
variedad de aceites vegetales org‡nicos, incluyendo el aceite
org‡nico de palma proveniente de Brasil, Tailandia y Colombia

Do-It www.organic.nl, importador de org‡nicos, incluyendo el
aceite org‡nico de palma.

OrganicOils www.organicoils.it, compa–’a dedicada s—lo a la
producci—n de aceites org‡nicos, incluyendo el aceite de palma

Cominter Bio http://cominter-bio.it, broker dedicado a varios
ingredientes org‡nicos de alimentos y productos terminados.
Su gama de productos incluye el aceite org‡nico de palma
proveniente de Brasil








