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Un modelo de desarrollo en América Latina que ha venido
funcionando durante los Ultimos 30 afios de una manera
muy estable es el chileno, cuya base es su sélida politica
econdmica. Entre sus objetivos prioritarios esta el mejorar
y asegurar el acceso de bienes y servicios a la mayor
cantidad de mercados, incentivar la inversion nacional y
extranjera, y promover la diversificacion de sus
exportaciones, siendo el Estado un coadyuvante a dicho
propésito con politicas de largo plazo y actividades de
intervencion que contintan hasta hoy.

Este modelo econdmico que ha sido imitado por varios
paises, le ha valido llegar a ser considerado uno de los
pocos Estados en mantener una estabilidad democratica
y econdmica, gracias a una clara vocacion orientada hacia
los mercados externos. En el largo camino hacia una
economia abierta, Chile avanzé primero por la senda de
la apertura unilateral; luego encar6 reformas estructurales,
como la desregulacion y privatizacion; y, finalmente
privilegio la opcion del bilateralismo para ejercitar una
agresiva politica comercial con la finalidad de hacer de
ese palis, una nacion claramente exportadora.

Lo de Chile no fue una improvisacion sino un proceso a
largo plazo que le permitio reducir la vulnerabilidad externa
de su economia, ampliar el acceso para sus bienes y
servicios en los principales mercados mundiales, aumentar

las inversiones extranjeras en su territorio, diversificar sus
exportaciones y establecer reglas claras y estables de
juego para el comercio y las inversiones.

En virtud al grado de desarrollo alcanzado por Chile -que
le vali6 ser aceptado como parte del exclusivo grupo de
paises desarrollados de la OCDE- y en consideracion a el
alto potencial de complementariedad con Bolivia, el Consejo
Editor de “"Comercio Exterior” decidio dedicar esta edicion
para reflejar los grandes logros de Chile en materia
econdmica, ademas de evidenciar las oportunidades que
tiene este mercado para las exportaciones bolivianas.

En materia de apertura de mercados, Chile cuenta con 21
Acuerdos Comerciales suscritos con 58 paises, entre ellos
las principales economias como Estados Unidos de
Ameérica, Union Europea, Japon, China, Corea del Sur,
Canada, Australia, India, entre otros. Estos acuerdos otorgan
a Chile un acceso preferente a mercados que representan
mas del 80% del comercio mundial.

Bolivia tiene lazos comerciales histdricos con Chile que
deberian profundizarse. El afio 1993 ambos paises
suscribieron el Acuerdo de Complementacion Econdmica
N° 22 (ACE N° 22, en el marco de la ALADI) que siendo
limitado en su alcance llevo a Chile a abrir unilateralmente
su mercado a Bolivia el ano 2006, abarcando casi la totalidad
del universo arancelario de 7.000 productos.

Aungue el balance comercial con Chile es historicamente
deficitario para Bolivia, las explicaciones estan en las
propias limitaciones estructurales del pais asi como en la
falta de politicas de promocion productiva y comercial,
frente a un portentoso aparato promocional publico en
Chile, que por el propio interés y progreso de sus
ciudadanos, ayuda a su sector productivo.

De hacerse bien las cosas, Bolivia tendria mucho qué
ganar con un pais con el cual pudiera darse una virtuosa
complementacion productiva, comercial y energeética, lo
que podria llevar a mejorar el balance comercial bilateral.
Mientras ello no ocurra, la falta de buenas politicas publicas
en el pais, seguird determinando que Bolivia desaproveche
un mercado amplisimo como el chileno, que el afio pasado
realizd importaciones por mas de 50.000 millones de
dolares, de las cuales nuestro pais apenas participd con
83 millones.

...segun datos del Servicio
Nacional de Aduanas de Chile,
este pais logré aumentar dos
posiciones como pais proveedor
de Bolivia, pasando del lugar N°
26 el afio 2009 al N° 24 el afo
2010...

El afio 2010 el comercio bilateral
sumoé USD398,2 millones,
USD307 millones de exportaciones
desde Chile a Bolivia y USD91,2
millones de exportaciones desde

Bolivia a Chile.
8.

“Cada dia, seis millones de
personas consumen en el mundo
una porcion de salmén chileno,
seis millones y medio toman un
vaso de jugo con frutas chilenas
y 7 millones toman una copa de
vino chileno”.
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POLITICA COMERCIAL

La politica comercial chilena ha tenido como objetivos
prioritarios mejorar y asegurar el acceso de sus bienes
y servicios a todos los mercados, asi como incentivar la
inversion nacional y extranjera. En tal sentido, esta
orientado a profundizar su nivel de apertura, donde la
participacion del comercio de bienes en el PIB ha tenido
un aumento sostenido, desde un 16,2% en el afo 1972 a
aproximadamente un 70%, el ano 2010.

Continuando y profundizando la estrategia adoptada a
comienzos de los noventa, Chile ha perseguido sus
objetivos a través de una politica comercial
"multidimensional”. Esta ha involucrado una profundizacion
de la apertura unilateral, asi como la negociacion de
nuevos acuerdos de libre comercio bilaterales, el
perfeccionamiento de otros previamente existentes, y
una participacion activa en foros y negociaciones
regionales y multilaterales.

En las Ultimas décadas, Chile ha desarrollado una politica
de apertura comercial, utilizando las herramientas de
reduccion unilateral de aranceles, negociacion multilateral
y los tratados comerciales bilaterales. En este sentido, ha
mantenido su politica de aplicar un arancel general parejo
atodas las importaciones, practicamente sin excepciones.
Al respecto, entre el afio 1999 y el 2003, su arancel NMF
aplicado se redujo unilateralmente y de manera escalonada
desde un 11% a 6%. Este arancel aplicado bajo y parejo,
no solamente ayuda a una asignacion mas eficiente de
los recursos, sino que es un elemento fundamental que
ha permitido a Chile negociar bilateralmente con distintos
SOCios.

En segundo lugar, junto con la rebaja arancelaria, en el
afo 1999 se establecid un régimen de salvaguardias,
contenido en la Ley N° 19.612.

En tercer lugar, hay que sefialar que la apertura de Chile
no esté restringida Unicamente al &mbito de los bienes.
En materia de inversiones y servicios, Chile también
cuenta con un régimen abierto, que no discrimina entre
nacionales y extranjeros.

| Iniciativas bilaterales R

Durante la década de los noventa, Chile negocio nuevos
acuerdos comerciales, o se profundizaron los acuerdos
existentes, con la totalidad de América Latina. Asimismo,
se negociaron acuerdos de libre comercio con algunos
de sus principales socios comerciales fuera de la region.
Adicionalmente, a principios de la década del 2000,
suscribe el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos
de América, el Acuerdo de Asociacion Econdmica con la
Union Europea y el Tratado de Libre Comercio con Corea.
Posteriormente, a mediados de esta década, suscribe un
Tratado de Libre Comercio con China 'y otros paises de la
Asociacion de Naciones del Sureste Asiatico - ASEAN.

En la actualidad, cuenta con 21 Acuerdos Comerciales
(Bolivia, Cuba, Ecuador, Mercosur, Venezuela, India, P-4,
Unién Europea, Australia, Canadé, Centroamérica, China,
Colombia, Corea, EFTA, Estados Unidos de América, Japon,

EXPORTACIONES DE CHILE A LOS PAISES CON Y SIN ACUERDOS

México, Panama, PerU y Turquia), suscritos con 58 paises,
lo que implica un acceso preferencial a un mercado de
mas de 4.000 millones de habitantes que representan el
86% del PIB mundial.

Los acuerdos recientemente firmados por Chile son con:
Turguia, el cual entrd en vigencia el 01 de marzo del afio
2011, Malasia firmado el 13 de noviembre del 2010 durante
la Cumbre de Lideres APEC en Japdn y Nicaragua cuyo
Protocolo Bilateral fue firmado en febrero del 2011.

Por otra parte, hay que sefialar ademés que Chile ha
celebrado 51 acuerdos de promocion y proteccion
reciproca de inversiones y se ha incorporado el tema de
inversiones en mas de 7 tratados de libre comercio.
Ademas, se han negociado 42 convenios de transporte
aéreo y 16 acuerdos para evitar la doble tributacion.

Esta apertura bilateral es coherente con una estrategia
de desarrollo basada en una economia abierta al mundo,
la cual ha permitido reducir la vulnerabilidad externa de
la economia, consolidar y ampliar el acceso de sus bienes
y servicios a los principales mercados mundiales de
exportacion, aumentar la captacion de inversion extranjera,
diversificar las exportaciones y contar con reglas claras
y estables para el comercio de bienes y servicios y para
las inversiones.

Cabe destacar ademés que, pese a haber negociado
acuerdos comerciales con paises de muy distintas
caracteristicas, Chile ha buscado mantener coherencia
en sus negociaciones, 10 que se traduce en que cada
nuevo acuerdo que se negocia debe ser compatible con
los ya existentes. En particular, los acuerdos comerciales
suscritos recientemente por Chile o no contemplan
exclusiones para ningln producto, o lo hacen para un
numero muy reducido de ellos. Asimismo, ellos contienen
disciplinas en materia de servicios e inversiones, ademas
de otros temas como propiedad intelectual, compras
publicas, mecanismos de defensa comercial,
transparencia, y mecanismos bilaterales de solucion de
controversias.

Iniciativas bilaterales en Asia ' |

Hace anos que Chile viene aumentando su comercio con
la region del Asia Pacifico. En este sentido, durante el afio
2010, China es su primer socio comercial, mientras que
Japon y Corea del Sur estan entre sus cinco principales
mercados de destino.

El Acuerdo de Libre comercio firmado con Corea del Sur
en febrero del afio 2003, es el primer acuerdo transpacifico
de este tipo y dejo a Chile en una posicion privilegiada
para estrechar sus relaciones econémicas con el Asia
Pacifico. Este Acuerdo incluye una amplia gama de
aspectos relacionados con el comercio y las inversiones,
abordados con un enfoque similar al estampado en los
Tratados de Libre Comercio con Canadé, México y
Centroamérica. Precisando las obligaciones de la
Organizacion Mundial del Comercio (OMC), se
establecieron disciplinas comerciales que tienden a

B Exportaciones Paises con Acuerdos Vigentes

[ Exportaciones Paises sin Acuerdos Vigentes
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garantizar el cumplimiento de las obligaciones contraidas,
incluyendo un sistema de solucion de controversias fuerte
y con capacidad de coaccion comercial.

Iniciativas bilaterales en Amér\lca

En la primera mitad de los noventa, Chile desarroll6 una
red de Acuerdos de Complementacion Econdmica con
gran parte de los paises latinoamericanos, siguiendo el
formato de la Asociacion Latinoamericana de Integracion
(ALADI).

Por otra parte, cabe destacar la suscripcion del Tratado
de Libre Comercio con Estados Unidos de América, el
cual se encuentra vigente desde el afo 2004, el cual
incluye todos los aspectos de la relacion econdémica
bilateral, como es el comercio de bienes, la contratacion
publica, la promocion y proteccion de inversiones, 10s
servicios transfronterizos y la proteccion de los derechos
de propiedad intelectual. Ademas incorpora temas de la
nueva economia, como es el comercio electronico, las
telecomunicaciones, materias de orden medioambiental
y laboral, las cuales han ido tomando progresivamente
mayor relevancia tanto en el ambito bilateral como
multilateral.

Iniciativas blldteralb$ en Eurépa‘

Chile ha profundizado su relacion con la mayor parte de
Europa. Asi, desde el 1 de febrero del afio 2003 se
encuentra en vigor el Acuerdo de Asociacion entre Chile
y la Unidn Europea. Este Acuerdo abarca no solamente
temas comerciales, sino que ademas contempla aspectos
politicos y de cooperacion. En el ambito politico, se busca
promover, difundir y defender los valores democraticos,
mientras que el ambito de cooperacion tiene por objetivo
contribuir a la aplicacion de los objetivos y principios del
Acuerdo, destacando las siguientes areas, entre otras:
ciencia, tecnologia y sociedad de la informacion; cultura,
educacion y audiovisual; y cooperacion social.

En el ambito econdémico y comercial, el Acuerdo busca
liberalizar en forma progresiva y reciproca el acceso a los
mercados para los bienes, servicios y compras
gubernamentales. Al mismo tiempo, se establecen
disciplinas para el mejor desarrollo de los intercambios
comerciales, en areas tales como: propiedad intelectual,
normas técnicas, medidas sanitarias y fitosanitarias,
politicas de competencia, procedimientos aduaneros,
entre otros. También se establece un mecanismo de
solucion de controversias.

Complementando esta profundizacion de sus relaciones
con la Unién Europea, en el mismo afo 2003, Chile firmo
el Tratado de Libre Comercio con la Asociacion Europea
de Libre Comercio (AELC 0 EFTA por sus siglas en inglés).
En él se regula el comercio de bienes y servicios, las
compras publicas, asi como varias disciplinas comerciales,
entre las que se puede destacar la eliminacion reciproca
de los derechos antidumping, y un mecanismo de solucion
de controversias para resolver eventuales discrepancias
entre las partes.
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COMERCIO CHILE - BOLIVIA,
DOS ECONOMIAS COMPLEMENTARIAS

Fuente fotografia: ProChile

El comercio internacional ha jugado un papel fundamental
en el desarrollo de la historia econdémica de la humanidad.
La existencia de éste refleja su importancia estratégica,
principalmente al dotar a los mercados de bienes y
servicios para satisfacer las necesidades de las personas,
de acuerdo a ventajas competitivas y comparativas,
considerando ademés las relaciones de
complementariedad que se generan en ellas.

La complementariedad econdmica entre Bolivia y Chile
tiene como principales objetivos facilitar, ampliar y
diversificar el intercambio comercial de bienes y servicios,
fomentando y estimulando actividades productivas
localizadas en sus territorios.

Fuente fotografia: ProChile

En este sentido, la relacion comercial Chile-Bolivia ha
experimentado un crecimiento en su intercambio
comercial del 15,6% desde el afno 2006 al 2010 y de un
2,2% entre el ano 2009y el 2010. (Fuente: Servicio Nacional
de Aduanas de Chile)

Durante el ano 2010, las exportaciones bolivianas hacia
Chile llegaron a USD91,2 millones con una variacion
positiva de 16,1% con respecto al ano 2009 y un importante
crecimiento de 56,4%, en relacion al afo 2006. (Fuente:
Servicio Nacional de Aduanas de Chile)

Como socio comercial de Bolivia y destino de sus
exportaciones, Chile se ubica en la posicion N° 14 de un
total de 112 paises, captando el 1% del total de las
exportaciones bolivianas. (Fuente: Instituto Nacional de
Estadisticas de Bolivia)

Los principales veinte productos exportados desde Bolivia
al mercado chileno, de un total de 506, registraron una
concentracion del 79% del total exportado. Entre estos
envios se destacaron: Harina de tortas 23,44%; Harinas
de tortas, de semilla de girasol 19,84%; Alcohol etilico sin
desnaturalizar 7,82%; Pellets 4,34%; Cerveza de malta
3,52%; Palmitos preparados o conservados 3,10%; Estano
en bruto, sin alear 2,66%; Las deméas mezclas o
preparaciones alimenticias de grasas o aceites 2,51%;
Tableros de fibra de madera de densidad superior a 0,8
g/cm3 1,89%; Los demas sorgo de grano 1,9%; entre otros.
(Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile e Instituto
Nacional de Estadisticas de Bolivia)

EXPORTACIONES CHILENAS HACIA BOLIVIA | -

Durante el afio 2010, el total de las exportaciones chilenas
destinadas a Bolivia, alcanzo un monto cercano a los
USD307 millones, registrando una variacion negativa de
1,3% con respecto al aflo 2009 y un crecimiento de 7,3%
en relacion al afio 2006.

Del total de las exportaciones chilenas al mercado
boliviano, el 99,67% de éstas, es decir USD305,9 millones
corresponden a productos no tradicionales. Estos envios
tuvieron una variacion negativa del 1% respecto al afo
2009 y un crecimiento del 7% en relacion al afio 2006.

Como socio comercial de Chile y destino de sus
exportaciones, Bolivia se ubica en la posicion N° 24 de
un total de 196 paises, captando el 0,46% del total de las
exportaciones chilenas.

Los veinte principales productos exportados hacia Bolivia,
de un total de 2.197, registran una concentracion del
52,6% del total exportado. Entre estos envios se
destacaron; Preparaciones compuestas no alcoholicas
para la fabricacion de bebidas (9,7%); Aceites combustibles
destilados (gasoil, diesel oil) (9,44%); seguido por Gasolina
para vehiculos terrestres sin plomo de 93 octanos (4,33%);
Los demas volquetes automotores (3,35%); Medicamentos
(3,19%); Gasolina para vehiculos terrestres sin plomo de
97 octanos (2,97%); Nitrato de Amonio (2,94%); Servicios
Considerados Exportacion (2,20%); Monedas sin curso
legal (2,02%); entre otros.

Por otra parte, 1.229 empresas chilenas exportaron al
mercado boliviano durante el afno 2010. Al respecto, las
20 principales obtuvieron una participacion del 61% del
total exportado. Entre éstas se destacan: Compafiia de
Petroleos Copec (18%); Finning Chile S.A. (9,7%); Coca
Cola de Chile (9,5%); Enaex S.A (2,8%); Shell Chile (2,6%);
Sumimoto Corporation Chile (2,3%); Casa de Moneda de
Chile (2%); Industrias de Alimentos Dos en Uno (1,8%);
Cintac (1,65%); Laboratorio Saval (1,5%); entre otras.
(Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile)

RESUL‘T‘ADO$
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Mientras las exportaciones chilenas hacia Bolivia

hileEbolivia
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decrecieron en un 1,3% durante la gestion 2009/2010, las
exportaciones bolivianas hacia Chile aumentaron un 16%
en el mismo periodo. (Fuente: Servicio Nacional de Aduanas
de Chile)

Por otra parte, seglin datos del Servicio Nacional de
Aduanas de Chile, este pais logré aumentar dos posiciones
como pals proveedor de Bolivia, pasando del lugar N° 26
el aflo 2009 al N° 24 el afio 2010 y Bolivia disminuyd una
posicion como pais proveedor de Chile, pasando del N°
13 el ano 2009 al N° 14 el ano 2010. Adicionalmente,
podemos observar que ambos paises han decaido en sus
porcentajes de captacion de exportaciones, es decir,
Bolivia captaba el 0,62% del total de las exportaciones
chilenas el ano 2009 y ahora lo hace en torno a 0,46%.
Por su parte, Chile captaba el 1,38% de las exportaciones
totales bolivianas el afio 2009 y ahora lo hace en torno al
1%. (Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile e
Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia)

Fuente fotografia: ProChile

En relacion al abanico de productos que ambos paises
comercializan entre si, cabe mencionar que Bolivia tuvo
una disminucion en este aspecto del 5,5%, pasando de
536 productos exportados a Chile el afio 2009 a 506
productos el ano 2010. Por su parte, Chile tuvo una
disminucion del 4% en el nimero de productos exportados
a Bolivia, pasando de 2.282 productos el afio 2009 a 2.197
productos el afno 2010. (Fuente: Servicio Nacional de
Aduanas de Chile).

Al respecto, cabe mencionar que desde hace 5 anos Chile
otorga el 100% de preferencia arancelaria a todos los
productos originarios de Bolivia, a excepcion del trigo,
harina de trigo y azlcar. Lo anterior implica, que el 99,9%
del universo arancelario boliviano goza de 0% de arancel
general al momento de ingresar a Chile, cumpliendo
previamente las normas de origen senaladas en el Acuerdo
de Complementacion Economica Chile-Bolivia ACE N° 22.
En este mismo marco, el 5,2% del total del universo
arancelario chileno entra con arancel 0 a Bolivia. (Fuente:
Departamento Acceso a Mercados - Direccion General
de Relaciones Econémicas Internacionales)

Finalmente, al momento de analizar la Balanza Comercial
de ambos paises, es relevante considerar el nimero de
empresas exportadoras de cada pais como actores
relevantes del comercio exterior. En este sentido, para el
ano 2010, Chile cuenta con total de 7.447 empresas
exportadoras, de las cuales el 16,5% (1.229), exportaron
al mercado boliviano. Para el caso Boliviano y de acuerdo
a informacion disponible, sélo podemos sefialar el universo
total de empresas exportadoras, las que asciende para
el ano 2010 a la suma de 850 empresas. (Fuente: Directorio
de Exportadores, Camara Nacional de Exportadores de
Bolivia)
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INDICADORES MACROECONOMICOS DE CHILE Y BOLIVIA

Chile ﬁ

Bolivia

Indicador Valor Valor
Poblacion 16,9 millones de habitantes 10,4 millones de habitantes (p)
PIB 2010 USD203,9 miles de millones USD19,7 miles de millones
Crecimiento PIB

2008 5,8% 6,15%

2009 -6,8% 3,36%

2010 5,2% (Banco Central) 4.13%
PIB per capita (PPP) 2010 USD15.500 (FMI) USD1.878(p)
Alfabetismo 95,8% entre mayores de 10 afios
Fuerza Laboral 7,58 millones 4,19 millones (CIA)
Esperanza de vida 77,7 afios 67,57 afios
Tasa de desocupacion (2009) 9,60% 7,90%
Tase de desocupacion (2010) 8,1% (INE) 6,50%
Exportaciones 2010 USD71.029 millones USD29 mil millones (FOB)
Inflacion 2010 3% 7,20%
Riesgo pais Standard & Poors A+/Fitch Rating A Standard & Poors B+

Tasa de Interés (Politica Monetaria) 4,00% (mar 2011)

Fuente y Elaboracion: FMI, ProChile, INE, Banco Central

1,54% (mar 2011)

(p) datos proyectados
Fuente: INE, BCB, CIA, Standard & Poors
Elaboracion: IBCE

PRINCIPALES EXPORTACIONES DE BOLIVIA A CHILE, 2010

(en millones de USD CIF y porcentaje)

SACH Descripcion 2010 Participacion
23040020 Harina de tortas 21,39 23,44%
23063020 Harinas de tortas, de semilla de girasol 18,11 19,84%
22071000 Alcohol etilico sin desnaturalizar con grado alcohdlico

volumétrico superior o igual al 80% vol. 7,14 7,82%
23040030 Pellets 3,96 4,34%
22030000 Cerveza de malta 3,22 3,52%
20089100 Palmitos, preparados o conservados de otro modo, incluso

con adicion de azucar u otro edulcorante o alcohol,

no expresados ni comprendidos en otra parte 2,83 3,10%
80011000 Estafio en bruto, sin alear 2,43 2,66%
15179090 Las demas mezclas o preparaciones alimenticias de grasas

o aceites, animales o vegetales, o de fracciones de diferentes

grasas o aceites.... 2,29 2,51%
44119210 Tableros de fibra de madera u otras maderas lefiosas, de

densidad superior a 0,8 g/ cm3, sin trabajo mecanico ni

recubrimiento de superficie 1,73 1,89%
10070090 Los demas sorgos de grano (granifero), excepto para siembra. 1,37 1,50%

Fuente y Elaboracién: ProChile sobre la base de datos del Servicio Nacional de Aduanas de Chile

PRINCIPALES EXPORTACIONES DE CHILE A BOLIVIA, 2010

(en millones de USD FOB y porcentaje)

SACH Descripcion 2010 Participacion
21069020 Preparaciones compuestas no alcohdlicas para la fabricacion

de bebidas 29,79 9,70%
27101940 Aceites combustibles destilados (gasoil, diesel ail) 28,98 9,44%
27101122 Gasolina para vehiculos terrestres, sin plomo, de 93 octanos 13,30 4,33%
87041090 Los demas volquetes automotores concebidos para utilizarlos

fuera de la red de carreteras 10,29 3,35%
30049010 Los demas medicamentos constituidos por productos

mezclados o sin mezclar, para uso humano 9,78 3,19%
27101123 Gasolina para vehiculos terrestres, sin plomo de 97 octanos 9,13 2,97%
31023000 Nitrato de amonio, incluso en disolucién acuosa 9,03 2,94%
0025000 Servicios considerados exportacion de conformidad... 6,76 2,20%
71181000 Monedas sin curso legal, excepto las de oro 6,21 2,02%
40116910 Los demas neumaticos nuevos de caucho, de los tipos y

utilizados en volquetas, automotores y en otros vehiculos

para la mineria 5,89 1,92%

Fuente y Elaboracién: ProChile sobre la base de datos del Servicio Nacional de Aduanas de Chile

Fuente fotografia: Palmitos La Granjalw‘
il

Fuente fotografia: ProChile
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PRINCIPALES PAISES DE DESTINO EXPORTACIONES CHI

(en millones de USD y porcentaje)

Posicion Pais Monto Representacion %
1 China 16.457,18 24,41
2 Japon 7.111,08 10,55
& Estados Unidos de América 6.532,87 9,96
4 Brasil 4.156,85 6,17
5 Corea del Sur 3.938,42 5,84
6 Paises Bajos 2.427,01 3,60
7 Italia 2.404,67 3,57
8 Taiwan 2.021,99 3,00
9 México 1.863,21 2,76
10 Bélgica 1.653,17 2,45
11 India 1.581,96 2,35
12 Peru 1.428,23 2,12
13 Canada 1.396,73 2,07
14 Espafa 1.342,99 1,99
15 Francia 1.188,74 1,76
16 Argentina 1.103,83 1,64
17 Alemania 849,48 1,26
18 Australia 775,83 1,15
19 Colombia 755,50 1,12
20 Reino Unido 607,98 0,90
21 Venezuela 545,29 0,81
22 Suiza 508,41 0,75
23 Ecuador 501,53 0,74
24 Bolivia 306,97 0,46

PRINCIPALES PAISES DE DESTINO EXPORTACIONES BOLIVIANAS 2010 ““
(en millones deiUSD y porcentaje) | [

Posicion Pais Monto Representacion %

1 Brasil 2.406,92 35

Estados Unidos de América 690,41 10
& Argentina 553,39 8
4 Japon 460,26 7
5) Peru 391,71 6
6 Bélgica-Luxemburgo 389,75 5
7 Corea del Sur 367,14 5
8 Venezuela 360,61 5
9 Colombia 240,81 3
10 China 208,37 3
11 Suiza 166,36 2
12 Reino Unido 101,32 1
13 Canada 88,37 1
14 Chile 83,13 1

Fuente y Elaboracion: ProChile sobre la base de datos del Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia (INE)

ACE N° 22,

UN ESTIMULO PARA EL COMERCIO ENTRE CHILE Y BOLIVIA

El 6 de abril del 2011, se cumplieron dieciocho anos desde
la firma del Acuerdo de Complementacion Econdmica
(ACE N° 22) entre Chile y Bolivia. Durante este periodo se
han desarrollado diferentes eventos que han enriquecido
su contenido, como la firma de 16 Protocolos
Complementarios a este Acuerdo y 21 reuniones de la
Comision Administradora del ACE N° 22.

Fuente fotografia: ProChile

El ACE N° 22 es un instrumento que ha estimulado el
comercio bilateral. El afio 1993, Chile export6 a Bolivia
USD162,3 millones y Bolivia export6 a Chile USD13,1
millones. El ano 2010 el comercio bilateral sumé USD398,2
millones, USD307 millones de exportaciones desde Chile
a Bolivia y USD91,2 millones de exportaciones desde
Bolivia a Chile. Esto implica que las exportaciones chilenas
a Bolivia crecieron en un 89% y las exportaciones bolivianas
a Chile en un 597%.

Por otra parte, durante el afo 1993, el 59,2% de las
exportaciones chilenas hacia Bolivia y el 85% de las
exportaciones bolivianas hacia Chile se habian acogido
al ACE N° 22. Dieciocho afios después (2010), el 32,8% de
las exportaciones chilenas hacia Bolivia y el 100% de las
exportaciones bolivianas hacia Chile se acogieron al ACE
N° 22.

En el Ambito Comercial, se definieron al momento de la
suscripcion del Acuerdo, tres esquemas de preferencias
arancelarias:

i) Las concesiones arancelarias de Chile (sin reciprocidad),
para importaciones de 32 items, 30 con referencia de
100%.

ii) La liberacion mutua de aranceles, especifica para 153
ftems otorgados por Bolivia a Chile y 201 items
otorgados por Chile a Bolivia.

i) La consolidacion de las preferencias arancelarias
establecidas en el Acuerdo de Alcance Parcial N° 27,
de 1983, el cual incluye 23 items, (17 de Bolivia y 6 de
Chile).

Asimismo, en el Acuerdo se establecieron normas para
evitar restricciones no arancelarias, de los productos
liberados. Se incorpora ademas, un capitulo de cooperacion
economica que insta a promover la cooperacion en
materias como el turismo, sistemas de control de sanidad
animal y vegetal, normas técnicas de seguridad en salud;
normas de informacion y promocién del comercio;

intercambio de tecnologia en el sector agropecuario,
agroindustrial, industrial, minero y de comunicaciones;
regimenes normativos para preservar el medio ambiente;
y regimenes de propiedad intelectual.

En el ambito institucional, se constituyd una Comision
Administradora del Acuerdo, se definié un sistema de
solucion de controversias y un Comité Asesor Empresarial.

Posteriormente, mediante Protocolos Adicionales se han
ampliado las preferencias arancelarias, se ha establecido
un marco juridico sobre promocion y proteccion de
inversiones reciprocas, se ha incorporado un convenio
de cooperacion técnica y cientifica, asi como un Acuerdo
de Cooperacion e Intercambio de Informacion en materia
aduanera, entre otros. Por ejemplo, en el VII Protocolo
Adicional (30/07/97) se ampliaron las preferencias
arancelarias concedidas por Bolivia a 306 items y las
preferencias otorgadas por Chile a 393 items.

En marzo del afio 2006 y a través del XV Protocolo
Adicional, Chile realizd una significativa profundizacion
del programa de liberalizacion del Acuerdo, mediante el
cual otorgo el 100% de preferencia arancelaria ya no solo
a 393 productos originarios de Bolivia, sino a todas las
exportaciones bolivianas, a excepcion del trigo, harina de
trigo y azUcar (para este Ultimo producto, Chile concedio
una cuota de 6 mil toneladas anuales libre de arancel).
(Fuente: Departamento de Acceso a Mercados-Direccion
General de Relaciones Econdmicas Internacionales)




Ya registraste tu vehiculo, ahora debes
nacionalizarlo.

Ingresa al sitio web de |la Aduana
(www.aduana.gob.bo/vehiculos) y con
tu numero de Declaracion Jurada
(registro) busca el dia y el lugar al que
debes acudir para nacionalizar tu
vehiculo

 www.aduana.gob.bolvehiculos |

IMPORTANTE: Si tu nimero de Declaraciéon Jurada no esta en la primera publicacion, espera tu turno

También puedes verificar el dia y lugar en las publicaciones
de periddicos de circulacion nacional.
Consultas:

de oficina, fines de semana y feriados.

00105001 [ 7553434

Evita contratiempos y congestionamientos...

Teléfonos de atencion fuera de horarios

NOTA: Lleva tu vehiculo con el Numero de chasis y motor limpios y visibles.
Los camiones deben presentarse con Boleta de Pesaje.

Aduana Nadonal

Porque Bolivia Importa... iy Exporta!
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CHILE

Y SU VARIADA OFERTA EXPORTABLE

Con una geografia sobrecogedora y variada, en Chile
podemos encontrar el desierto mas arido del mundo,
glaciares australes, bosques exuberantes, rios caudalosos
y fértiles valles.

La zona norte de Chile posee un clima desértico con
grandes oscilaciones térmicas y se caracteriza por sus
riquezas naturales. En el centro se encuentra Santiago, la
capital, asf como también los mayores centros industriales
y areas cultivables del pais, realidad que es favorecida
por temperaturas templadas y cuatro estaciones bien
definidas, que permiten el desarrollo de los famosos
vifiedos y frutas de exportacion. En la zona sur, las lluvias
y el frio permiten la existencia de importantes recursos
pesqueros y forestales que son explotados racionalmente,
de acuerdo a estrictas politicas medioambientales.

Luego del terremoto del 27 de febrero del ano 2010, la
economia chilena ha vuelto con mayor rapidez a tomar
impulso con un crecimiento del Producto Interno Bruto
para el primer trimestre de 2011 de 9,8%.

Chile, entendiendo el conjunto de los atributos o
caracteristicas que los compradores internacionales
valoran en términos de la satisfaccion de sus necesidades,
ha sido capaz de desarrollar una diversa oferta exportable
de productosy servicios, los cuales hoy en dia se destacan
en el mundo. Asimismo, sus exportadores han sido capaces
de satisfacer las necesidades de los mercados
adaptandolos o adecuandolos a los requerimientos de
los clientes, incluyendo diferentes caracteristicas de
envases, sellos de calidad y servicio de postventa, entre
otros.

Actualmente los principales sectores exportadores chilenos
son:

ALIMENTOS

Chile se encuentra en el lugar N° 16 del ranking de paises
exportadores de alimentos y bebidas, donde el sector
alimentario tiene una participacion de mas del 10% del
Producto Interno Bruto. En este sentido, el sector
alimentario chileno ha alcanzado un gran desarrollo en
las Ultimas décadas, impulsado por el surgimiento de una
industria moderna y diversificada, que al afo exporta méas
de USD11.000 millones, lo que representa un 17% del
total de los envios chilenos al exterior. Se espera que para
el 2015, los envios de alimentos alcancen unos USD20.000
millones, lo que posicionaria a Chile entre los 10 principales

Fuente fotografia: ProChile

paises exportadores de alimentos a nivel mundial.

El desarrollo de la industria de alimentos esté orientado
al crecimiento de las exportaciones, por lo que la
diversificacion y busqueda de nuevos mercados es una
tarea permanente para las empresas chilenas de este
sector.

Adicionalmente, cabe mencionar el desarrollo que ha
tenido en Chile el sector de los productos organicos,
sector transversal en la oferta agroexportadora chilena,
con una presencia cada vez mas importante en la
produccion fruticola y vitivinicola; ademas, con grandes
potenciales de desarrollo en la olivicultura, horticultura
y ganaderia.

“Cada dia, seis millones de personas consumen en el
mundo una porcién de salmén chileno, seis millones y
medio toman un vaso de jugo con frutas chilenas'y 7
millones toman una copa de vino chileno”.

FRUTAS

El sector fruticola chileno esta compuesto por mas de
7.800 productores, 747 compafiias exportadoras, cuenta
con mas de 300.000 hectareas plantadas vy
aproximadamente el 65% de la produccion total es
exportada en estado fresco a mas de 100 paises en todo
el mundo. (Fuente: Asociacion de Exportadores de Chile
AG)

Durante el afio 2010, Chile exportd mas de USD3.200
millones en frutas (Capitulo 08), cifra superior en un 15%
a la exportada el ano 2009. Al respecto, el 56% del monto
exportado el ano 2010 correspondio a: uvas frescas (29%),
manzanas frescas (17%); arandanos frescos (7%) y peras
frescas (3%). Los principales paises de destino fueron
Estados Unidos (34,72%); Holanda (6,90%), Reino Unido
(4,91%); Rusia (4,57%) y Brasil (4,04%); sumando entre
ellos un total de 55,14% del monto total exportado. (Fuente:
Servicio Nacional de Aduanas de Chile)

Durante el afio 2010, Bolivia como pais de destino de las
exportaciones de frutas chilenas, se ubico en la posicion
N° 55 de un total de 119 paises. En este mismo periodo,
Chile export6 a Bolivia mas de USD3,8 millones, cifra
superior en un 10% a lo exportado el ano 2009,
destacandose los principales envios en: uvas, manzanas,
kiwis y peras frescas. (Fuente: Servicio Nacional de Aduanas
de Chile e Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia)

Por otra parte, cabe mencionar que durante la gestion
2009 Bolivia importo en frutas (Capitulo 08), la suma total
de USD10,3 millones, monto que se incrementd en un 5%
llegando a los USD10,9 millones el afo 2010. En este total,
Chile represento el 35% del monto importado, superior
en un punto porcentual al afio 2009 donde represento el
34%. (Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile e
INE de Bolivia)

El vino es un producto emblematico dentro de las
exportaciones chilenas y uno de los mas reconocidos
internacionalmente, contribuyendo a posicionar la imagen
del pais a nivel mundial, por tratarse de un producto que
llega con origen y marca propia al consumidor final.

Este sector ha experimentado profundas transformaciones
productivas y tecnologicas en las Ultimas décadas, llegando
a ser el 8° productor y 5° exportador mundial, accediendo
a 150 mercados de destino y a 1.500 millones de
consumidores al afio.

Durante el afio 2010, Chile exportd mas de USD1.276
millones en vinos embotellados, cifra superior en un 11%
a la exportada el afio 2009. Los principales paises de
destino fueron Reino Unido (17%), Estados Unidos (16%),
Canadéa (6%), Holanda (6%), Brasil (6%), Japon (5%),
Dinamarca (3%), Irlanda (3%), Alemania (3%), y China (3%)
sumando entre ellos un total de 68% del monto total
exportado.
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Fuente fotografia: ProChile

Durante este mismo afo, Bolivia como pais destino de
las exportaciones de vinos chilenos, se ubico en la posicion
N° 58 de un total de 153 paises, con un total de USD1,1
millones. Las variedades mas demandadas fueron;
cabernet sauvignon (56%), carmenere (10%), merlot (7%),
chardonnay (4%) y sauvignon blanc (4%).

Por otra parte, cabe mencionar que los montos totales
importados por Bolivia en vinos chilenos han aumentado
en méas de un 30% en el periodo 2008/2010, y las
cantidades en méas de un 15% en el mismo periodo.
(Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile e INE de
Bolivia)

PROVEEDORES PARA LA MINERIA |

SegUn la organizacion chilena CESCO-Centro de Estudios
del Cobre y la Mineria, la inversion minera en Latinoamérica
podria ascender a USD200.000 millones entre el afio 2010
y el 2019, la mayor cifra que se haya invertido en un sector
econdmico en la historia de la region, debido al crecimiento
excepcional que registraria la demanda mundial de metales
en los proximos anos y la gran cantidad vy alta calidad de
las reservas minerales que se encuentran en la region.

Chile tiene una larga experiencia y tradicion tanto en la
explotacion minera como en el procesamiento e
industrializacion de sus productos derivados. De hecho,
es el principal pais con reservas mundiales de cobre, con
una variedad importante de minerales metalicos y no
metalicos.

La industria nacional de las pequenas y medianas
empresas de este sector, han sido capaces de brindar
soluciones eficientes, especializadas, integrales y de alta
tecnologia, que ponen a disposicion de los diferentes
procesos de la actividad minera. Son los denominados
"Proveedores de la Mineria”.

Bolivia importa anualmente en promedio la suma de
USD188 millones en productos-proveedores de la mineria,
representando el 4% del total importado por el pais. El
crecimiento de las importaciones bolivianas de estos
productos, fue de un 20% en el periodo 2008/2010.

Chile como proveedor, representa para Bolivia el 6% de
su monto total importado el afo 2010 (USD13,5 millones).
Al respecto, el 93% del total de productos importados por
Bolivia correspondieron a: maquinas y aparatos,
manufacturas de hierro 0 acero y plastico, y herramientas.
(Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile e INE de
Bolivia)

SECTOR INDUSTRIAL
| .

El sector industrial chileno ha presentado un importante
desarrollo en las Ultimas décadas gracias al crecimiento
de sectores productivos primarios y a la implementacion
de una industria satelital de apoyo. En este sentido, ha
sido capaz de detectar necesidades no satisfechas,
desarrollando nuevos productos orientados a
determinados nichos de mercados.

Los sectores mas destacados de esta oferta exportable
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no tradicional chilena son, entre otros, los de textil,
confeccion, calzado, cosméticos, accesorios de vestir,
envases y embalajes, sector forestal industria secundaria,
area médica, farmacos y productos naturales, sector
eléctrico-electronico, ferreteria, asi como también
proveedores para la industria minera, acuicola,
agroindustrial, forestal y maderera.

En muchos subsectores se puede apreciar una evolucion
positiva de sustitucion de importaciones y por otro lado,
la generacion chilena de soluciones integrales a través
de asociatividades empresariales.

' SERVICIOS | |
U il |

El sector servicios, segun la OMC, genera dos terceras
partes del valor total agregado mundial, y sus
exportaciones crecen a tasas de mas del 10% en todo el
mundo. Este sector, puede ser considerado como un
motor de empleo de alto valor agregado y su desarrollo
es indicador del avance de un pais que ya ha cumplido
de manera exitosa las primeras fases de exportacion y
gue hoy puede apostar por un rubro méas sofisticado
COMO Servicios.

Chile tiene la experiencia en modelos de trabajo asociativo
publico-privado, asi como los profesionales adecuados,
reconocidos por su calidad internacional, para poner a
disposicion de la region en alianza con contrapartes
locales.

Durante el afio 2010, las exportaciones de servicios
chilenos hacia Bolivia totalizaron cerca de USD6,7 millones,
registrando un crecimiento del 42% respecto del afo
2009. Dentro de los principales servicios exportados estan
los servicios de supervision, consolidacion vy
desconsolidacion (23%); servicios troncales de internet
(22%); servicio de telecomunicaciones (12%); servicios
computacionales (7%) y los servicios cinematograficos
(2%). (Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile)

LOCACIONES

Chile ha incorporado en la promocion de su oferta

Fuente fotografia: ProChile

Fuente fotografia: ProChile
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exportable a las locaciones, apoyando la realizacion de
producciones internacionales en Chile. En este sentido,
ProChile, la agencia de gobierno encargada de la
promocion de las exportaciones chilenas, se incorporo
como miembro activo a la Asociacion Mundial de Film
Commissioners, entidad que certifica su trabajo de acuerdo
alos estandares internacionales.

Hoy en dia, este tipo de oferta exportable es considerada
como un verdadero instrumento de desarrollo econémico
por el alto impacto que generan en las economias locales.
Los beneficios de esta actividad recaen en las pequenas
y medianas empresas chilenas, quienes se ven favorecidas
através de la demanda de servicios de transporte, catering,
hoteles, servicios de produccion y turismo en general; en
las regiones por contar con lugares atractivos para filmar
como desiertos, lagos, playas, montanas, entre otros; y
en la imagen pais, ya que las productoras internacionales
conocen en terreno las facilidades, ventajas e imagenes
de los paisajes chilenos, lo que se exhiben en el mundo
a través de peliculas y comerciales de famosas marcas.

En los ultimos afios, Chile se ha ido posicionando
fuertemente en la industria del cine, television y publicidad,
realizandose grandes producciones entre ellas; Quantum
of Solace (de la saga Bond 007), largometrajes para la
television alemana, realities para la television europea y
americana y comerciales para importantes marcas de
automoviles, ropa y alimentos, entre otros.

El flujo turistico de ciudadanos bolivianos a Chile es
constante, destacandose la estacionalidad del mismo
(vacaciones estivales).

De acuerdo a cifras del Servicio Nacional de Turismo,
SERNATUR, durante el afio 2010, 307.430 turistas bolivianos
ingresaron a Chile, cifra que es ligeramente inferior al afo
anterior (309.025), superior a la observada el ano 2008,
pero ciertamente mas elevada que la del afo 2007, cuando
visitaron nuestro pais 271.827 turistas bolivianos.

Entre enero y mayo de este ano, el ingreso de turistas

(en mlllones de USD y porcentaje)

bolivianos fue de 139.238 teniendo una variacion del 9,6%
en relacion al afio pasado a la misma fecha con 127.054.

Debido a la conectividad fronteriza, viajar a Chile se hace
facil. La mayoria de los turistas bolivianos ingresa al pais,
via terrestre por la frontera norte 1o que se potencia
gracias a los atractivos naturales que Chile presenta. Las
principales ciudades que visitan son Arica, la “ciudad de
la eterna primavera” e Iquique, las cuales también tienen
conectividad aérea con La Paz y Santa Cruz.

Fuente: ProChile

Es importante destacar que para Chile, Bolivia es el tercer
mayor pais emisor de turistas sudamericanos después
de Argentina, y PerU. (Fuente: Sernatur)

Esta oferta exportable es promocionada a través del
mundo por mas de 50 Oficinas Comerciales de Chile. En
La Paz, se encuentra una de ellas, a través de la cual las
personas o empresas interesadas pueden obtener todo
tipo de informacion acerca de la variada gama de
productos y servicios exportables de Chile, turismo y
sobre inversion extranjera en Chile. Informacion que puede
ser (til para ayudar a la toma de decisiones. (Mayor
informacion visitar el Sitio Web www.prochile.cl o enviar
un mail a bolivia@prochile.com.bo)

PRINCIPALES PAISES DE DESTINO DE EXPORTACIONES B]= VINOS CHILENOS 201

Posicion Pais Monto Representacion
1 Reino Unido 213,65 17%
2 Estados Unidos de América 208,72 16%
3 Canada 82,54 6%
4 Paises Bajos 73,71 6%
5 Brasil 70,80 6%
6 Japon 62,92 5%
7 Dinamarca 44 16 3%
8 Irlanda 42,64 3%
9 Alemania 41,90 3%
10 China 37,46 3%

Fuente y Elaboracién: ProChile en base a datos del Servicio Nacional de Aduanas de Chile

PRINCIPALES; F*AISES PROVEEDORES DE BOLIVIA-ZOOQ
CAP! 08 FRUTAS Y FRUTOS COMESTIBLES | | |

\:(IncIUye Gdrteza‘s de‘ AQFIOS‘ Cptrlpos Melones o Sandlas)

PAIS DE VOLUMEN VALOR REPRESENTACION
ORIGEN KG usbD VALOR USD
Argentina 8.997.331 3.676.976 36%
Chile 19.075.833 3.459.503 34%
Brasil 3.777.209 2.744.153 27%
Peru 1.620.524 161.911 2%
Indonesia 166.069 103.268 1%
Malasia 134.230 77.322 1%
Otros 121.933 75.284 1%
Total 33.893.129 10.298.417 100%

Fuente: ProChile en base a datos del Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia (INE)




Somos EL ESLABON CLAVE para su Cadena Logistica Comercial Internacional...

Eestliin de Compras Embarque en Origen Gestion Aduanera y Recepcion S
Internacionales z ot o Distribucion
: Transporte Internacional Logistica Almacenaje

=

DESPACHANTES DE ADUANA

Servicios de Gestion Aduanera en Comercio Exterior

< Asistencia y gestion de las compras con proveedores internacionales. Nuestros servicios incluyen:

= Gestién Aduanera de importacion y exportacion. * 10 dias libres de almacenaje en depdsito propio

: : ; ; con seguro y control de inventarios
< Asesoramiento normativo aduanero / tributario

¥ Entrega de mercancia importada en almacén del
Importador, libre de costo hasta 3000 kg. dentro
Industriales, RITEX y Rgimenes aduaneros temporales. del radio urbano

< Administracion de regimenes especiales Zonas Francas

9 Almacenaje y control de inventarios.

ii CONTACTENOS !! Tef: 332-131: X: 2-3131 — e-mail: contacto@argagenciaaduanera.com.bo www.arg.com.bo - Santa Cruz - BOLIVIA

VIRU VIRU>ASUNCION
Tus envios vuelan alto con tarifas por los
suelos.

Tarifas hacia Asuncién desde:

| . —n Usd/kg 0.22 (mas cobros adicionales).
\\_/ Santa Cruz: Telf.: 3518982/83/84. Ato. Viru Viru: Telf.: (3) 3852050
A S La Paz: Telf.: (2) 2445692. Ato. El Alto: Telf.: (2) 2817281 Vuelo especial en EQ. 767-200
ero u r Cochabamba: Telf.: (4) 4593749 Fecha: 27 de Juliode 2011

l: E. I' !' .' WWW.aerosurcargo.com comercialcarga@aerosur.com
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PRINCIPALES PAISES PROVEEDORES DE BOLIVIA 2010
CAP. 08 FRUTAS Y FRUTOS COMESTIBLES

(Incluye Cortezas de ‘Agrios CItI’ICOS, Melones 0 Sandlas)

PAIS DE VOLUMEN VALOR REPRESENTACION
ORIGEN KG usD VALOR USD
Argentina 9.307.018,00  4.759.250,00 44%
Chile 20.744.038,00 3.829.767,00 35%
Brasil 2.747.776,00 1.908.521,00 18%
Peru 2.105.680,00 203.653,00 2%
Indonesia 129.146,00 75.868,00 1%
Otros 90.995,00 74.796,00 1%
TOTAL 35.124.653,00 10.851.855,00 100%

Fuente: ProChile en base a datos del Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia (INE)

ESTADISTICAS DE EXPORTACIONES CHILE - BOLIVIA

SERVICIOS CONSIDERADOS EXPORTACION

(USD)

5.278.459

6.755.426

4.993.499 4.753.348
A . . .
2007 2008 2009 2010

Fuente y Elaboracién: ProChile en base a datos del Servicio Nacional de Aduanas de Chile

NORMAS GENERALES DE BOLIVIA PARA EL PROCESO DE
IMPORTACION DE BIENES Y SERVICIOS

Una importacion se define como la introduccion legal de
mercancias y Servicios extranjeros para su uso 0 consumo
en el pais. En este sentido, Bolivia produce variados productos
y servicios, sin embargo, al igual que el resto de los paises,
precisa importar otros para satisfacer su demanda interna
y suplir de insumos a los procesos productivos que lleva a
cabo.

Por esta razon y como lo establecen todos los paises del
mundo, las importaciones se encuentran reguladas bajo
normas internas.

En Bolivia, pueden importar las personas naturales o juridicas
que tengan NIT (NUmero de Identificacion Tributaria) e
iniciacion de actividades ante el Servicio de Impuestos
Nacionales.

Un importador boliviano puede comprar desde Chile o
cualquier otro pais, todos aquellos servicios y productos
manufacturados o materias primas producidas por una
fabrica 0 empresa debidamente registrada y controlada por
la institucion o autoridad competente del pais de origen.

Es asi que la persona o empresa que quiera importar
productos, debe conocer los requerimientos técnicos y
administrativos asociados al proceso de importacion de las
mercancias, dependiendo de su naturaleza y uso final
(certificaciones, analisis, declaraciones, etc.).

El producto a importar debe cumplir con la normativa vigente
boliviana, pues sera controlado por la institucion fiscalizadora
correspondiente, entre éstas: el Servicio Nacional de Sanidad
Agropecuaria e Inocuidad Alimentaria (SENASAG), Ministerio
de Salud, Aduana Nacional de Bolivia (ANB), entre otras.
Para conocer algunos requisitos de ingreso a Bolivia, el Art.
119 del Reglamento de la Ley de Aduanas de Bolivia, indica
que para efectos del despacho aduanero las mercancias
que requieren certificados son las siguientes:

Los productos alimenticios, las bebidas y los liquidos
alcoholicos; requieren la presentacion del certificado
sanitario (bromatolégico, toxicologico, microbioldgico
y/0 radiologico) segiin corresponda, emitido en el pais
de origen, seglin normas internacionales vigentes y del
certificado otorgado por el Ministerio de Salud, que
acredite la inocuidad para el consumo humano.
Los productos farmacéuticos regulados por Ley
especifica, requieren certificado de registro nacional y
autorizacion para el despacho aduanero, otorgado por
el Ministerio de Salud de acuerdo a Ley medicamento
N° 1737.

Las semillas o frutos para la siembra; plantas vivas y
productos para la floricultura, y fruticultura, requieren
la presentacion del Certificado Fitosanitario de sanidad
vegetal de la autoridad competente del pais de
procedencia, y del Certificado otorgado por el Ministerio
de Agricultura y Ganaderia.

El ganado y animales vivos estan sujetos a la
presentacion del Certificado Zoosanitario de la autoridad
competente del pais de procedencia, asi como del
Certificado de Sanidad animal otorgado por el Ministerio
de Agricultura y Ganaderia.

Los recipientes de fundicion de hierro o acero para
gases comprimidos o licuados del petréleo, requieren
certificado de calidad otorgado por el Instituto Boliviano
de Normalizacion y Calidad (IBNORCA), y de los
Certificados de Calidad del pais de origen.
Los equipos de refrigeracion doméstica, comercial e
industrial y de climatizacion y/o aire acondicionado
deberan contar con el certificado expedido por el
fabricante o proveedor en el exterior, certificando que
dichos productos no contienen como sustancia
refrigerante, carga declorodifluoruro metano, substancia
agotadora de la capa de ozono.

Los carburantes, lubricantes y demas subproductos
derivados del petroleo, deberan contar con autorizacion
expresa y certificacion de la Superintendencia de
Hidrocarburos que acredite que estos productos

cumplen con especificaciones de calidad para las
marcas y proveedores, conforme con lo establecido
en disposiciones vigentes sobre la materia.

El tramite de importacion requiere que exista un declarante,
que usualmente se lo denomina “Despachante de Aduanas”,

Fuente fotografia: ProChile
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el cual es respaldado por la Camara Nacional de
Despachantes de Aduana (CNDA). Al respecto, cabe
mencionar que existen excepciones en la utilizacion de un
Despachante de Aduanas, las cuales son mencionadas al
final del articulo.

Para cumplir con las formalidades ante la administracion
aduanera, ya sean estas informaticas o fisicas, el importador
debera estar debidamente identificado a través de un
documento (credencial, nUmero de identificacion, etc.).
Ademas, debera ser un usuario autorizado por la Unidad
de Servicio al Operador (USO), para conectarse al sistema
informatico de la Aduana Nacional mediante el codigo de
usuario. Las declaraciones de importacién, deberan
consignarse en la Declaracion Unica de Importacion (DUI),
en el sistema informéatico de la Aduana Nacional.

Fuente fotografia: ASPB

www.chile.travel

Segln las normas generales de importacion dispuestas en
la Ley General de Aduanas N° 1990 y su reglamento N°
25870, los documentos que deben acompanar la DUI son
los siguientes:

Formulario Resumen de Documentos N° 135

Factura Comercial

c.  Documento de Transporte: Guia aérea, conocimiento
maritimo, carta porte, original o copia

d. Lista de Empaque

e. Pdliza de Seguro de Recepcion o Certificado de Seguro
(cuando corresponda), fotocopia

f. Parte de Recepcion, fotocopia

g.  Planilla de Gastos Portuarios (cuando corresponda,
original)

h.  Certificado de inspeccion Previa, sin Discrepancia y
Declaracion jurada del valor en Aduanas

i.  Certificado de origen

j. Declaracion de mercancia, donde se mencione: razon

social, domicilio legal, NUmero de Identificacion Tributaria

- NIT (el NIT tiene vigencia a partir del 1° de enero del

afo 2005 y remplaza al Registro Unico de Contribuyentes

- RUC)

oo

En Bolivia a partir del ano 1985, se establece la libre
importacion y exportacion tanto de bienes como de servicios
y una politica arancelaria de caracter uniforme impositivo
general. La importacion de servicios en Bolivia no se
encuentra gravada con aranceles, sin embargo, las empresas
importadoras de servicios tienen que declararlos y pagar
los tributos correspondientes.

Respecto a los gravamenes arancelarios (GA) para bienes,
Bolivia cuenta con alicuotas dependiendo del producto,
éstos son de 0%, 5%, 10%, 15%, 20% Yy 35%. Estos porcentajes,
son aplicados sobre el valor CIF (Costo, Seguro y Flete) de
la mercancia importada. (Fuente: Decreto Supremo N° 125,
dictado el 13 de mayo del 2009)

En esta materia, l0s importadores bolivianos deberan
considerar si el producto a importar se encuentra negociado
en algln acuerdo comercial suscrito por Bolivia. De esta
maneray presentando el Certificado de Origen, el GA podra

ser rebajado hasta un 100% dependiendo de la preferencia
arancelaria que se le deba aplicar.

Asimismo, al momento de la importacion, se debera
considerar el pago del Impuesto al Valor Agregado - IVA
(14,94%) y la aplicacion de la alicuota porcentual del Impuesto
alos Consumos Especificos - ICE. Este Ultimo, solo se aplica
a los productos indicados en la Ley 2.152 entre ellos;
cigarrillos, vehiculos, gasolina especial, aceites y bebidas
alcohdlicas. Para la liquidacion de los dos conceptos
sefialados, la base imponible estara constituida por el valor
CIF frontera de las mercancias importadas, mas el Gravamen
Arancelario (GA) y otras erogaciones no facturadas,
necesarias para efectuar el despacho aduanero.

Finalmente, mencionar que los importadores pueden
importar sus productos de manera particular, sin requerir
de la asistencia de un Agente de Aduanas en los siguientes
€asos:

1. Se permite a personas naturales realizar despacho en
frontera para importaciones de menor cuantia, menores
0 iguales a USD1.000 y que Su peso Sea menor o igual
a 200 kilogramos. Resolucion de Directorio de la Aduana
Nacional Circular 245/2006 del 10 de octubre de 2006.

2. Importacion de mercancias que arriben conjuntamente
con el viajero, consignadas a un tercero, siempre que
su valor FOB facturado no exceda de USD 1.000 y
pertenezcan a una sola persona natural o juridica.

3. Importacion de mercancias transportadas por las
empresas de envios de entrega rapida (Servicios de
Entregas Postales, Courier), por un valor que no exceda
los USD100.

Fuente: Aduana Nacional de Bolivia (ANB)
www.aduana.gob.bo

CHILE, UN PAIS DE EXPERIENCIAS Y CONTRASTES

Chile es probablemente uno de los paises mas diversos
en cuanto a clima y geografia en el mundo. Sus mas de
4 mil kilémetros de longitud, rodeado ademas por la
Cordillera de los Andes por el este y el Océano Pacifico
por el oeste, hacen que el pais cuente con casi todos los
climas existentes en el planeta. Los extremos, tanto en
temperatura como la geografia, le dan a Chile una
diversidad Unica en paisajes, que permite desarrollar un
sinfin de actividades que cubren los intereses de los mas
exigentes visitantes.

=
Chile'}

Fuente: Chile Travel

Son esos justamente los atributos que busca posicionar
la nueva campana para promover el turismo en Chile:

mostrar esta diversidad, destacando en el extranjero las
experiencias méas que los propios destinos. Las imagenes
del nuevo material buscan un modo de comunicar mas
activo y con energia. Las tendencias mundiales en
comunicacion turistica estan virando de lo meramente
geografico a lo experiencial, motivando al publico a
imaginar las experiencias que puede llegar a vivir en los
lugares que visita.

En este sentido, se han definido para Chile un grupo de
seis experiencias: Cultura y Patrimonio, Naturaleza,
Deportes y Aventura, Entretenimiento y Estilo de Vida,
Salud y Bienestar, y Sabores y Vinos. Estas no sélo implican
el contacto del turista con un monumento o con la
naturaleza, sino que necesariamente involucran a la gente
local, que es uno de los activos mas importantes de un
destino turistico.

Se eligieron éstas porque son las que definen de mejor
forma los atractivos que tiene el turismo en Chile y que
por otro lado, son interesantes para el turista extranjero.
Chile busca ofrecer al turista boliviano esa diversidad de
paisajes. Por cercania geografica, las ciudades del norte
del pais, como Arica e Iquique, ofrecen una variada gama
de atractivos servicios.

Iquique, por ejemplo, con su zona franca que opera desde
1975, transform¢ a esta ciudad en un centro de
intercambio comercial con los paises del Mercosur vy el
Asia Pacifico, principalmente. También, esta el Mall Zofri
(Zona Franca) donde se pueden comprar desde productos
electronicos, perfumes finos y licores, entre muchos otros
bienes.

A mas de 2.000 km de Arica se encuentra Santiago, la
capital y centro principal de negocios de Chile, donde es
posible encontrar una completa oferta de hoteles y
restaurantes de primer nivel, asi como grandes centros
comerciales. Y a menos de dos horas es posible visitar
Valparaiso, patrimonio de la humanidad y Vifia del Mar,
sede del principal festival de la cancion del pais.

Ruta imperdible para los amantes del vino, es visitar las
vifias del valle central, que invitan a disfrutar y resaltar
de los sabores criollos junto con las mas variadas cepas.

=www.chile travel

Fuente: Chile Travel

Fuente: Chile Travel

Y siguiendo el recorrido hacia el Sur, el paisaje comienza
a cambiar; aparecen los volcanes y lagos que hacen tan
caracteristico al sur de Chile, invitando a la aventura y al
descanso en un paisaje de azules intensos. Colores que
también se encuentran en la Patagonia chilena que
mezclados con la imponencia de Campos de Hielo Sur, la
majestuosidad de Torres del Paine, y la gastronomia de
la zona, entre otros atractivos, lo hacen un destino
imperdible.
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COMPARIA INDUSTRIAL AZUCARERA “SAN AURELIO” S.A,
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ADMINISTRACION DE SERVICIOS
PORTUARIOS - BOLIVIA

Facilitando el comercio_exterior boliviano en puertos internacionales

T ——— -q_

ﬁwmé@mvm VivigBleni!

Yo

OFICINAS EN:

- PARAGUAY:
- ARGENTINA:

Oficina Central: Linea Gratuita: 800 10 3931
Calle Lisimaco Gutiérrez No. 342, La Paz : (591-2) 2432946 www.aspb.gob.bo




Un ingrediente boliviano

" \ que hace liviana y saludable
NG _em. Cualquier receta de Latinoamérica

El mas bajo en grasas saturadas



Distincion. La implementacion de una cultura organizacional basada en la transparencia, eficiencia, participacion y
compromiso social, que se traduce en estandares internacionales de calidad, fue destacado al entregarle el "Award for

Excellence and Business Prestige”.

El organismo internacional Business
Initiative Directions, BID, que trabaja en
la construccidén de una mejor reputacién
empresarial en todo el mundo, distingui6
en Nueva York a la Cooperativa Rural de
Electrificacion, CRE Ltda., por su cultura
de busqueda de calidad total y su mejora
continua en la prestacion del servicio
eléctrico de Santa Cruz, que ubica a la
ciudad en tercer lugar, después de
Medellin y Montevideo, entre las capitales
mas importantes de América Latina, en
la calidad del servicio de electricidad.

Luego de la revision de cerca de 100
items que tienen que ver con la identidad
empresarial, la mision, visién, valores y
objetivos estratégicos, el BID, determiné

gue la cooperativa crucefia tiene un fuerte
compromiso con la calidad en la prestacion
de sus servicios, que va mas alla del
cumplimiento de la legislacion y
reglamentacion del sector energético y se
apega a principios cooperativos que
determinan un vision social que le agrega
un valor intangible, que debe ser
destacado no sélo en el pais, sino como
ejemplo internacional. Por eso le entreg6
el “Award for Excellence and Business
Prestige”. (Premio a la excelencia y el
prestigio de negocios).

“Nuestra mision es Impulsar el desarrollo
sostenible de nuestra sociedad bajo un
modelo cooperativo con soluciones
energéticas solidarias y competitivas,
contamos con una cultura organizacional
basada en cuatro pilares: trasparencia,
eficiencia, participacion y compromiso
social. Este premio nos enorgullece y a
la vez nos compromete a seguir luchando
para llegar con energia a cada habitante
del departamento”, sostuvo Mario Carmelo
Paz, gerente general de la cooperativa
crucena, al momento de recibir la
distincion.

Manifesté que CRE quiere participar en
la generacion para el sistema
interconectado nacional contribuyendo a
la seguridad energética del departamento,
tal como lo hace en los 7 sistemas
eléctricos aislados que proveen de energia
a 9 provincias crucefias. “En alianza con
Santa Cruz, en el ambito de la distribucion
eléctrica, hemos logrado iguales
condiciones para vivir e invertir en todo
el area de concesion. Creamos valor para
nuestros socios y consumidores y
representamos en esencia la energia
competitiva y solidaria de Santa Cruz”,
sostuvo.

Unidad de Comunicacion y Relaciones
Publicas CRE

tarifa |gual a_. ' ah
cludad. V'

Gracias a los excedentes de CRE, poblaciones como la de Guarayos
pagan menos por la energia eléctrica y asi cientos de familias se

benefician (Tarifa Igualitaria).

La distribucion de los excedentes de CRE se hace con verdadera
vocacion social, ayudando a la gente que mas lo necesita.



APOYO A INICIATIVAS PARA é(‘
LA TRANSFORMACION DE LA ™
QUINUA REAL T

Reino de los Paises Bajos

EMPRENDIMIENTOS DE TRANSFORMACION EN EL AREA
RURAL

A partir de la experiencia en la ejecucion de los Fondos de Fomento a la Sostenibilidad
que es una metodologia de trabajo introducida por el Programa COMPASUR -
FAUTAPO y que consiste en la concurrencia de fondos entre el programa, los
gobiernos municipales y comunidades de la zona del Altiplano Sur, para que mediante
concursos, productores y emprendedores accedan a recursos economicos, a traves
de la transferencia directa de fondos para llevar adelante iniciativas productivas, se
amplia esta metodologia y se la introduce a otros componentes del Programa con la
vision de crear nuevas alternativas economicas. De esta manera, se crea los Fondos
Alternativos Economicos Comunitarios FAEC destinados a apoyar propuestas de
emprendedores y pequefias empresas del area rural para la elaboracion de productos
transformados de quinua, como se muestra en el cuadro a continuacion:

. - Mejorar las do inf Inff 3 Ambi 2 Saas de
. : R R s i ¥ J para  al[P jiento'y 1 para el molino para harina
E— 3. 5 Comunidad jento da prod derivados de Quinua|Equipos: Leminadora para aplanar los granos de
E’I‘Oductos con valor agl'egad ' Implementacion de unalo ") hee Hojuelas,  |Real. quinua, tostadora de granos, moino de cereales para
—— Comunldad HIZO ! ::Iea d:la;orili:fn pE;: Municipio  defgraneado  ylApoyo en la gestin y obtencion de la|Moler oS granos de quinua de segunda y tercera y
’ . Salinas de Garcilhari formalizacion legal de la actividad, asistencia[oDtener pito y harina, balanzas micro y macro pesje,
derivados de a Quinua |y doza Oruro lécica ylo capacitacén en Senvicios de[/Meg0 de kaves, juego de dados para mantenimiento de
[ —— Desarmallo Empresarial: en temas de Contabilidad|M#0uinas, mesa de seleccion y costurador de saquilo.
y Comercializacion. Mercado: A 5 Halizand
an al do de C
Infraestructura: Realizacitn de un amb
para la instalacion de los equipos.

Mejora: del proceso de|Comunidad  de| Equipos: Compra de una escarificadora para lg

p de jo y|Villa Candelari i da g'amadnh:e b w:esegum 5 igions, eliminacian de las dos primeras cascarillas de la quinua,
~ / harina de guinua Via|Muncipio de| . Z = 'lun moline de cereales, una selladora, mesa de roble,|
=N Candelaria Colcha K, Potosi| ™™ Rl oiardo ejotar ia celdaddat nipdualo sillas plésticas y una balanza
Mercado: Se il en el
de Lyuni.

Equipos: Compra de una pipoquera con tapa de tefién,
una seleccionadora de quinua, una grageadora con
sistema de calor para recubrir con migl, almibar,
chocolate, efc., las pipocas de quinua, un secador solar

: - Seleccionadora de guinua = para secar I35 pipocas después de gragear, un maling
- graneada Vl"a Can e'ana Ma,?ra .Fel proceso ‘da [Fortaisce: o 18 Orgaea ORI eves:ds e de coreales y una MHMa para ellrrunar las dos|
I de de Pioocas ol sistema do- Fandkrmacin s den e primeras cascarila de la quinua; sillas plasticas, bafieras

= de quinua pama la|Hizo, Municipio) Tooo> Y vadas de 181,50 1, estantes metélicos, mesas de madera de

|hojuelas. quinua con seguridad @ higiene, asi como apoyar)

Organizacion Comunitarialde Liica, Polosi i cacste otk Y Gl

Sapuru Juira

1.8x1m y de 1,8¢1,85m., recipienles para envasar y)
pizarra acrilica,

. para la
instalacion de los equipos.
Mercado: Se encuenira comercializando en la Feria
Internacional de Pisiga y la Fera Local de Liica cada 15
dias,

IMPLEMENTACION DE LABORATORIOS DE CONTROL DE
CALIDAD PARA EL PROCESAMIENTO DE LA QUINUA REAL

_ Actualmente en la exportaciéon de productos de quinua real organica. uno de los
quipamiento para Pasto de Lobos. . principales retos es garantizar la calidad, que cumpla con las exigencias del mercado
internacional, que son variables y bastante dinamicas, por lo que el productor y/o
transformador quinuero debe fortalecer su cadena de valor y contar con la suficiente
capacidad de diversificar sus productos e ingresar con nuevas tecnologias, las cuales
les permitan contar con procedimientos de normas y certificaciones de calidad.

En esa perspectiva el Programa COMPASUR FAUTAPO esta apoyando iniciativas
para la implementacion de laboratorios de Control de Calidad en la zona de
produccion de quinua real. Como es el caso de la Asociacion Nacional de Productores
de Quinua (ANAPQUI) en la consolidacion de un Laboratorio de Control de Calidad en
su planta industrializadora de quinua, ubicada en Challapata, Departamento de Oruro
con recursos para la construccion de la infraestructura, adecuada para el laboratorio y
su correspondiente equipamiento.- especializado. Con este laboratorio el producto
final (entre ellos la quinua perlada, hojuelas, harina y pipocas), contara con la calidad
requerida para llegar al mercado internacional

< En el departamento de Potosi, se estd apoyando a la Camara Departamental de
_:\‘ Quinua Real Potosi (CADEQUIR) en la implementacion del Centro de Control de
T~ Calidad Fisica para la Quinua Real Organica, ubicado en Uyuni, Departamento de
Potosi, para que brinde servicios a asociaciones y pequefias empresas que benefician
la quinua en esta region y asi poder ofertar un producto de calidad cumpliendo las

.._I-__. = = H‘r_:,-’-
— | _ & oy - exigencias del mercado internacional.
ensor optico en el Centro de ; E
Control de Calidad CADEQUIR -
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Llamas y te llaman
como si estuvieras en Bolivia

Veni a nuestas oficinas o entra a la pagina web de COTAS
y compra tu Lineanet por internet

Mayor informacion I 03

{2 ¥ Llama por un boliviano _
¥ sin Limite de Tiempo L in E@ n et
Tu fijo de COTAS por internet

wuwuw.cotas.com




Cada rincon de
Bolivia tiene
algo especial.
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“I "n EMISA WARNES Otro orgullo tarijefio

LA PAZ, Lt COMETRUINGS TOD0S. CULTURA DE DESARROLLD Nuestro cemento hace s dierencla

ARIDOS

SAN ROQUE Solidos Cimientos para Bolivia



