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Instituto Boliviano de Comercio Exterior

Editorial

ALIMENTOS Y BIOCOMBUSTIBLES: OPORTUNIDAD PARA BOLIVIA

Segun un ultimo Reporte del Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (“La
oferta y demanda agricola global: factores que influyen en el creciente aumento en los
precios de los alimentos commodities” - USDA, mayo 2008) todo parece indicar que la
mayoria de los granos y aceites vegetales dificilmente retrocederan del nivel histérico
que han alcanzado sus precios, superando en mas del 60% al que tenian hace 2 afios
atras.

El informe de la FAO y OCDE de fines de mayo indica que el precio promedio de los
alimentos basicos (leche, carnes, oleaginosas, azlcar) en el periodo 2009-2017 estara
un 20 a 80% por encima del promedio del periodo 1998-2007. Podemos esperar entonces,
que los precios de la carne de cerdo y de vaca subiran un 20%; el azucar un 30%; el
trigo, el maiz y la leche descremada en polvo un 40% a 60%; la manteca y oleaginosas
mas del 60% y los aceites vegetales mas del 80%.

La subida de precios que se creia era coyuntural, se ha tornado estructural. El crecimiento mas lento de la
oferta de alimentos en el mundo contrasta con un incremento mas rapido en la demanda, rompiendo asi el
equilibrio que habia hasta la pasada década.

Para que esto haya ocurrido mucho ha tenido que ver: a) las condiciones adversas del cambio climatico global;
b) el debilitamiento del délar; c) el alza del precio del petréleo); d) la creciente demanda por biocombustibles;
e) el aumento de los costos de produccion agricola; f) la sustitucion de los holdings, por paises importadores
de alimentos; v, g) las politicas adoptadas por algunos paises para mitigar su propia “agroinflacion”.
Desde los afios "90 el fuerte crecimiento en el ingreso medio en los paises en desarrollo -junto con el aumento
de la poblacion- acrecent6 la demanda por comida. La subida del ingreso per capita se tradujo en un aumento
del consumo no solo de “alimentos basicos” sino también en un “cambio de su dieta incluyendo més carnes,
lacteos y aceites. Mas consumo de carne supuso, naturalmente, mayor demanda de cereales y proteina vegetal.

De ofra parte, los inventarios de alimentos bajaron: sin la “Guerra Fria”, no se justificaba ya tener stocks de
seguridad (v.gr. en la China) siendo que el comercio méas liberalizado en la OMC redujo las barreras al comercio
en el mundo, lo que también hizo que los inventarios privados cayeran, llegando a los mas bajos niveles desde
los afios “70, haciendo que el consumo de oleaginosas superara a la oferta en 7 de los 8 afios del actual siglo.

Con tan bajas reservas de “alimentos commodities” en el mundo, los precios de los alimentos se han vuelto
mucho mas vulnerables a una caida en la produccion en una o mas areas de productivas. USDA advierte que
si este afio ocurriera una caida por el clima o las plagas, los precios de los alimentos aumentaran mucho mas,
considerando ademas las restricciones a la exportacion -como las que increiblemente se estan dando en Bolivia
en rubros excedentarios- exacerban los impactos en el precio hacia el alza.

Por si ello fuera poco, la caida del délar en los Estados Unidos desde el afio 2002 abarat6 sus productos de
exportacién alentando su compra, lo que presioné los precios de los alimentos a su alza. Igual fenémeno
acontecid con el petréleo que -cotizandose en dolares- su menor valor alento a los paises importadores a
incrementar sus compras, haciendo rentable la produccion de biocombustibles.

La produccion de etanol de maiz en los Estados Unidos aumenté desde el 2003, y la de biodiésel en base a
colza en la Union Europea desde el 2005 (la UE sustituira el 10% del su combustible fésil hasta el 2020, por
lo que tendra que importar). Cada vez mas paises adelantan politicas para incrementar su produccion, aunque
en el campo del etanol los Estados Unidos y el Brasil (con cafia de azUcar) son lideres, en tanto que Argentina
lo es en la exportacion de biodiésel de soya. La produccion mundial de biocombustibles se ha duplicado desde
el 2003 y muy probablemente se volvera a duplicar hasta el 2012.

Los factores que han incentivado la expansion de la produccion de bioetanol han sido: a) El incremento del
precio del petréleo; b) La incertidumbre sobre el normal abastecimiento de petréleo desde fuentes tradicionales
(v.gr. Venezuela, Medio Oriente); c) Las preocupaciones sobre los efectos de la contaminacién global; y, d) El
objetivo medioambiental de usar combustibles de “quemado mas limpio”.

Frente a tal panorama, Bolivia tiene dos opciones: una proactiva -apostar por producir mas alimentos y
biocombustibles sostenibles- u otra reactiva, como hasta ahora, lo que podria condenarla a ser parte de los
100 millones de personas que se sumaran a los 850 millones que ya padecen hambre en el mundo.
Prohibir exportaciones de alimentos no es lo mas inteligente ni solidario; las solucién es producir mas alimentos,
como lo dijo en la Cumbre de Alto Nivel Sobre Seguridad Alimentaria de la FAO el Secretario General de la
ONU, Ban Ki Moon. Bolivia tiene 15 millones de hectareas para uso agricola, de los cuales ocupa menos de
3. ;Qué clase de “cambio” es éste, que amenaza convertimos en un pais importador de alimentos que ademéas
hay que subvencionarlos, mientras a los productores bolivianos se imponen “precios justos”, que cambian de
nivel?

Gary Antonio Rodriguez Alvarez, MSc
Gerente General
INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR - IBCE



La Camara Nacional de Exportadores de Bolivia (CANEB), tiene a
bien informar las actividades realizadas en el marco de la agenda del
mes de mayo de 2008

A Tercera Ronda de Negociaciones CAN - UE.

Durante el mes de mayo, la Camara Nacional de Exportadores de
Bolivia, en representacion del gremio exportador, asistio a la Il Ronda
de negociaciones CAN - UE realizada en Quito-Ecuador, para
desempefiar funciones de asesoramiento a los Negociadores que
representan a Bolivia, durante esta semana se informé los avances
en cada una de las mesas de negociacion, y los compromisos que
Bolivia ha asumido para dar continuidad al trabajo que debe prevalecer
para la siguiente Ronda.

La CANEB, realizé visitas a las principales Instituciones que se
encuentran relacionadas al desarrollo exportador de Ecuador, la
Corporacion de Promocion de Exportaciones e Inversiones (CORPEI)
y la Federacion de Exportadores con las cuales se iniciaron lazos
estratégicos de asesoramiento que ayudaran a fortalecer las actividades
en beneficio del sector exportador de ambos paises.

A Congreso de Exportadores 2008

En la ciudad de Tarija en fecha 16 de mayo de 2008, se realizo el
Congreso Ordinario de la Camara Nacional de Exportadores de Bolivia
(CANEB) dando cumplimiento a los Articulos 20 y 21 de sus Estatutos.

El Congreso Ordinario de la CANEB, conté con la participacion de
los delegados de las ocho Camaras afiliadas que representan a los
exportadores de todo el pais.

Dentro de este evento se realizd la presentacion de la memoria
institucional de las gestiones 2006 y 2007 asi como los estados
financieros auditados y el plan estratégico institucional que guiara el
curso de las acciones de la Camara por los préximos cinco afios.
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Las camaras afiliadas procedieron a la presentacion de informes de
gestion donde resaltaron los principales logros y la problematica que
deben encararse para seguir con un crecimiento constante del sector
exportador.

Como acto central del evento se procedio6 a la eleccidn del nuevo
Directorio de CANEB por las gestiones 2008 — 2010, responsabilidad
que fue encomendada al Lic. Eduardo Bracamonte Velasco que fue
reelegido como Presidente, la 1° Vicepresidencia de CANEB estara
a cargo del Sr. Humberto Pinto Roca y la 2° Vicepresidencia a cargo
del Sr. Saul Cabrera Briggs. La eleccion fue realizada por unanimidad
y por consenso pleno como determinan los estatutos de la Camara.

El acto de posesion del nuevo Directorio contd con la presencia del
Presidente de la Confederacion de Empresarios Privados de Bolivia,
Gabriel Dabdoub y el representante del Prefecto del departamento
de Tarija, Mauricio Lea Plaza, asimismo asistieron nuestro amigos de
la cooperacién que en forma constante brindan apoyo a nuestra
institucion, PROCOIN y PRO Chile.

Durante la posesion del nuevo Directorio, el Lic. Bracamonte centro
su discurso en una propuesta al Gobierno Central, sobre los grandes
temas a ser resueltos, dentro los cuales se destacan los siguientes:

* Fortalecer la institucionalidad publica vinculada al sector exportador.

+ Mejorar sustantivamente los estandares de las normas sanitarias.

+ Generar un entorno adecuado que permita un mejor aprovechamiento
de las oportunidades comerciales que la globalizacién brinda a
nuestra oferta exportable.

+ Desarrollar condiciones normativas favorables y estables que
impulsen el desarrollo del sector, eliminando politicas con sesgo
anti exportador y prohibicion de exportaciones.

+ Desarrollo de infraestructura y mantenimiento de carreteras, puentes
e hidrovias.

+ Buscar el equilibrio macroeconémico para generar estabilidad y no
incertidumbre en las actividades productivas.

? “Exportar con responsabilidad social, generando empleo”
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lll Foro "Las MIPYMES en las
Exportaciones Bolivianas"

El 21 de mayo pasado en el "Salén Roble" del Hotel Plaza se realizd
el Il Foro del 2008 denominado: "Las MIPyMES en las Exportaciones
Bolivianas", evento al que asistieron mas de 100 personas entre micro,
pequefos y medianos productores; Asociaciones de productores;
gremios empresariales; cooperacion internacional y ONG's. El sector
gubernamental estuvo representado por 20 funcionarios, destacando
al Viceministro de Comercio y Exportaciones Huascar Ajata y el
Superintendente de Empresas, Rolando Morales. Presentacion
realizada por la Consultora Ana Maria Solares Gaite.

El estudio da cuenta que hay mas de 1.000 MIPYMES exportadoras
en Bolivia, al menos 800 en el sector manufacturero. Sus ventas han
llegado a méas de 80 paises, destacando Estados Unidos, la Unién
Europea; Pert, China Popular, Chile y Argentina como los principales.
Su mayor aporte se da en las exportaciones no tradicionales, si bien

el andlisis es parcial, siendo que solo se tomd en cuenta las ventas
legales, cuando el sector suele moverse en la informalidad.

Principales expresiones y conclusiones del foro

- Laimportancia de la MIPYMES como generadoras de empleo,
con un gran potencial productivo por desarrollar esta fuera de duda
y supera de lejos a sectores extractivos como hidrocarburos o
mineria.

- Las MIPYMES necesitan mercados externos seguros para exportar;
mas alla de la afinidad ideoldgica, las negociaciones tienen que
enfocarse en mercados con alta capacidad de compra de
manufacturas, como Estados Unidos o Europa.

- Las MIPYMES son la opcién para salvar la aguda falta de empleos
y ser el freno para que la gente no se vaya del pais buscando
mejores dias para sus hijos.

- Es recomendable una alianza publico-privada para disponer de
mayor informacion relevante que permita encaminar politicas de
apoyo a las MIPYMES.

- Las MIPYMES tienen un gran potencial para desarrollarse y generar
empleo en el sector agropecuario, teniendo en cuenta el crecimiento
de la demanda y la subida de precios de los productos alimenticios,
y la velocidad de respuesta de muchas unidades productivas.

- El contrabando también afecta a las MIPYMES, lo que compromete
incluso el éxito de cualquier futuro Proyecto para apoyarlas. Con
las actuales dimensiones que ha llegado a tener esta delictiva
actividad, dentro de poco ya no se podra saber qué es legal y que
es ilegal.

- La formalizacion de las MIPYMES es necesaria, y para ello es
necesario facilitar el camino con tal proposito.

Participacion del IBCE en otras actividades:

- Participacion activa en los Comités de mesas de trabajo en la
negociacion de Acuerdo de Asociacion entre la Comunidad Andina
y la Union Europea

- Participacion en la Secretaria de la Comisién de Comercio Exterior
(COMEX) de la Confederacion de Empresarios Privados de Bolivia
(CEPB)



Potencial Exportador

PLATANOS O BABANOS
Nombre cientifico: Musa — paradisiaca

Antecedentes

El Platano originario de Asia llegé a América en el afio 1516, donde le
cambiaron el nombre a banana, convirtiéndose en uno de los alimentos
basicos de los paises tropicales y caribefios. El banano en Bolivia es
originario de la amazonia subtropical, en sus variedades originales criollas
es un producto abundante en la zona de Alto Beni y Caranavi donde toda
la produccion es organica. En la region del Chapare de Cochabamba se
han introducido variedades mejoradas y parte de esa produccion es
organica. Tanto en el Alto Beni como en el Chapare es un producto
alternativo a la produccion de coca ilegal.

En Bolivia, actualmente existen 63.895 has. de banano cultivadas, la
zona de mayor produccion es el tropico de Cochabamba, (segun la
Secretaria Nacional de Agricultura y Ganaderia), cubriendo el mercado
regional, nacional, y el mercado internacional en pequefia escala. En la
region de Caranavi y adyacentes (Yungas-La Paz), actualmente, existen
600 has. de produccion orgénica de este cultivo, de los cuales el 85%
tiene como principal mercado el desayuno escolar a las ciudades de La
Paz y el Alto y el 15% restante el mercado nacional.

Cualidades

No podemos dejar de mencionar que este fruto es rico en minerales como
potasio (revitaliza los tejidos musculares), calcio (fortifica huesos y dientes),
hierro (ayuda a la adecuada transportacién de oxigeno en la sangre) y
fosforo (mejora el funcionamiento de los sistemas 6seo y nervioso),
ademas de que posee vitaminas A, C y del complejo B, que previenen
el envejecimiento celular y ayudan a crear defensas contra enfermedades
respiratorias, como el resfriado. El platano no engorda, muy al contrario,
por su riqueza en potasio ayuda a equilibrar el agua del cuerpo al
contrarrestar el sodio y favorecer la eliminacion de liquidos, por contener
un 75% de agua, hidratos de carbono, fibra y muchas calorias.

La pulpa del banano contiene sustancias
con efecto antiséptico (elimina bacterias)
en el conducto intestinal, suaves aceites
que reducen inflamacién e irritacion de
las mucosas, ademas de una proteina,
la pectina, que favorece la evacuacion
del colon. Cuando esta fruta se
encuentra madura ayuda a aliviar
molestias generadas por gastritis o
Ulcera, ademas de que combate el
estrefiimiento y es eficaz en el
tratamiento de colitis y hemorroides.
Por otra parte, las evidencias muestran
que cuando esta verde es eficaz para
controlar la diarrea.

Uso

La gran variedad de formas hacen de la banana o el platano un alimento
extremadamente versatil. La forma mas frecuente y simple de consumo
es como fruta de postre. En trozos se incorpora a ensaladas de fruta,
gelatinas y otros postres, asi como a batidos y otras bebidas; se usan
también en tortas y bizcochos. Cocidas, las bananas se usan como
acompafiamiento para algunas carnes en recetas tropicales, asi como
en el arroz a la cubana. Con azdcar morena, jugo de limén o vinagre y
especias se preparan salsas 0 mermeladas, a veces muy picantes. Se
consumen hervidos, fritos o asados. Como parte de estofados
complementan o suplantan a la yuca.

Variedades cultivadas de banano en Bolivia

Se cultivan siete variedades de banano: banano - cavendish, banano - dulce
cajita (ladys finger), banano - thia 1, banano - hia 18, banano - grand naine,
banano — mokotaqui, banano - valery, banano — Williams, mas una variedad
de platano papancha (french plantain); el tnico producto industrializado con
presencia en el mercado es el banano deshidratado o “kisa”, la harina de
platano se dejo de producir ya que no es un producto rentable.

Exportacion de Platano o banano

La exportacién de platano o banano se realiza segln las siguientes
partidas arancelarias NANDINA:

0803.00.11.00 Bananas o platanos frescos tipo «plantain»

(platano para coccién)
0803.00.12.00  Bananas o platanos frescos tipo «cavendish valery»
0803.00.19.00 Bananas o platanos frescos - los demas
0803.00.20.00 Bananas o platanos frescos - Secos

En la gestion 2007 Bolivia exporté mas de 8,9 millones de délares
americanos de bananos y un volumen de 77,7 millones de Kg., siendo
sus principales destinos Argentina, Chile, Suiza y Nueva Zelandia, segun
orden de importancia.

Perspectivas de mercado

Los principales paises productores de platanos son los paises tropicales
y caribefios de Sudamérica y en muchisima menor proporcion, en el
sudeste asiatico. Los principales consumidores de banano son Estados
Unidos, la Union Europea y Japén que abarcan aproximadamente el 67%
de la demanda mundial, estos paises constituirian también un mercado
potencial para los bananos organicos, segun La Agencia de las Naciones
Unidas, las importaciones de bananas cultivadas organicamente han
crecido aproximadamente un
30 % por afio; sin embargo los
paises en desarrollo
representan tan solo el 16%
de la demanda de
importaciones mundiales de
banano.
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Los productores de Comercio Justo

Los productores de Comercio Justo varian mucho de una zona a otra
y de un producto a otro. Pueden ser federaciones de productores,
cooperativas, familias. Tal vez lo mas importante del Comercio Justo
no sea el precio justo, sino la prefinanciacion.

Los productores de Comercio Justo pueden ser federaciones de
productores, cooperativas, familias, talleres para minusvalidos,
organismos estatales, empresas privadas y, cada vez mas
frecuentemente, grupos que producen bienes en el marco de la
economia social. El tamafio de estos grupos es muy variable: en la
actualidad, la red més grande de exportacion de productos de Comercio
Justo es el Frente Solidario de Pequefios Cafetaleros de América
Latina, que representa a mas de 200.000 cafetaleros.

Sin embargo, todos estos grupos tienen una cosa en comun: la
marginacion. Por razones economicas o geograficas, falta de
experiencia o falta de recursos, estos grupos no tendrian acceso
directo al mercado local 0 mundial sin el apoyo de las organizaciones
de productores de Comercio Justo.

En la actualidad, los socios de EFTA importan productos de unas 800
organizaciones de productores de Comercio Justo en 45 paises
distintos del Sur, o sea, unas 800.000 familias, que representan 5
millones de personas aproximadamente.

Ventajas que obtienen los productores de Comercio Justo

Es indudable que las ventajas para los productores de Comercio Justo
son muchas y de diversa indole. En primer lugar, tienen un acceso
directo a un mercado que no habria sido posible en ofras circunstancias.
Al tener acceso directo al mercado europeo, los productores de

Comercio Justo suelen
también encontrar
salidas en el comercio
tradicional gracias a las
ferias donde exponen a
los negociantes
tradicionales. Se
fomenta mucho esta
practica para evitar que
los productores de
Comercio Justo
dependan demasiado
de su sistema.

La mayor parte de los
productores de
Comercio Justo venden
tan sélo una pequefia
parte de su produccién al Comercio Justo. El resto se vende en el
mercado tradicional segun las condiciones de éste. La parte comprada
a buen precio por las organizaciones de Comercio Justo reduce el
volumen de productos disponibles y obliga a los intermediarios a
ofrecer precios mas altos para obtener las cantidades que quieren.
Este efecto se ha verificado con la miel en el estado de Chiapas
(México), las nueces de Brasil en Perd, el cacao en Bolivia, el té en
Zimbabwe, etc. Esto quiere decir que no solo los productores que

—



tienen la suerte de vender su produccién al Comercio Justo obtienen
precios mas altos, sino que los demas, igual de marginados, también
se benefician de la existencia del Comercio Justo.

La mayor parte de los pequefios productores han tenido malas
experiencias con intermediarios que hacen pedidos y nunca compran
el producto acabado o que se niegan a pagar el precio convenido. La
estabilidad de la produccion y, por tanto, de los ingresos y la garantia
de una relacion a largo plazo, es la mayor ventaja para los productores
y les permite planificar algo su porvenir.

Estas garantias adicionales de Comercio Justo hacen que muchos
productores de Comercio Justo permanezcan fieles a su cooperativa
aun cuando los precios suben y los intermediarios les ofrecen precios
mas altos que ésta. Saben que, cuando el precio del producto vuelva
a caer, no podran contar con que los intermediarios o los especuladores
les echen una mano.

Producir para el Comercio Justo supone también otras ventajas. Asi,
muchas organizaciones de Comercio Justo ofrecen ayuda a los
productores. Este apoyo puede ser técnico, como es el caso de los
especialistas en moda que ayudan a los productores para que puedan
seguir las modas europeas. También puede tratarse de formacion en
métodos de produccion, investigacion para desarrollar alimentos
organicos o usar textiles y otros materiales que preservan el medio
ambiente, asesoramiento en materia financiera 0 administrativa, etc.

Ademas, muchas organizaciones de Comercio Justo también conceden
préstamos (en lugar de donaciones, para no desvirtuar la relacion
comercial) para que los productores puedan aumentar su produccion.
Con este aumento, hace falta mas inversion y mas circulante, como
los pagos adelantados, puesto que los bancos no quieren dejar dinero
a los productores marginados que son "malos riesgos”, las
organizaciones de Comercio Justo prestan su apoyo. La relacion
personal a largo plazo reduce los riesgos de falta de pago y la
posibilidad de devolucion con productos hace el préstamo atractivo
para ambas partes.

Bolivia

Organizaciones de productores e instituciones, entre las cuales figuran
el Comité Nacional de Competitividad y Productividad de las Cadenas
de Productores de Quinua (CONACOPRO), el Centro de Desarrollo
Integral de la Mujer Aymara (CDIMA), la Asociacién de Organizaciones
de Productores Ecologicos de Bolivia (AOPEB) y la Organizacion
Nacional de Arte Popular crearon la Plataforma nacional de Economia
Solidaria y Comercio Justo con el objetivo de definir lineas estratégicas
de una propuesta nacional referida a este novedoso rubro econémico.

La misién de la plataforma es socializar el concepto de economia
solidaria y Comercio Justo en las bases de productores y organizaciones
sociales. Una meta es crear plataformas regionales en todo el pais
que apoyen el comercio con justicia basado en el dilogo y el respeto
entre el productor y el consumidor




ESCUELA DE COMERCIO Y NEGOCIOS
DE LA
CAMARA NACIONAL DE COMERCIO
CULTURA EMPRESARIAL

La Camara Nacional de Comercio de Bolivia es una institucion empresarial privada, sin fines de lucro, con
independencia econdémica y politica, creada para defender los intereses de sus asociados, promoviendo el
desarrollo empresarial de los sectores del Comercio y los Servicios, en un marco de sana competencia, en
la perspectiva de contribuir efectivamente al crecimiento sostenido en el &mbito econémico y social del pais,
en el contexto globalizado.

Es una Institucion inspirada en principios éticos y de compromiso con el empresariado que busca la excelencia CAMARA NACIONAL

y creatividad entendiendo que el futuro de un pais depende directamente del talento de sus recursos humanos, DE COMERCID

en todo aspecto, desde aquellos que tienen a su cargo la direccion de los drganos estatales, que legislan, BOLIVIA

ejecutan y administran justicia, asi como también, y con la misma importancia, de quienes estan inmersos

en la actividad productiva diaria de bienes y servicios: Los gerentes, los administradores, los empleados, los trabajadores por cuenta propia, los
cooperativistas, los trabajadores familiares, en sintesis, todas las personas que desarrollan labores productivas en el pais.

Segun el modelo empresarial mas simple, una organizacion productiva esta compuesta por tres factores: la tierra, el capital y la mano de obra y,
la manera en que ellos son armonizados, lleva el nombre de tecnologia. Cualquier agente que conjuncione estos factores adquiere la categoria
de empresario, desde la unidad productiva mas pequefia en la que prima el trabajo familiar, con escaso capital, un espacio reducido donde desarrollar
sus actividades y cierta tecnologia, hasta las grandes empresas, generadores de numerosos puestos de trabajo, con varias sucursales, maquinaria
moderna y elevados canones tecnoldgicos.

No obstante, el crecimiento y desarrollo de cualquier entidad publica o privada esta en funcion del fortalecimiento de estos factores productivos,
ya sea brindando facilidades para el crédito, capacitacion para los recursos humanos, posibilidades de acceso a la tecnologia o simplemente
otorgando seguridad juridica al interior o exterior de las mencionadas instituciones.

En este sentido, la Camara Nacional de Comercio de Bolivia, en sus 118 afios de vida institucional, se ha dedicado fervientemente al fomento,
incentivo e impulso de los factores productivos mencionados, pero con un alcance mas extenso que transciende la organizacion interna de las
empresas Y se traduce en representacion a sus afiliados y al sector empresarial en su conjunto para conseguir mayores y mejores mercados a
nivel local y global, reglas y normas estables y equitativas en el entorno social e institucional del pais, generando mecanismos que favorezcan la
actuacion y relacion de quienes hacen negocio en Bolivia.

Es asi que, considerando a la capacitacion y formacion de funcionarios y empresarios profesionales y técnicos
como una de sus mas importantes premisas, la Camara Nacional de Comercio ha creado su area formal de
educacion, la Escuela de Comercio y Negocios (ECOM), como una respuesta puntual y objetiva a las necesidades
que ha tenido el privilegio de conocer y detectar a lo largo del constante relacionamiento con los micro,
pequefios, medianos y grandes empresarios.

La Escuela de Comercio y Negocios posterior a la obtencion de la autorizacion para
su funcionamiento, en fecha 18 de enero de 2006, mediante Resolucién Ministerial
Administrativa de Ministerio de Educacién inicia sus actividades el 29 de junio del mismo
afio, ofreciendo, inicialmente, dos niveles de capacitacion y formacion. El primero,
orientado a jovenes bachilleres y personas adultas con deseos de obtener carreras
de corta duracién, en sus programas de Técnico Superior en Comercio Exterior y Técnico
Superior en Administracion Comercial, ciclo de estudios que comprende dos afios y
medio de clases y un semestre para graduacién. Las carreras poseen una vision
totalmente practica, en la que los conocimientos tedricos son adaptados, ajustados y
complementados con la experiencia de los docentes, de manera que puedan ser
utilizados inmediatamente por los estudiantes en nuestro medio. Prueba de ello, radica
el hecho que a lo largo de cada carrera se realizan practicas profesionales en empresas,
en su mayoria afiliadas a la Camara Nacional de Comercio, donde los estudiantes, ya




desde el segundo afio de estudios deben cumplir con cierto nimero de horas semestrales aplicando
sus conocimientos y poniéndolos al servicio de las instituciones que asi lo requieran.

El segundo nivel de capacitacion con el que nace la Escuela de Comercio y Negocios y que se
ha venido desarrollando con mucho éxito hasta la fecha esta orientado al mercado de profesionales.
Mediante un convenio de apoyo institucional firmado con la Universidad Privada Boliviana, a partir
del segundo semestre del afio 2007 se han impartido especializaciones a nivel Diplomado en
areas como las Finanzas Aplicadas, Comercio Exterior, Gestion del Talento Humano, Marketing
de Productos y Servicios, Métodos Alternativos de Solucién de Controversias (Conciliacion y
Arbitraje) y Gestion de Calidad en Pymes. Este ultimo ha sido objeto de financiamiento por parte
de la Unién Europea a través del Programa de Desarrollo del Comercio y Promocién de las
Inversiones (PROCOIN).

Ala fecha, la Escuela de Comercio y Negocios ha incursionado en mas niveles de capacitacion, tal como la Capacitacion Corporativa, misma que
recoge las necesidades especificas de cada empresa y luego de un proceso de diagnostico, transfiere instrumentos, herramientas y técnicas en
aula, con el orientacion especifica para cada empresa necesita para, finalmente, aplicar un proceso de seguimiento y evaluacion en el que se validan

las destrezas, habilidades y competencias construidas en beneficio de la entidad.
4}-:_ . ,F": T Por su parte, la oferta de Cursos Cortos ha tomado especial interés para la ECOM. Con mddulos
f - g . ‘Tl no mayores a 10 horas académicas se confeccionan capacitaciones que abordan temas puntuales
= L <3 "t y especificos del area econdémica, administrativa, financiera, marketing, recursos humanos, e-
comerse, apertura de mercados, logistica, tributacion, aranceles, entre otros. Estos cursos son
disefiados con la participacion de expertos en cada tema y se los desarrolla de manera profunda
y exigente, con mucho énfasis en la parte practica. Dentro de este grupo también se encuentran
las capacitaciones destinadas a la micro y pequefia empresa. En ellas se enfoca con particular
importancia las necesidades de estas unidades productivas, tratando de impartirles los conocimientos
que sean efectivamente en su beneficio. Por ejemplo, el afio 2007 se desarrollé el Programa de
Capacitacion: Generando Desarrollo Econémico para Fortalecer la Democracia, financiado con
fondos del Gobierno de los Estados Unidos, que conté con la participacion de mas de 180 microempresarios distribuidos en las ciudades de La
Paz, El Alto y Santa Cruz, a quienes, ademas, se realizé un diagnéstico individual y, posteriormente, se definieron las lineas de accion que podian
seguir en pos del crecimiento y la resolucién de problemas.

Finalmente, la Escuela de Comercio y Negocios, con una periodicidad de dos semanas, realiza seminarios y conferencias de temas de actualidad,
cuyo proposito es informar y poner en conocimiento del empresario topicos sobre Ultimas normativas, procedimientos, avances tecnolégicos,
recientes herramientas administrativas, etc.

Actualmente, la ECOM cuenta con ocho aulas totalmente equipadas con mobiliario modular, mesas y sillas capaces de acondicionarse a las distintas
actividades y dinamicas que se deseen hacer en aulas, cumpliendo con condiciones ergonémicas y antropométricas suficientes para brindar
comodidad a sus estudiantes, pizarras antireflexivas, computadoras portatiles y fijas, equipos audiovisuales como data shows, papelégrafos,
retroproyectoras, televisores, reproductores de DVD y acceso permanente a Internet.

Al encontramos en el corazén de la ciudad de La Paz, en pleno centro financiero y laboral, conformado por las Avenidas Camacho y Bueno,
garantizamos que nuestros estudiantes puedan acceder de manera facil a nuestras instalaciones.

En consecuencia se ha cuidado hasta el mas minimo detalle dentro de todo el proceso en la gestion del conocimiento, entendiendo que la educacion
es un beneficio y un derecho del cual no debe marginarse a ningun ser humano, y que debe contar con la mejor calidad, esmero y dedicacién de
todos quienes se dedican a esta loable labor, pensamiento diario que guia el
trabajo y que reflejan la filosofia sobre la cual descansa nuestras actividades:
Pasién, Actitud y Disciplina

Para mayor informacion:
Edificio La Urbana - Av. Camacho y Bueno - Piso 3
Teléfono Piloto: 2204020

www.ecom.edu.bo
LA PAZ - BOLIVIA
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Nace negocio con flores de quinua

Segun el periddico Los Tiempos de Cochabamba, un grupo de 50
mujeres de Caracollo, Oruro, inauguraron el primer negocio de
transformacion de la flor de quinua, un producto que es promovido
para exportacion.

La agrupacion denominada Programa de Auto Ayuda Social - Caracollo
(PAS) se encarga de trabajar con las panojas o "flores de quinua" que
forman parte del paisaje del altiplano boliviano durante el verano,
periodo de formacién del llamado "grano de oro de los Andes".
Hace dos afios, el proyecto MAPA financiado por USAID/Bolivia,
identificé a las flores de quinua como un potencial producto que
coadyuve en la magra economia de las familias de agricultores del
altiplano boliviano. El proyecto trabajo durante dos afios en la
experimentacion y validacion de tecnologias de preservacion e
inmortalizacion de las flores, al punto de haber generado una técnica
adecuada, que es con la que actualmente trabajan las mujeres
estableciendo un negocio permanente de acopio, transformacion y
comercializacion.

Se prevé que un primer embarque parta con destino a Italia para que
en ese mercado el producto sea promovido en las ferias: Festival Lo
Spirito del Planeta Chiuduno en la ciudad de Bérgamo. Evento Cultural
Boliviano con Degustacion
Gastrondémica en Bérgamo; y Festival
Latinoamericano del 15 de junio al 15
de agosto de 2008 en Milén, a través
de la empresa La Maison de Marcelo
Antezana.

Pequenas firmas apuestan por el
chocolate en Sucre

Segun el periddico el Correo del Sur de
Chuquisaca informé que la industria
chocolatera en Sucre atraviesa uno de sus
mejores momentos debido a la sélida
imagen que proyectan las grandes
empresas, que se complementan con las
pequefias, a fin de impulsar a un sector
productivo eminentemente ligado a la
identidad regional.

Si bien Sucre tiene una larga tradicion en
la produccion de esos productos,
bésicamente relacionada con dos o tres
fabricas, en los Ultimos afios se verificod el ingreso de pequefios
productores que con sus primeras armas apuestan a reforzar laimagen
de Sucre como la cuna del chocolate en Bolivia.

De acuerdo con la Vicepresidenta de la Camara de Industria y Comercio
de Chuquisaca, Susy Sandoval, entre septiembre de 2007 y marzo
de 2008 esta institucion ejecutd un proyecto de apoyo al sector, que
brind6 asistencia técnica a las empresas pequefias para que puedan
mejorar la calidad de sus productos e incrementen la competitividad
en la region. La iniciativa cont6 con el apoyo del Banco Interamericano
de Desarrollo (BID), cuya participacion significo la inversién de 135.000
délares americanos.

Sandoval explico que, para ejecutar el Plan, esa entidad tuvo que
identificar a personas que trabajan el chocolate, mujeres principalmente,
quienes ejercian esta labor por debajo de los mismos estandares de
una produccion artesanal; muchas de ellas s6lo con conocimientos
basicos de la elaboracién del chocolate.

Comentd que, gracias al proyecto del BID, las productoras pequefias
se beneficiaron con el mejoramiento de sus empaques y otros
componentes, que lograron que estas pequefias fabricas ahora tengan
una presencia practicamente empresarial.



5. Panorama

Brasil podria tener planta de etanol
celulésico en 5 ainos

De acuerdo a la Agencia Reuters, Brasil podria tener una planta de
etanol celulésico de produccion a gran escala dentro de tres a cinco
afios, en medio de un avance en la investigacion sobre la proxima
generacion de biocombustibles, de acuerdo al centro tecnoldgico
azucarero del pais sudamericano.

"En tres a cinco afios podriamos tener una unidad para producir etanol
de segunda generacién a gran escala a precios competitivos," precisd
Nilson Boeta, director del centro de tecnologia para la cafia de azucar,
un importante centro de investigacion con sede en el estado de Sao
Paulo.

Brasil y paises como Estados Unidos y Canada se estén apresurando
para desarrollar etanol celulosico a partir de residuos de productos
como las astillas de madera, un proceso que se ha topado con
obstaculos tecnoldgicos que estan siendo superados gradualmente.

En Brasil, los insumos serian el bagazo de la cafia de azucar, asi
como otras partes de esa planta.

Exportando 8 millones de prenddSialaROS
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Internacional

China cede en disputa por textiles

Segun la agencia oficial china de noticias Xinhua informo que la medida,
que entrd en vigor el 1° de junio, busca frenar el incremento de las
exportaciones de estos productos a los mercados de Estados Unidos
y la Unién Europea, pero también afecta a los de otros paises, incluidos
los de América Latina. Estados Unidos y la Unién Europea habian
acusado a China de inundar sus mercados tras la eliminacion de las
cuotas de la Organizacion Mundial del Comercio el pasado 1° de enero.

El Departamento de Comercio estadounidense anunci6 el
restablecimiento de cuotas a siete categorias de exportaciones textiles
chinas y la Unién Europea habia advertido que consideraba imponer
sanciones similares.

La Comision de Derechos Aduaneros del Consejo de Estado chino
anuncio también la imposicion de tarifas a la exportacion de hilo de
lino, como lo habia solicitado la Unién Europea. Pero, paralelamente,
autorizd rebajas a las tarifas para tres tipos de calzoncillos y pantalones
cortos, y la desaparicién completa de los aranceles sobre accesorios
de prendas de punto. Tras el anuncio de Pekin, el comisario europeo
de Comercio, Peter Mandelson, dijo que los europeos impodran cuotas
a una gama de textiles de exportacion.

Calidad que nos abre caminos a tfodo el mundo...
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« INE

Instituto Nacional de Estadistica

Exportaciones Bolivianas' al mes de Abril de 2008

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2007-2008(p)
(En millones de ddlares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

ACTIVIDAD ECONOMICA AZ007  ADIZO0B  Absouts  Porcentual ACTIVIDAD ECONOMICA Al2007  Abi008  Absciuta  Porcentual
TOTAL 1,292 2,046 753 58.3 TOTAL 5,805 6,529 724 12.5
Agric.,Ganaderia, Caza, Silvicy Pesca 37 62 25 66.0 Agric.,Ganaderia, Caza, Silvic y Pesca 69 99 30 42.9
Extraccion de Hidrocarburos 647 995 349 53.9 Extraccion de Hidrocarburos 4,996 5,528 532 10.6
Extraccion de Minerales 280 484 205 733 Extraccion de Minerales 211 302 91 433

\_ Industria Manufacturera 329 504 175 532 ) | IndustriaManufacturera 530 600 71 134 )

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2007-2008(p)
(En millones de délares estadounidenses)

EXPORTACIONES BOLIVIANAS SEGUN PRINCIPALES PRODUCTOS, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

( sz i a2 ) 4 Y o A
PRODUCTOS AIZ007 Ao 2008 Absoha  Porcentual PRODUCTOS ADIZ007  AbI2008  Absohta  Porcentual

TOTAL 1,292 2,046 753 58.3 TOTAL 5,805 6,529 724 12.5
Gas Natural 559 915 356 63.6 Gas Natural® 4,801 5,436 634 13.2
Mineral de Zinc 194 256 62 31.8 Soya y Productos de Soya 318 354 36 114
Soya y Productos de Soya 56 146 91 162.0 Mineral de Zinc 126 239 113 89.6
Mineral de Plata 86 137 51 58.8 Combustibles 195 92 (103) (52.7)
Combustibles 88 81 @) (8.0) Productos Alimenticios 73 7 4 5.2
Estafio Metalico 27 70 42 154.3 Maderas y Manufacturas de Madera 40 41 1 25
Productos Alimenticios 30 58 28 93.6 Azlcar 15 39 24 160.2
Oro Metalico 7 56 49 651.5 Mineral de Plomo 17 35 18 109.8
Mineral de Plomo 41 49 8 19.2 Frutas y Frutos Comestibles 5 31 26 501.1
Productos Textiles 9 41 32 345.6 Semillas y Habas de Soya 30 30 0 0.1

\_ Otros Productos 194 237 43 22.1 ) \ Otros Productos 186 156 (30) (16.3) )

EXPORTACIONESBOL IVIANASSEGUN DEPARTAMENTO, 2007-2008(0) EXPORTACIONESBOL IVIANASSEGUN DEPARTAMENTO, 2007-2008(0)
(En millones de ddlares estadounidenses) (En miles de toneladas brutas)
( P2 PR \ s r—ryy ry—ry "\
o i e e o o e e

TOTAL 1,292 2,046 753 58.3 TOTAL 5,805 6,529 724 12.5
Chuquisaca® 15 56 41 265.4 Chuquisaca® 126 312 186 147.6
La Paz 93 121 28 29.8 La Paz 47 51 4 9.0
Cochabamba® 106 122 17 15.8 Cochabamba® 310 500 191 61.6
Oruro 94 118 25 26.2 Oruro 32 27 (5) (16.4)
Potosi 205 433 228 110.8 Potosi 130 255 125 96.0
Tarija @ 464 640 176 379 Tarija® 3,861 3,859 ) (0.0)
Santa Cruz® 293 531 237 80.9 Santa Cruz) 1,287 1,514 226 176
Beni 18 19 2 10.0 Beni 9 7 ) (22.7)

\ Pando 4 5 i 220 ) | Pando 4 4 0 23

EXPORTACIONESBOLIVIANASSEGUN PRINCIPAL PAISDE DESTINO, 2007-2008(p)
(En millones de ddlares estadounidenses)

EXPORTACIONESBOLIVIANASSEGUN PRINCIPAL PAISDE DESTINO, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

PAIS DE DESTINO AIZO07  AbrilZ008  Absolta  Porcentual PAIS DE DESTING AlIZ007 Al 2008 Absoluta  Porcentual
TOTAL 1,292 2,046 753 58.3 TOTAL 5,805 6,529 724 12.5
Brasil 461 872.1 411 89.1 Brasil 4,002 5,073 1,071 26.8
Coreadel Sur 25 240.7 216 861.2 Argentina 928 637 (291) (31.3)
Argentina 148 172.2 24 16.2 Perti 185 154 (31) (16.7)
Estados Unidos 103 141.9 39 374 Venezuela 8 121 112 1,325.0
Perti 81 93.2 12 15.2 Coreadel Sur 176 116 (60) (34.1)
Venezuela 112 773 (34) (30.7) Estados Unidos 60 69 8 139
Japon 48 72.3 24 50.8 Colombia 113 65 (48) (42.5)
Colombia 28 59.3 31 112.9 Japén 18 55 37 206.9
Suiza 55 56.1 1 18 Bélgica 62 55 (8) (12.2)
Bélgica 39 50.7 11 28.2 Chile 55 50 (5) (8.5)
| Resto de Paises 192 210.0 18 94 ) | RestodePaises 197 134 (63) (320) J

EXPORTACIONESBOL IVIANASSEGUN PRINCIPAL ES ZONASGEOECONOMICAS, 2007-2008(p)
(En millones de ddlares estadounidenses)

EXPORTACIONESBOLIVIANASSEGUN PRINCIPAL ESZONASGEOECONOMICAS, 2007-2008(p)
(En miles de toneladas brutas)

( - iz . s ) 4 N L, N L, N\
REGION ECONOMICA Ao 2007 AoI2007  Absona Percentunl REGION ECONOMICA A 2007 Ao00E  heen Paamon

TOTAL 1,292 2,046 753 58.3 TOTAL 5,805 6,529 724 12.5
Asoc. Latinoam. Integracion (ALADI) 815 1,314 500 61.3 Asoc. Latinoam. Integracion (ALADI) 5,524 6,130 606 11.0
Mercado Comuin del Sur (MERCOSUR) 665 1,135 471 70.8 Mercado Comiindel Sur (MERCOSUR) 5,159 5,855 696 135
Comunidad Andina (CAN) 125 146 21 16.8 Comunidad Andina (CAN) 307 222 (85) (27.7)
Resto de Paises (Chile Cubay México) 24 33 8 334 Resto de Paises (Chile Cubay México) 58 53 (5) (8.8)
TLC de Norteamérica (NAFTA) 128 186 58 456 TLC de Norteamérica (NAFTA) 71 89 18 25.9
Unién Europea 97 134 38 38.9 Unién Europea 59 99 40 67.2

| Acuerdo de Bangkok 26 242 216 833.1 ) | Acuerdo de Bangkok 11 125 114 10136 )

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA
(p): Preliminar
(1): Informacidn sujeta a modificacion segun reportes de YPFB

www.ine.gov.bo
e-mail: ceninf@ine.gov.bo



7. Perfil de

Nombre oficial: Republica de la India
Capital: Nueva Delhi

Superficie: 3.287.590 km?

Moneda: Rupia india (INR)

Idiomas: Hindu, Inglés

Organizacion Territorial: La India esté subdividida en 28 Estados,
seis Territorios de la Unién y un Territorio Capital Nacional. Las ciudades
mas importantes son Bombay (17 millones), Calcuta (13 millones), la
capital Nueva Delhi (11 millones), Chennai (o Madras, 7 millones),
Hyderabad (6 millones), Bangalore (5 millones), Ahmadabad, Kanpur,
Poona, Nagpur, Lucknow y Jaipur.

Demografia
Poblacion: 1.147.995.898 habitantes (est. 2008)
Densidad: 318 hab./km?

Economia
PIB: 925.426 millones de ddlares (2007)
PIB per capita: 824 ddlares (2007)

Tasa de crecimiento anual: 8,9%
Fuente: Fondo Monetario Internacional

Sectores econdmicos: La economia de India muestra elevada
diversidad, abarcando la agricultura, artesania, manufacturas textiles
e infinidad de servicios. La agricultura ha sido siempre, y sigue siendo
auln, la base de la economia india. En la alimentacion tiene bastante
importancia el arroz, el trigo, el maiz, el mijo, el sorgo, el té, café y
la cafia de azucar, son alimentos esenciales para la poblacion de este
pais. En menor escala se cultivan el tabaco y el opio. Por otra parte
la produccion de arboles frutales y de plantas oleaginosas (algodon,

sésamo, alféncigo y colza) que también importante. Existe un gran
patrimonio forestal, rico en maderas preciosas como: la teca, el palo
rosa, el sandalo y, ademas, el bambu.

La ganaderia ocupa un lugar primordial; cuentan con aproximadamente
176.900.000 cabezas de bovino, aunque por motivos religiosos se
prohibe el consumo de carne, pues las vacas son animales sagrados
para los hindUes. Los bufalos llegan a los 55.149.000 cabezas. Los
ovinos alcanzan los 43.000.000 y los caprinos los 69.229.000 cabezas.
Los recursos mineros se basan en la extraccion del carbon, hierro,
manganeso, mica y bauxita. Hay poco metano y petréleo. Las industrias,
que aprovechan la existencia de materias primas y de grandes recursos
hidroeléctricos, se han desarrollado rapidamente con criterios de
moderna racionalizacion. La principal industria es la textil (algodon
y yute); le siguen la siderdrgica, la mecanica (material ferroviario,
aéreo, bicicletas), la electronica, la quimica, la industria papelera, las
refinerias de petréleo, asi como industrias del cuero, cemento,
alimentarias, aceites y de la elaboracién del tabaco. Junto a las
grandes empresas se conserva viva una floreciente artesania.

El liberalismo econémico, la industria tecnoldgica y la globalizacion
han permitido que en los Ultimos afios se haya desarrollado un gran
nimero de personas educadas y con dominio de inglés, estos
acontecimientos estan convirtiendo a India en uno de lugares preferidos
para la ubicacion de las actividades internas de la empresa. Asimismo,
la India es el mayor exportador de trabajadores altamente calificados
de servicios informéticos y financieros.

Exportaciones: 126.126 millones de délares (2006)

Importaciones: 185.385 millones de délares (2006)

Evolucion del Comercio entre la India y el Mundo
Zorasado an millonzs da dokiras amaricanos)

Fuente: United Nations Commodity Trade Statistics Database
Elaboracién: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE
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Relacion Comercial Bolivia — India

No existe un acuerdo comercial suscrito entre Bolivia y la
India, sin embargo, el comercio en los Ultimos afios se ha
incrementado paulatinamente como se puede observar en
el siguiente gréafico. Las exportaciones hacia este pais asiatico o
se basan sobre todo en productos minerales y materias
primas; los cueros y lana de pelo fino tienen un gran potencial.

= |

=, j
El Gobierno boliviano deberia considerar realizar un . | .
acercamiento con este pais puesto que la economia hindu s {
es la cuarta mas importante del mundo en términos de Paridad . {
de Poder Adquisitivo y es la segunda economia con mayor | [
crecimiento, con una tasa de crecimiento del 8,9% al finalizar - . [

Solivizi Malicion Comercizl con ez
(Exprasado zn millonss da dokirss amaricianos)

el afio 2007. El crecimiento constante de la clase media lo
convierte en un mercado atractivo para las exportaciones
bolivianas.

B = o =0 ).
- . = L g
Las exportaciones totales de Bolivia a la India el 2006 en | WEwriiacones B krponackect ik
volumen fueron de 10.612.806 Kg. con un valor de 2.567.522 . -
1 . (p): datos preliminares

de ddlares americanos y para el 2007(p) el volumen exportado Et/egte: Instiul/to Naci%nall de Eséadéstica- INEE o

. ion: Institut ivi jo Exterior -
fue de 8.397.968 kg. con un valor de 3.151.318 millones de e

dolares americanos .

BOLIVIA: PRINCIPALES 10 PRODUCTOS EXPORTADOS A INDIA
Expresado en délares americanos

2006 2007 (p) ,
VARIACION
NANDINA PRODUCTO VALOR |PART| VALOR |PART

$US % $Us % | ABSOLUTA| RELATIVA

4105100000 | PIELES CURTIDAS O CRUST, DE QVINO 991,630| 0.39 1,997,240 0.63 1,005,610 101.41
2528100000 | BORATOS DE SODIO NATURALES Y SUS CONCENTRADOS 886,054| 0.35 645,074 0.20 -240,979 -27.20
2528900000 | LOS DEMAS BORATOS NATURALES Y SUS CONCENTRADOS - - 137,773 0.04 - -
4104110000 | CUERQS Y PIELES CURTIDOS O "CRUST", DE BOVINO 88,498 0.03 106,500 0.03 18,002 20.34
4102210000 | CUEROS Y PIELES EN BRUTO DE OVINO PIQUELADOS SIN LANA 49,576 0.02 103,800 0.03 54,224 109.38
5101190000 | LAS DEMAS, LANA SUCIA, SIN CARDAR NI PEINAR 28,606/ 0.01 61,693 0.02 33,086 115.66
7103109000 | LAS DEMAS PIEDRAS PRECIOSAS Y SEMIPRECIOSAS NATURALES 31,457 0.01 32,763 0.01 1,306 4.15
7404000000 | DESPERDICIOS Y DESECHOS DE COBRE - - 22,080 0.01 - -
5105291000 | LANAY PELO FINO U ORDINARIO ("TOPS") LAS DEMAS 7,358 0.00 19,017] 0.01 11,660 158.47
7602000000 | DESPERDICIOS Y DESECHOS, DE ALUMINIO - - 12,900| 0.00 - -
LOS DEMAS PRODUCTOS 484,344 12,478| 0.00 -471,867 -97.42

TOTAL EXPORTACIONES A LA INDIA 1,575,892 0.81 3,151,318| 1.00 583,795 22.74
TOTAL EXPORTACIONES RESTO DE LOS PAISES 4,078,280,744 4,776,937,708 699,648,594 17.16
TOTAL EXPORTACIONES BOLIVIA 4,079,856,637 4,780,089,026 700,232,389 17.16

(p): datos preliminares
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - INE
ElaboraciUn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE



8. Ferias y Eventos |

Comerciales

PRIMERA FERIA EXPO MADERA & MUEBLE

La Cadena de Madera y sus Manufacturas del departamento de Tarija,
invitan a la Feria especializada del sector. Pretende concentrar en ella
a los empresarios de toda cadena productiva, asi como proveedores de
insumos y maquinaria.

Fecha: Del 21 al 24 de agosto de 2008

Lugar: Campo Ferial San Jacinto - Tarija — Bolivia

Contacto: cadema@cosett.com.bo

IX CONGRESO IBEROLATINOAMERICANO DE APICULTURA

Con el objetivo de reunir a todos los apicultores de América Latina, de
la Peninsula Ibérica y del mundo. Con este evento se avanzara hacia la
constitucion de un Consejo Multinacional Apicola, que vele por fortalecer
los lazos de intercambio de la comunidad apicola Ibero-latinoamericana
y que sea la responsable de regular la postulacion y direccionar la ejecucion
de los Congresos

Fecha: Del 9 al 13 de julio de 2008. Concepcion — Chile

Contacto: contacto@apicongreso.com

ﬂ_poyania of dasarrollo da muestro _pafs
TEXTILES, CUERDS, MARROQUINERIA, JOYERIA, ARTESANIAS, ALIMENTOS,

ADORNOS PARA EL HOGAR, MUEBLES, MANTELERIA, COSMETICOS Y MUCHO MAS.

A LA HORA DE COMPRAR TU DECIDES...!
iMatar nvestras industrias, y aumentar el

Edif. Handal Sob soela Av. Micol.

Santa Cruz Esq. Socobayn Telf.

Il CONGRESO NACIONAL DE CONSERVACION DE LA
BIODIVERSIDAD - FUNDACION DE HISTORIA NATURAL

Organizado por el departamento de Biodiversidad y Biologia Experimental,
DBBE.; Facultad de Ciencias Exactas y Naturales, FCEyN; UBAy la
Direccion Nacional de Ordenamiento Ambiental y Conservacion de la
Diversidad. Secretaria de Ambiente y Desarrollo Sustentable de la Nacion
Fecha: Del 11 al 14 de agosto de 2008. Buenos Aires — Argentina
Lugar: Facultad de Ciencias Exactas y Naturales

Contacto: Intendente Giliiraldes 2620, Pabellon 2, Planta Baja, Ciudad
Universitaria — Argentina

Il FERIA INTERNACIONAL AMBIENTAL Y DE ENERGIAS
RENOVABLES

Participaran en esta 2° edicién expositores nacionales y extranjeros,
presentando una importante oferta de tecnologias de gran relevancia en
la sociedad moderna de nuestros dias a nivel internacional

Fecha: Del 10 al 12 de septiembre de 2008

Lugar: Centro Costa Salguero - Buenos Aires — Argentina

Contacto: info@fiaer.com.ar

A./ Instituto Boliviano de
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Servicios ofrecidos por el IBCE:

Consultorias

Datos estadisticos

Desarrollo de perfiles y estudios de mercados a pedido
Informacion comercial

4 4 4 4 &

Publicaciones

Boletin

*Exportemos!

Publique y suscribase

REPRESENTACION IBCE LA PAZ:

Avenida Arce N2 2017 - Esquina Goitia - 22 Piso
Telefono: (591-2) 2444575 - 2152229

E-mail: ibce-lpz@ibce.org.bo

e www.ibce.org.bo
Irmiituto Boliviano de Comercie Exterior LA FAI i, BDLIVEA.






